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RESUMO

A presente monografia visa discorrer sobre os dilemas decorrentes da pu-
blicidade enganosa, no ambito das campanhas publicitarias que se utilizam
das imagens ditas como meramente ilustrativas. Utilizando-se do método
dedutivo, partindo de argumentos genéricos para atingir o tema proposto,
com suportes doutrinarios, de legislacéo e jurisprudencial. Inicia-se trazendo
a baila o contexto evolutivo do Direito do Consumidor, com seus concei-
tos e caracteristicas, evidenciando os elementos que formam a relacdo de
consumo, bem como os direitos do consumidor. Apresenta o conceito de
publicidade, a sua natureza juridica e os principios que a regem no ambito
do CDC, destacando o seu poder de influéncia nos individuos e nas rela-
coes de consumo. Ressalta a importancia dos sistemas de controle e formas
de protecdo do consumidor frente a publicidade enganosa. Adentra-se na
técnica publicitaria que se utiliza das imagens meramente ilustrativa, como
forma de publicidade enganosa e, por fim, cotejam-se as decisdes a respeito
do assunto. Diante dos elementos expostos, constata-se que, a imagem dita
como meramente ilustrativa e que nao seja apresentada de forma clara, pre-
cisa e ostensiva, sem subterfagios ou possibilidades de interpretacdes dubias,
podera ser considerada como publicidade enganosa.
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