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RESUMO

Este trabalho tem por obijetivo abordar a responsabilizacdo dos blogs de moda
quanto a publicidade velada neles contida. Contextualiza o que é publicidade para
0 Codigo de Defesa do Consumidor — CDC, bem como a sua diferenciacao de pro-
paganda, seguidas por elementos tedricos sobre a internet, sites de moda e blogs.
Trata da publicidade nos blogs de moda e das praticas publicitérias proibidas pelo
CDCbem como do controle publicitario efetuado pelo Conselho Nacional de Au-
torregulamentacio Publicitaria — CONAR. Aborda a responsabilizacéo dos envolvi-
dos no anuncio de publicidade velada, essa equiparada a publicidade enganosa. Em
conclusio, verificou-se que, apesar de proibida a pratica de publicidade velada, néo
foi constatada a existéncia de nenhum julgado em tribunais nesse sentido, tendo
sido encontrado tao somente julgados do CONAR.
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