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Resumo: Este trabalho traz como conteido a verificacao dos limites legais na uti-
lizacao da publicidade pelos escritérios de advocacia, abordando questoes que en-
volvem a comunicacao empresarial, marketing juridico, publicidade e propaganda.
Isso porque, apos o surgimento da globalizacao, as barreiras das relacdes comerciais
e profissionais com relacao ao mercado foram reduzidas e consequentemente sur-
giu a oportunidade para ampliacdo e aperfeicoamento dos negocios, e também o
crescimento da concorréncia. Nesse contexto, surgem advogados ou sociedades de
advogados que utilizam estratégias mercantilistas e imoderadas na publicidade para
buscar clientela, o que néo ¢é permitido pelos ditames deontologicos da profissao.
Sendo assim, o método utilizado na construcio do estudo ¢ o dedutivo, com técni-
ca de pesquisa bibliografica, baseada em legislacdo e doutrina para verificar os limi-
tes legais da publicidade estabelecidos pelo Estatuto da Advocacia e da Ordem dos
Advogados do Brasil, Codigo de Etica e Disciplina e pelo Provimento n°. 94/2000,
buscando evitar punicoes aos profissionais que desejam conquistar seu espaco no
mercado de trabalho.
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