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RESUMO

O presente trabalho de conclusdo de curso tem por objetivo verificar os casos
de publicidade patologica infantil e analisar os limites para que as criancas nao
sejam prejudicadas em decorréncia da utilizacao de técnicas publicitarias vedadas
no ordenamento juridico brasileiro. A presente pesquisa sera desenvolvida com
o fito de responder a pergunta: Deve a publicidade ser dirigida diretamente ao
publico infantil? Para melhor entendimento do tema em questao, sera utilizado o
método dedutivo, com base na legislacao vigente, bem como no posicionamento
doutrinario acerca da matéria. Serd realizado breve estudo acerca da conceituacio
de propaganda, publicidade, marketing e suas diferencas, assim como realizada
analise em torno do surgimento da sociedade de consumo e as necessidades apre-
sentadas pelo consumidor ante a publicidade. Adematis, serdao objetos de estudo os
conceitos dos elementos subjetivos e objetivos da relacio de consumo, a questdo
da vulnerabilidade presumida do consumidor, como também sua hipossuficiéncia
relativa, sendo realizada andlise acerca dos principios basicos norteadores da publi-
cidade. Outrossim, para melhor compreensao do tema, far-se-a uma introducao a
protecdo dos direitos da crianca com base na Constituicao Federal e no Estatuto da
Crianca e do Adolescente para que, enfim, sejam observados os aspectos positivos
do controle da publicidade destinada ao publico infantil.
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