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Resumo: Este trabalho adota como referéncia tedrica a Analise do Discurso de filiagdo
francesa, praticada por Eni Orlandi, e propde a anélise de um texto intitulado O Vaticano
em Roma recomenda Ferro Nuxado, publicado em uma revista de grande circulagdo do
inicio do século XX. O objetivo do trabalho foi trazer a tona as ideologias subjacentes a
linguagem publicitaria no inicio do século XX e, a0 mesmo tempo, fornecer um exemplo
pratico e didatico de analise, que notabilizasse 0s aspectos linguistico, ideoldgico e,
principalmente, histoérico do discurso. Para tal, a metodologia adotada foi a analitica,
aplicada a um corpus constituido de um Unico texto e baseada nos conceitos apresentados
por Orlandi, principalmente em Analise de discurso: principios e procedimentos (1999).
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1 INTRODUGAO

Cabe dizer, primeiramente, a partir do que Eni Orlandi apresenta, em Andlise do
discurso: principios e procedimentos (1999), como sendo o segundo momento do gesto
interpretativo (o qual trata do proprio analista e seu envolvimento na interpretacdo do
objeto), que minha relagdo com o objeto simbdlico analisado nesse artigo se deu por meio
de uma pesquisa em periédicos de época para a dissertacdo de Mestrado, que, por sua
vez, se estendeu pelos anos seguintes para o projeto de Doutorado. Compartilhando dos
pressupostos tedricos da pesquisadora a respeito da dimensdo social da linguagem,
quando afirma, por exemplo: “A Andlise de Discurso que pratico leva a sério a afirmacao
de Saussure de que a lingua é fato social. Pensamos a lingua como fato e significamos o
que ¢é social, ligando a lingua e a exterioridade, a lingua e a ideologia, a ideologia e 0
inconsciente” (ORLANDI, 2003, p. 3), o trabalho assim justifica-se e assume essa
corrente para efetuar a analise pretendida.

Como requisito para a realizacdo da analise proposta adotou-se a escolha de um
“objeto” que fosse representativo em relacdo a questdo de o texto ser um objeto, além de
evidentemente linguistico, evidentemente histérico. Conforme Orlandi (1995), é a
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dimensdo histdrica do texto que Ihe confere o carater de discurso: “o texto ¢ um objeto
historico. Historico ai ndo tem o sentido de ser o texto um documento, mas um discurso”
(1995, p. 112). Todo texto é historico, todo texto insere um conceito de tempo no seu
discurso e esta inserido em um conceito de tempo, isto €, manifesta-se como interpretacéo
de um tempo, ao passo que também é permeado por ele, reinterpretado; é discurso nas
duas vias: arvore e fruto. Qualquer texto, nesse sentido discursivo, ndo material ou
documental, poderia, portanto, servir a analise do discurso e a este trabalho, entretanto, a
escolha de um “objeto” nao contemporaneo, distante quase um século do momento de
confec¢do deste trabalho, pretende tornar patente, até com certo didatismo, a relacdo
lingua-ideologia, o aspecto historico — a historicidade —, o interpretativo, discursivo e,
sobretudo, processual, que compde o texto e nos quais se assenta a analise de discurso de
filiacdo francesa, estudada e desenvolvida, no Brasil, por Eni Orlandi. O objetivo da
adocdo deste critério € o de mostrar que o foco da anélise de discurso ndo esta no objeto
em si (por isso a mencgao entre aspas, no inicio deste paragrafo), pois ele ndo se esgota na
materialidade linguistica, mas no “processo discursivo do qual ele ¢ parte” (ORLANDI,
2013, p. 4):

Ao longo do meu trabalho tenho colocado ja repetidas vezes que um texto, do ponto de vista
de sua apresentacdo empirica, € um objeto com come¢o, meio e fim, mas que se o
considerarmos como discurso, reinstala-se imediatamente sua incompletude. Dito de outra
forma, o texto, visto na perspectiva do discursivo, ndo é uma unidade fechada — embora,
como unidade de analise, ele possa ser considerado uma unidade inteira — pois ele tem relagdo
com outros textos (existentes, possiveis ou imaginarios), com suas condi¢fes de produgdo
(os sujeitos e a situagdo), com o que chamamos sua exterioridade constitutiva (o
interdiscurso: a meméria do dizer). (ORLANDI, 1995, p. 112-113)

Por fim, como segundo requisito para empreender esta analise esta a opcdo por
empregar os termos cunhados por Orlandi, principalmente, em Analise do discurso:
principios e procedimentos (1999), para dirigir a analise do discurso, no caso,
publicitario, de um anuncio do inicio do século XX, visando compreender como o texto
produz sentido, o que “implica tanto compreender como os sentidos estdo nele quanto
como ele pode ser lido” (ORLANDI, 1995, p. 117), e como a Anélise do Discurso permite
essa compreensdo. A opgéo por adotar esse livro como referéncia principal se deu por
considerar que, nele, a autora explicita as no¢des basicas que compdem o dispositivo
tedrico da Analise do Discurso sem perder de vista (ou, até, privilegiando) o corpus de
analise como resultado de uma construcéo do pesquisador.

2 PERIODISMO E DISCURSO PUBLICITARIO, MEDICINAL E CIENTIFICISTA

O objeto sobre o qual me deterei € um anuncio publicitario publicado na pagina 10
da revista paulistana A Cigarra, n.° 170, datada de 15 de outubro de 1921 (ver: figura 1),
juntamente com A Vida Moderna, uma das revistas de variedades de maior circulagédo em
Sao Paulo no inicio do séc. XX (CRUZ, 2000, p. 157). Constituem sua condicéo de
producéo as relacdes de forca projetadas por um periodo (0 que € exterior a lingua) em
que as empresas jornalisticas haviam ja se consolidado, em que 0s equipamentos e as
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técnicas de impressdo eram cada vez mais sofisticados, e em que os empreendimentos
publicitarios comegavam a florescer. Equipamentos mais modernos possibilitavam uma
tiragem e circulacdo muito maior dos periddicos, ainda que o Brasil tivesse quase 80% da
populagéo analfabeta — disso vé-se que revistas como A Cigarra eram, entdo, destinadas
a uma elite letrada, e inicialmente feminina. De acordo com Cruz (2000), € no inicio do
século XX que a leitura das propagandas “aparece como ocupagéo tipica do passageiro
de bonde”, ao lado da leitura do jornal, da revista e do livro. Foi nos reclames que os
fabricantes e comerciantes de Sdo Paulo, agentes de um mercado em acelerado
desenvolvimento de uma metrépole em formagao, encontraram o “espago de visibilidade
para seus produtos e servicos” (CRUZ, 2000, p. 153), nos quais se especializariam as
revistas de variedades, como a A Cigarra, em que “a linguagem publicitaria encontraria
seu espaco mais sistematico de afirmagdo” (CRUZ, 2000, p. 157).

Esse mesmo anuncio encontra-se também em periodicos de paises vizinhos ao
Brasil, como a Colémbia, e em periddicos norte-americanos (ver: Anexo), de onde foi
traduzido (ndo integralmente). O produto anunciado € um suposto medicamento,
chamado “Ferro nuxado”, sobre cuja composi¢do ndo ha esclarecimento — 0 andncio
limita-se a dizer que 0 “remédio” “contém ferro organico” e “um produto terapéutico de
extraordindrias qualidades” nio-especificado. Também ndo é informada a posologia®,
nem a natureza do produto (se se trata de um medicamento, de um complexo vitaminico,
de um estimulante).

O fato de ndo haver nenhuma fiscalizacdo sobre as préaticas farmacéuticas, em geral
artesanais e sem qualquer regulamentacdo, contribuia para que produtos de composi¢édo
misteriosa, acompanhados de promessas milagrosas de prevencdo e cura fossem
anunciados e vendidos. O proprio nome do produto é propositalmente indecifravel, haja
vista que o adjetivo “nuxado”, que qualifica o substantivo “ferro”, ndo esté dicionarizado,
nem no portugués, tampouco no inglés. O termo parece, antes, imitar, em sonoridade, 0
nome de algum composto quimico.

A palavra vigilancia sanitaria foi mencionada pela primeira vez hum documento
do governo em 31 de janeiro de 1923, no Regulamento sanitario federal; ainda assim,
nenhum dos 1679 artigos do decreto referia-se especificamente a fiscalizacao da
propaganda de remédios: “a medida colaborou para que certos elixires e “tonicos
caseiros” fossem sumindo das farmacias. A questao € que, ao fazé-lo, acabariam cedendo
ainda mais espago aos medicamentos vindos da Europa e Estados Unidos.” (BUENO;
TAITELBAUM, 2008, p. 61). A empresa “GLOSSOP & C.”, depositaria no Brasil do
“Ferro nuxado”, era estadunidense, e atuou no pais pelo menos até 1949 (de acordo com
0 Registro no Diario Oficial da Unido), como industria comercial e importadora
(comercializando maquinas de malharia, acessérios para teares e tecelagem,
umidificadores centrifugos, batedeiras de matéria plastica, indicadores de temperatura,
pinos para penteadeiras, pecas para maquina de cortar tecidos, etc.). Somente em 1954
pode efetivar-se a criagdo de um laboratorio, no Brasil, que realizasse analises e
estabelecesse padrdes de controle para os medicamentos — o Laboratorio Central de
Controle de Medicamentos (RJ) —, e somente em 1976 houve regulamentagéo no sentido
de controlar a veiculacdo de propagandas de remedio, quando passou a ser exigida
autorizacdo do ministério da salide para a publicagdo dos anuncios.

1 Modo como o medicamento deve ser administrado.
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! 0 Vaticano em Roma
| Recommenda Ferro Nuxado
i <Ferro Nuxado» CONTEM FERRO | Se V. S. esta com falta de robustez ou

. ORGANICO COMO O FERRO DO depressio mental; sentindo-se debil,

ll PROPRIO SANGUE e como o conti- :
{Il  do em certos alimentos vegetaes. 2§?rt::o“?‘:aiarzl”tavel, ponha & prova o

o

|

I <FERRO NUXADO> contem tam- |
‘i  bem um producto therapeutico de ex-
 trao \ qualidades, levado & at-
|| tencdo da Academia Franceza de Me-

{l  decina pelo celebrado dr. Robin, o qual
.. | representa o principal constituinte chi~

|

|

|

l

|

o da forga activa ¢ nervosa, PARA
NUTRIR OS NERVOS, de modo que
FERRO NUXADPO € um alimento fan-

 to pe o SANGUE como para os
~ NERVOS. Jouisy

“Ha no corpo humano cerca de . . .
30.000.000.000.000 globules vermelhos e
cada um d’elles necessila ferro organi-
| ! ~¢o para subsislir e produzir energia.

Pode-se hoje dizer que em cada tres
pessoas uma padece de falta de robus-
ez no sangue ou no systema nervoso,
devido a varias causas adguiridas ou
‘Il herdadas, de forma Tu mesmo uma
‘Nl bOa alimentacdo ndo lhe dé& a propor-
‘Il @0 de ferro organice que o organismo
‘|l requér para o desgastamento ordina-
| rio ¢ esta mesma condigio impede o
f 7.!-“ de exirahir sulficiente nuirigio
‘dos proprios alimentos.

|| FERRO E O ELEMENTO, VITAL
il DO SANGUEE 0 SANGUE £ VIDA.
| Quando, por consequencia d'esse esgo-
tamento do ferro no sangue, se levan-
M ll:r:a 'Sa. can'ndo hdo'ircr:hv‘ﬁ:l"d“ |
|| aClhﬂlll e nerv ¢ de-
Ml sequilibrado : quando os seus trabalhos | O que diz o vaticano sobre o ““Ferro Nuxado,,
' fli intellectuacs o deixam acabrunhado no
‘il fim do dia; gquando a sua digestdo se

‘Ml acha descomposta ou sente dores nas '_T"d"“"" :
B e perda de alento, palpitacies “Tenko o prazer de informar que o seu presente de Ferro Nuxade foi ac-
'l no coragde ou se torna pallido e aba- | ceito com particular gratiddo pelo Santo Padre que, persuadido dos seus effeitos
I fido, n@o espere até que a sua saude | beuekicos e depois de o ler mandado anslysar pelo Director da Pharmacia do
i‘ ‘se perca por completo e venha a pros- | Vaticano, formulou ox seus cinceros desejos de que o productn se torne lamoso
1; d'hwh nervosa ou gue da sua ;‘;?g“::;- ® seja apreciasdo pelo publico como o seu benelicio cerk 4
‘Wl de provenha uma grave enfe e.
i{ #l  Tome FERRO NUXADO — ferro or- J. TEDESCHI, Secretario de Estado do Vaticeno)
i ganlcou; 1;.; uma temporada leh veja ( Traducglio)
El i ::?: vihleidldqnm;ﬁ?h:::w:h.pm. 0aS “A composicdo do “Ferro Noxado, € tal que os seus eliaitos physiologicos
5  ttm augmentado em duas semanas a | © Mherapealicos oo podem deixar de se produzir como ¢ usoel na prescripcdo
[l sua robustez, a sua energia e resisten- | d¢ productos ph licgs d'esta Tudole.s

| porém assegurar-se em tomar FERRO
Al ,,%XKDO (ferro organico) e ndo ferro
[l metalico, que muitos medicamentos an-
il antiguados conteem e que é um ele- Quatro milhdes de me de Dae Health Laborato-

|

|

|

|

| mento inteiramente distincto do FERRO | tomam <FERRO NUXADO> | ries e encontra-se & venda
i-- NUXADO. liste representa ferro or- | annualmente. Recuse os subs- | em todas as boas pharmacias
|

- ganico em uma forma altamente con- | titutos. O genuino leva o no- | e drogarias.
el el apdnya
il tidade da mesma carne. Unicos depositarios no Brasil, GLOSSOP & L.

|
|
|

- cia d'uma forma surprehendente. Deve (F: NARCISO DURIBISCHEIM, Direcior da Pharmacia do Vaticano) ‘
|
I
|
|
|

Fonte: A Cigarra, Sdo Paulo, p. 10, 15 out. 1921. Disponivel em:
<http://www.arquivoestado.sp.gov.br/site/acervo/repositorio_digital/jornais_revistas>. Acesso em: 16 dez. 2016.

MAIA, Samanta Rosa. O Vaticano em Roma recomenda ferro nuxado: discurso e analise de um antncio de
medicamento do inicio do século XX. Linguagem em (Dis)curso - LemD, Tubario, SC, v. 17, n. 3, p. 419-431,
set./dez. 2017.



Pégina42 3

CONHECIMENTO PARA CADM FASE DA VIDA_

Linguagem 4& UNISUL

§Discurso

ISEN 1882-4017 on line

O anuncio, tendo por titulo “O Vaticano em Roma recomenda Ferro nuxado”, traz
a foto e a assinatura do Papa Bento XV, e dois depoimentos de autoridades do Vaticano
(do Secretario do Estado e do Diretor da Farméacia); na sequéncia, apresenta um dado
estatistico sem mengdo a qualquer pesquisa/fontes de referéncia atestando uma
enfermidade ndo-nomeada, que pode ser adquirida devido a causas ndo mencionadas ou
ser “herdada”, e € caracterizada como “falta de robustez no sangue ou no sistema nervoso”
(na versao norte-americana, a doenca é denominada anemia). Vé-se ai a transferéncia de
um atributo aparente (a robustez das pessoas saudaveis, mencionada na frase abaixo da
frase-titulo da propaganda: “se vocé esta com falta de robustez”) para uma substancia
(chamada “robustez” que estaria presente no sangue); o dado mais exterior e imediato é
tomado como explicacéo final [para a doenca] (a aparéncia desejada é substancializada).
Trata-se de um artificio textual cuja implicacdo, para o discurso, € a criacdo de uma
necessidade fisiologica, a producdo de uma caréncia, que se converta em necessidade de
consumo.

Depois, 0 anuncio faz a listagem de uma série de sintomas juntamente com a
indicacdo do remédio, frisando a diferenca entre o ferro orgénico e o ferro metalico, assim
como a equivaléncia do ferro organico ao “extrato de carne” (a uma quantidade de carne
indeterminada), isto €, enfatizando a oposicdo entre o natural e O
fabricado/artificial/sintético. As oposic¢des dispensam, assim, a tradicdo de saberes locais
e familiares, que é invalidada na substituicdo por um saber que se quer universal; ao
mesmo tempo em que esse saber, “cientifico”, se reveste de natural, na tentativa de manter
intacta a relacdo das pessoas, que ainda lidavam com certo sentimento de violacéo
provocado pelas bruscas mudancas tecnoldgicas e urbanisticas, com um passado mais
rural:

[...] o intenso surto de urbanizagao, trazendo para as cidades gentes sobretudo de origem
rural, rompeu o contexto da familia ampla e a cadeia de transmissao do conhecimento das
ervas, tratamentos e processos tradicionais de cura. O lapso foi rapidamente preenchido pelos
novos laboratorios quimicos e, sobretudo, pela rapidez dos oportunistas em se dar conta da
nova situagao. (BUENO; TAITELBAUM, 2008, p. 60)

Conforme Lima (1996), que analisou préticas cotidianas, rotineiras e andnimas da
sociedade carioca do século XIX relacionadas a saude, tomando como suporte
descobertas arqueoldgicas encontradas em escavacdes feitas em diversos pontos do
estado, esse conhecimento popular, até entdo fortalecido pela realidade do ndmero
insuficiente de médicos, ¢ combatido e alterado como consequéncia da “consolidacio de
uma ideologia da higienizagdo”. Recorde-se 0 episodio da Revolta da Vacina, no Rio de
Janeiro, em 1904, quando 0 governo promoveu uma campanha sanitarista e um plano de
saneamento e higienizacdo da cidade a fim de controlar o quadro epidemioldgico que
assolava a populagéo.

Entendendo que o corpo individual, enquanto sistema de comunicacdo, possui uma
linguagem, um cddigo, e veicula mensagens para as esferas mais amplas do corpo social, e
que “um sistema de simbolos estd sempre presente no comportamento social em relagao ao
corpo ou no comportamento do corpo em relagao a sociedade”, como observou Rodrigues
(1986, p. 130), a implantacdo de uma ordem corporal foi fundamental para a construcdo e
manutenc&o da ordem social do século XIX. Nesse contexto, a consolidacéo de uma ideologia
de higienizacdo foi uma das mais consequentes e eficazes estratégias para a sustentacdo do
projeto vitorioso de hegemonia da burguesia. (LIMA, 1996, p. 79-80)
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O anuncio termina com uma exibicdo de resultados, novamente fazendo uso de
estatisticas sem procedéncia: “milhares de pessoas tém aumentado em duas semanas a
sua robustez e resisténcia d’'uma forma surpreendente”.

3 ASSINATURA E DISCURSO RELIGIOSO COMO EFEITOS DE EVIDENCIA

Mas por que associar uma figura religiosa a uma propaganda de “remédio”, em
19217 Apesar de a frase-titulo da propaganda fazer mencéo ao Vaticano, ndo ha nenhuma
legenda indicando, isto é, assegurando que a personalidade fotografada é o Papa.
Identifica-se o Papa pela vestimenta (a mozeta papal), pelo solidéu, pela postura com que
estd sentado na cadeira, que se parece com um trono, ou ainda pela assinatura (entre 0s
rabiscos podemos ler seu nome). Mas, porque o discurso antecipava seu proprio publico
— e 0 catolicismo, era, entdo, a religido da maior parte da populacdo — nao havia qualquer
necessidade de garantir, mediante um sinal mais explicito, o reconhecimento de que a
foto estampada na pégina era do Papa. Isso ja estava subentendido como parte da memaria
institucionalizada. A mera presenca do Pontifice, ali inominada, em fotografia,
emprestava ao produto a autoridade derivada de seu lugar nas relac@es de forca — o lugar
de autoridade maxima politica, doutrinal e administrativa da religido dominante no
momento: a Catolica. Além disso, a publicidade aproveitava-se também, desse modo, da
formacdo imaginaria dos leitores antecipados, fazendo com que o Papa, que, para eles,
ocupasse a posicao de representante e detentor da verdade, fosse também o porta-voz do
produto anunciado.

A fim de conferir ainda mais autoridade, e, principalmente, autenticidade a essa
aprovacao do Papa — para convencer até mesmo aqueles que dela pudessem duvidar — é
colocada, abaixo de sua fotografia, sua assinatura. O gesto performativo? da assinatura é
justamente aquele que é concebido como um substituto da presenca do falante
preservando, mesmo na sua auséncia, sua ligacao de responsabilidade com aquilo que é
dito. Derrida, em Assinatura Acontecimento Contexto, cita, pensando nesse tipo de
estatuto da assinatura, as seguintes palavras do filésofo John Austin: “A assinatura ¢
evidentemente necessaria, ndo estando as enunciacdes escritas ligadas a sua fonte como
estdo as enunciagoes verbais” (AUSTIN, apud DERRIDA, 1991, p. 371). A assinatura,
para Austin e para os leitores antecipados pelos publicitérios, liga, de uma maneira ndo
problemadtica, o enunciado a sua origem, porque, embora implique “a ndo presenga atual
ou empirica do signatario”, parece implicar também “seu ter-estado presente num agora
passado”, que ¢, por sua vez, eternamente presente. Quanto a isso, vale citar
explicitamente as palavras de Derrida:

Esta permanéncia geral estd de algum modo inscrita, pregada na pontualidade presente,
sempre evidente e sempre singular, da forma de assinatura. E essa a originalidade enigmatica
de qualquer rubrica. Para que a ligagdo a fonte se produza, é necessario portanto que se
retenha a singularidade absoluta de um acontecimento de assinatura e de uma forma de
assinatura [...]. (DERRIDA, 1991, p. 371)

2 O gesto performativo é um ato linguistico que ndo é uma descricdo de um estado de coisas, mas cria um
estado de coisas.
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O filésofo francés, no entanto, considera ingénua essa visdo, porque “para
funcionar, quer dizer, para ser legivel, uma assinatura deve ter uma forma repetivel,
iteravel, imitavel, deve poder separar-se da intengdo presente singular de sua produgdo.”
(DERRIDA, 1991, p. 371). De certo modo, o que constitui sua autenticidade mesma € a
sua possibilidade de ser copiada, e, portanto, falsificada. A assinatura é constitutivamente
sujeita a falha, assim como “a lingua ¢ sujeita ao equivoco” (ORLANDI, 1999, p. 37). A
analise do discurso, considerando a linguagem na sua condicdo de incompletude, permite
pensar essa repeticdo da assinatura como uma repeticdo histdrica, que faz, nas palavras
de Orlandi, “o irrealizado irromper no ja estabelecido” (ORLANDI, 1999, p. 54). Porque
a falsificacdo reside no intimo de toda assinatura auténtica, uma provavel assinatura
falsificada — ou, a0 menos, descontextualizada (isto €, adulterada pelo deslocamento) — é
ainda uma assinatura, que carrega consigo, aos olhos do publico, toda a autoridade da
presenca da sua suposta origem. E dessa condigdo de existéncia ambigua da assinatura
que os publicitarios do “Ferro Nuxado” se aproveitaram.

Apropriam-se também de um respeito & infalibilidade associada, na formacéo
imaginaria dos leitores, as declaracbes papais. O Papa, de acordo com o primeiro
depoimento apresentado no anuncio, incita os consumidores, ndo a comprar o produto por
causa de seus beneficios e qualidades, mas para que “cle se torne famoso” e “apreciado”.
A autoria desse depoimento € atribuida a J. Tedeschi, como sendo Secretario de Estado
do Vaticano; entretanto, esse cargo nunca foi ocupado por alguém deste nome — quem o
ocupava, na época de circulacdo deste anuncio, era o cardeal Pietro Gasparri. J& no
segundo depoimento, atribuido ao diretor da farmacia do Vaticano, o que se observa €
uma reiteracdo do mistério acerca da constituicdo farmacoldgica do produto. Diz-se
apenas que “a constituigdo € tal”, e passa-se a listar os beneficios que é capaz de produzir
— sem o esforco de esclarecer uma explicagdo sobre como o dito remédio opera tais
resultados, quase como se se tratasse de um “milagre”... Qualquer semelhan¢a com um
mistério de fé, como a santissima trindade ou, em especial, a transubstanciacdo
eucaristica, talvez ndo seja mera coincidéncia.

N&o € mera coincidéncia porque, na coluna direita do anuncio, ja se havia dito:
“Ferro € o elemento vital do sangue, e o sangue ¢ a vida.” A expressdo “sangue ¢ vida”
atua, simultaneamente, em duas formacgOes discursivas aparentemente distintas: a
religiosa e a cientifica. Ou seja, ambas possuem reguladores diferentes do que pode ser
dito ou ndo dito, por inscreverem-se em formacdes ideoldgicas diferentes, porém, isso
ndo impede — € importante dizer — que seus discursos se encontrem. E ndo faltardo mesmo
tentativas de conciliacéo, conforme atesta o socidlogo Robert Nisbet, em seu estudo sobre
a ideia de progresso:

Durante o periodo que vai de 1750 a 1900 a ideia de progresso atingiu seu zénite no Ocidente,
tanto em circulos quanto em académicos. Era “uma” das ideias mais importantes do Ocidente
e transformou-se na ideia dominante, mesmo levando-se em conta a importancia crescente
de outras ideias como igualdade, justica social e soberania popular — cada uma das quais foi
muito importante neste periodo. [...] No periodo com o qual estamos nos ocupando agora,
também vemos surgir e se desenvolver a secularizagdo da ideia de progresso destacando essa
ideia de seu anterior relacionamento com Deus e tornando-a um processo histérico ativado e
mantido por causas puramente naturais. [...] N&o se pode dizer que a devog&o cristd tenha
desaparecido na ideia de progresso durante o século XIX. Cientistas do valor de Louis
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Agassiz, na América do Norte e filésofos eminentes como Hegel combinaram a fé na
possibilidade de demonstracéo cientifica do progresso com a fé serena e manifesta do Deus
cristdo. [...] Comte, provavelmente o mais famoso e influente fil6sofo do progresso do século
XIX, fundador da sociologia “sistematica”, criador dessa palavra e expoente maximo da
ciéncia, havia-se tornado um ardoroso crente no que chamava a Religido da Humanidade
quando escreveu, em meados do século, sua Positive Polity — trabalho em que elabora sua
utopia positivista de forma extremamente minuciosa. Acrescentou que todos os verdadeiros
positivistas deveriam unir ciéncia e religido, adorando o Grand Etre, para cujo culto
recomendava-se litanias e rituais. (NISBET, 1985, p. 181-183)

A confusdo entre as duas formacdes discursivas é, como se vera mais adiante,
proposital. Ainda que o sentido aparente e literal desse enunciado nesse contexto seja
medicinal, € necessario levar em conta o interdiscurso que ai se infiltra, que é,
precisamente, de outra ordem — de ordem religiosa. Consta no segmento 1419 do
Catecismo®da Igreja Catélica que a Eucaristia— o consumo do corpo e do sangue de Cristo
na Liturgia Sagrada — “sustenta as nossas for¢as ao longo da peregrinacdo desta vida”. Ja
0 Catecismo (de 1905) de S&o Pio X, papa imediatamente anterior a Bento XV, diz, no
item 623, que ela [a eucaristia] “sustenta e aumenta” a “vida da alma” e a “vida do corpo”.
Todos esses sentidos residem na meméria constitutiva, enraizam-se como esquecimento,
porque passam a trabalhar no inconsciente, sem que deixem de ser, contudo,
determinantes. O efeito metaforico ai obtido (“o sangue € vida”), que confunde o discurso
medicinal, bioldgico, e o religioso, é que gera um lugar de deslize do sentido, um lugar
onde “lingua e histdria se ligam pelo equivoco” (ORLANDI, 1999, p. 81). Esse deslize,
essa brecha para a deriva, entre o cientifico e o religioso ocorre de um modo bastante
intricado e com um propésito bastante especifico, que cabe analisar aqui.

O uso do Papa como autoridade para respaldar um produto que se arroga de ser
cientifico € o que desmonta essa autoridade mesma, porque a subordina a um mecanismo
de construcédo de verdades que ndo é o que a constitui, e que, no fundo, lhe é contrério.
H4, nisso, uma contradicdo: a propaganda procura valer-se de uma autoridade na mesma
medida em que (implicitamente) procura desmonté-la, deslegitima-la.

Primeiramente, porque se funda sobre o ndo-dito da faléncia do milagre. A faléncia
do milagre € uma instancia da laicizacéo da vida moderna:

O quadro ideol6gico ocidental da segunda metade do século passado apresenta claros
sintomas das transformagdes econdmicas, politicas e sociais em curso [...]. Na Europa,
epicentro do terremoto industrial-capitalista, os exemplos sdo variados. Caso particularmente
notavel, a Igreja Cat6lica demonstrara ter sentido o golpe da modernidade: se aqui a
Republica cassa grande parte do prestigio oficial eclesiastico, 14, jA em 1869, é convocado o
primeiro Concilio Vaticano, como uma pauta de discussdes suficientemente explicita a
demonstrar o tamanho e a qualidade do problema: tratava-se de pensar as novas relacdes
entre fé e ciéncia. (FISCHER, 2003, p. 57)

Essa instancia, porém, ndo esta associada somente as ideologias do cientificismo e
do “naturalismo” (que o proprio Papa em questdo, Bento XV, caracterizara como a

3De 11 de outubro de 1992. Catecismo é o livro que é tomado como referéncia, por ter o aval do magistério
eclesiastico, para assuntos de doutrina catélica.
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“terrivel praga de nosso tempo”, em seu Motu proprio “Bonum Sane™*), mas também as
catastrofes do inicio do século, como a Primeira Guerra e a Gripe Espanhola, que
abalaram muito a fé das pessoas — como também indica o Papa no texto citado. O milagre
ndo viera para livrar o mundo das trincheiras e das armas, tampouco para curar 0S
enfermos da gripe espanhola. Por conta desse ultimo episddio, proliferaram os remedios
no espaco da ineficacia da fé, que, como se via, ndo poupara da epidemia nem 0s mais
devotos. E um dos resultados dessa proliferacdo — geralmente imprudente — de supostos
remédios, foi a proliferacdo, igualmente imprudente, de propagandas de remedios com
indica¢des indevidas (um mesmo remédio era destinado, por exemplo, & cura de infec¢Bes
na pele, fortalecimento dos ossos, fortalecimento do sangue, tratamento de artrite e
tuberculose) e prometendo resultados improvaveis, que passaram a povoar os periodicos.
A do “Ferro Nuxado” é apenas uma, entre tantas outras, que estampavam o0s periodicos
do inicio do século XX. E nela hd um peculiar mecanismo de discursivizacdo dessa
situacdo, que inscreve, no nivel do ndo-dito, a faléncia do milagre, a anulacdo do poder
espiritual da Igreja.

A agdo curativa do milagre, comumente concebida como uma intercessao direta da
divindade — da qual o Papa seria 0 maximo representante — sobre a sadde de um individuo,
é transportada [deslocada] para 0 ambito de uma substancia mundana, ou melhor, de uma
mercadoria comercializada e produzida segundo técnicas supostamente cientificas. Dai
que, embora a sua autoridade seja posta como evidéncia e aproveitada, o Papa ndo tem
suas palavras em nenhum momento reproduzidas no anincio. Somente palavras ndo
bastariam mais, o antigo milagre que delas provinha ja ndo convence. Elas ndo tém mais
como competir, aos olhos do publico cosmopolita leitor d’A Cigarra, com o poder da
medicina e da fotografia.

Pelo contrario, é reproduzido, em vez delas, o depoimento do diretor da farmacia
do Vaticano, que assegura, Como porta-voz da ciéncia, que “Ferro Nuxado” ¢ um produto
cujos resultados terapéuticos sao infaliveis. Mesmo na primeira citacdo, a de J. Tedeschi,
suposto secretario de estado do Vaticano, o relato da reacdo do Pontifice indica que sua
intuicdo acerca da qualidade do produto ndo foi suficiente para garantir que o produto tem
efeitos benéficos, pois, como o anuncio nos diz, ele mandou que fosse analisado,
justamente pelo diretor da farmacia do Vaticano. Ha ai, portanto, uma hierarquizacdo na
qual o farmacéutico — por representar a ciéncia — figura em uma posi¢cdo mais segura para
aferir a verdade do que o Papa, que representa o discurso religioso. A soberania do Papa
é, ainda, formalmente preservada, e precisa sé-lo para que sua presenca na propaganda
produza um efeito de evidéncia, mas encontra-se esvaziada de seu conteudo especifico,
propriamente religioso. Torna-se oca, porque impotente e submissa a um discurso que,
em Gltima instancia, a torna supérflua.

Dois modos de produgéo de verdade se chocam no anuncio, e o que sai vencedor é
aquele que tem a pretensdo de ser cientifico — contraditoriamente, vale dizer, as préprias
opinides do Papa Bento XV, que, seguindo a esteira de seu antecessor, Pio X, condenou
veementemente o naturalismo e o cientificismo como parte da “sintese de todas as
heresias” a que se chamava, entdo, de “modernismo”, conforme ele diz na sua primeira

4 Texto escrito, alids, um ano antes da publicagdo do antincio em pauta.
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enciclica, Ad Beatissimi Apostolorum, de 1914. Contudo, 0 anincio ndo escancara esse
conflito, porque seu objetivo é cercar os consumidores por todos os lados para assegurar
a venda do produto. Nao seria conveniente mostrar a religido como “superada” para um
publico ainda quase totalmente catdlico. Tratava-se de colher as tendéncias, ainda que
conflitantes, do momento, a fim de atingir um resultado bastante pragmaético: o sucesso
comercial. Para aqueles que ainda confiavam no discurso religioso, |4 estava o Papa — e
no Brasil dos anos 1920 isso contemplava boa parte da populacdo — para aqueles que, ao
menos em assuntos de salde — em especial depois da Gripe Espanhola —, priorizavam a
medicina, 14 estava o farmacéutico. Para ambos e para todos os outros, Ia estava também
a evidéncia dos numeros (“quatro milhdes de pessoas tomam Ferro Nuxado”). A
ideologia capitalista aliava-se, portanto, a ideologia cientificista, sem deixar de
aproveitar-se da ideologia religiosa, que se guiava pela autoridade do Papa, para construir
seus discursos e produzir efeitos de evidéncia. E os trés tipos de evidéncia produzidos:
evidéncia de autoridade, evidéncia cientifica e evidéncia numérica, se reuniam para
assegurar a persuasao dos leitores, que deveria transforma-los em consumidores do “Ferro
Nuxado”.

Vé-se, ai, um outro modo, mais profundo ainda, de dessacralizacdo, em que a
autoridade religiosa é desmontada. Além de ter seus dons sobrenaturais substituidos pela
acdo de um dito “remédio” e de ter sua confiabilidade sobrepujada por a de um
farmacéutico (a faléncia do milagre), a imagem de seu simbolo méximo — o Papa — esta
submetida a uma finalidade mercadoldgica corriqueira em uma revista, em meio a
anuncios de perfumes, de sabdo e de supositérios.

4 CONSIDERAGOES FINAIS

Neste trabalho tentou-se expor, assim como exercitar, de maneira pratica, 0s
conceitos apresentados por Eni Orlandi especialmente em Andlise do discurso: Principios
e procedimentos (1999). Reitera-se que a opcao por adotar esse livro como referéncia
principal deu-se por se considerar que, nele, a autora explicita as no¢des basicas que
compdem o dispositivo tedrico da Anélise do Discurso sem perder de vista o corpus de
analise como resultado de uma construcdo do pesquisador. Assumindo-se a posicdo de
analista, investigou-se o andncio publicitario de um remédio, datado de 1921, com vistas
a refletir sobre as ideologias subjacentes nesse texto. No anuncio do Ferro Nuxado,
apontou-se a materializacdo linguistica, em cddigo escrito e imagens, e historica, da
ideologia progressista, positivista e cientificista dominante ainda na década de 20 (um
contraste com o marco da década, que foi o evento da Semana de Arte Moderna),
atravessada, ou apoiada, ainda, pela ideologia religiosa.

O contexto descrito por Nisbet, citado anteriormente, como se viu, parece
compativel com os discursos publicitarios sobre remédios veiculados em periddicos
brasileiros. Merece destaque, entretanto, a mencgdo a permanéncia dessas ideologias nas
décadas seguintes a 1900.

A metéafora do ferro e do sangue como vida, do anlncio analisado, relacionada a
Liturgia Sagrada da Igreja Catdlica, a religido, surge como efeito a favor de outro
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discurso, o medicinal, mais especificamente, o cientifico. A infinidade de aplicacfes
potenciais atribuidas ao remédio indica o apelo ao imediatismo, a solucdo instantanea,
remetendo ao avancgo tecnologico, ao multifuncionalismo e a rapidez das maquinas, ao
“maquinarismo”. O recurso ¢ o mesmo utilizado no anuncio, por exemplo, do “Cinto
radio-activo do Dr. Wood”, “(unico oficialmente reconhecido)”, apresentado como “A
MAIOR DESCOBERTA DO SECULO!”, em letras garrafais, a solugdo para os doentes
desenganados que ja experimentaram todos os medicamentos possiveis sem obter
resultado. A diferenca, contudo, reside na data de veiculacdo dos anuncios: esse é de
1909, enquanto aquele é de 1921!

Finalmente, compreendidas as dimensdes linguistica e historica do discurso, e que
“0 discurso, por principio, ndo se fecha. E um processo em curso” (ORLANDI, 1999, p.
71), espera-se ter contribuido para a consciéncia do sujeito a respeito da multiplicidade
de representacdes possiveis do discurso do século XX e do discurso em geral, e, assim,
ter fornecido meios para que o leitor organize as suas representacdes sobre esse tempo e
reflita sobre a continuidade dos discursos no seu préprio tempo.
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ANEXO: VERSAO EM INGLES DO ANUNCIO PUBLICADO PELO REVISTA A CIGARRA

The Vatican at Rome
Recommends Nuxated Iron

If you lack BODILY or MENTAL VIGOR; If you are WEAK; NERVOUS or
IRRITABLE, TRY NUXATED IRON TODAY.

Nuxated Iron CONTAINS ORGANIC IRON LIKE THE IRON
IN YOUR BLOOD and LIKE THE IRON IN SPINACH, LEN-
TILS AND APPLES,

NUXATED IRON also contains a remarkable product, brought to the
attention g‘f the Frénch Academy of Medicine by the celebrated Dr.
Robin, wifich represents the ncipal chemical constituent of ace
tive living nerve force FOR EDING THE NERVES, so that NUX-
ATED IRON might be said to be both a BLOOD and a NERVE FOOD.

THERE ARE 30,000,000,000,000 RED BLOOD CORPUSCLES
in your blood and each one tnust have iron,

Today Ebout one person out of every three is said to
suffer more or less from the t devitalizing weak-
ness brought on by malnutrition or lack of sufficient
nourishment; which is caused NOT BY LACK
QF FOOD but often by LACK OF SUFFI.
CIENT ORGANIC IRON in the blood to enable
usto GET THE STRENGTH OUT of our food,

IRON IS THE MASTER PRINCIPLE OF
THE BLOOD AND BLOQD IS LIFE.
Our forefathers ate the husks of grains and
the skins and peels of vegetables and fruits,
rich in etrength-giving organic iron, but mod-
ern methods of cookery throw all these things
away = hencethe alarming increase, in recent
years, in Anaemia--iron starvation of the
blood with all its attendant ills.

When, as a result of iron starvation, you get
up feeling tired in the morning, when you find
yourself nervous, irritable and easily upset;
when you can no longer do your day’s work
withoat being all fagged out at night; when
your digestion all goes wrong, or you have
gllm across the back, shortness of breath,

eart paipitation or your face looks pale and
drawn, donot waituntil you go allte piecesand
collapse in a state of nervous prostration, or
until in your weakened condition you com-
tract some serious disease, but consult your

family lphylk:llx\ and have him take a specl-
men of your blood and make a * blood-
mni"" of your red blood corpuscles or
test the iron-power of your blood yourself)
by adding plenty of spinach, carrots, or other”
iron-gontaining fruits and vegetables to your
daily food and take organic iron--Nuxated
Iron~—with them for a while and see how
mnuch your condition improves. Thousands
of mle have surprisingly increased their
strength, cnergy and endurance in two
weeks time by this simple experiment.
But be sure the iron you take is organic Nux-
ated [ron and not metallic iron which people
usually take and which is made merely by the
action of strong acide on small pieces of iron
--an entirely different iron from Nuxated
Iron. The fact that you may have taken me-
talilc iron without receiving any benefit does
not prove {kat Nuxated Iron will not help you.
Nuxated lron represents oeganic iron in
such a hixhly concentrated form that one
dose is estimated to be approximately equi-

valent Un organic irom gontent) to esting

/
WHAT THE VATICAN SAYS ABOUT NUXATED IRON

“T am happy to inform you that your gift of Nuxated Iron has been accepted
with particular gratitude by the Holy Father, who, persuaded by its benefi-
cial effects, and AFTER HAVING IT SPECIALLY ANALYZED BY THE
DIRECTOR OF THE PHARMACY OF THE VATICAN, formulates the
most sincere wishes that {our roduct may becomg{famous and be as approe
ciated by the public AS ITS VALUE CERTAINL MERITS.”

-— = ‘ - =\
EJ. Tw.s!mﬁhwv- of the afean ‘g'." .
y tate « Vatican) i .

“The composition of Nuxated Iron is such that the physiological and ther-
apeutical effects cannot fail tol be produced, as is usually the case in the
prescription of pharmaceutical products of this kind,”

Tl Yauly

Beware of substitutes, Look fortheletters
N.I.oneverytahlet. Your money will be refund.
ed by the manufacturers if do not obtain
perfectly sutisfactory resuits. At all drugsists.

Narcisoe Duribischeim. Di

F.
of the Pharmacy of the Vaticaw.)

half a quart of spinach or one quart of green
vegetables. Itislike taking extract of beef in-
stead of eating pounds of meat. Nuxated Iron
e used by over ¢,000,000 people annually.

Fonte: Google Imagens.
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Abstract: This work refers to the theory of Discourse Analysis practiced by Eni Orlandi and
analyzes a drug advertisement, entitled The Vatican in Rome recommends Nuxated Iron,
published in a great circulation magazine in the early twentieth century. The aim of the work
was to bring to light the ideologies underlying the language of advertising in the early
twentieth century, and at the same time to provide a practical and didactic example of
analysis that would enhance the linguistic, ideological and, especially, historical aspects of
discourse. Thereunto, the methodology adopted was analytical, applied to a corpus
consisting of a single text and based on the concepts mainly presented by Orlandi in the work
Discourse Analysis: Principles and Procedures (1999).
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Titulo: Vaticano en Roma recomienda hierro nuxado: discurso y analisis de un anuncio de
medicamento del inicio del siglo XX

Autora: Samanta Rosa Maia

Resumen: Este trabajo adopta cémo referencia tedrica el Analisis del Discurso de filiacién
francesa, practicada por Eni Orlandi, y propone el analisis de un texto titulado O Vaticano
em Roma recomenda Ferro Nuxado [Vaticano en Roma recomienda hierro nuxado],
publicado en una revista de grande circulacion del inicio del siglo XX. El objetivo de trabajo
fue traer a la luz las ideologias subyacentes al lenguaje publicitario en el inicio del siglo XX,
y al mismo tiempo, suministrar un ejemplo préactico y didactico de andlisis, que despegase
los aspectos linguistico, ideol6gico y principalmente histérico del discurso. Para ello, la
metodologia adoptada fue analitica, aplicada a un corpus constituido de un solo texto y
basada en los conceptos presentados por Orlandi, principalmente en el trabajo Analise de
discurso: principios e procedimentos (1999).
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