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CONSIDERACOES SOBRE A CENA
ENUNCIATIVA: A CONSTRUCAO DO ETHOS
NOS BLOGS

Palmira Bahia Heine*

Resumo: O artigo ora apresentado pretende tecer algumas consideracoes
acerca da constru¢ao do ethos em blogs, na internet, tendo como ponto de
partida a analise de dois blogs de adolescentes: Camila e Joana (de 16 e 14
anos). Sao considerados aqui os pressupostos tedricos da Analise do Discurso,
bem como a concep¢io de ethos postulada por Maingueneau (2005b).
Objetiva-se, no artigo, estabelecer uma discussio acerca do modo como o
ethos ¢ construido num veiculo publico (a internet), dentro de um género
discursivo de carater intimista (o blog), a partit da focalizacio de
especificidades e caracteristicas do ethos nesse género.
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1 INTRODUCAO

O blog é um dos géneros digitais que apareceram com o advento
do hipertexto. Como tal, carrega caracteristicas inerentes ao ambiente
hipertextual e outras inerentes a sua constituicio especifica. O blog
pessoal é, a0 mesmo tempo, um espago dedicado a exposi¢ao de
aspectos da vida intima de alguém e um local que propicia a interagao
entre o seu escrevente e os leitores das mensagens nele contidas.
Constitui-se, portanto, como um espago discursivo situado na fronteira
entre o publico (carater do hipertexto) e o privado (cariter do diario
tradicional).

* Doutoranda em linglistica na Universidade Federal da Bahia. Bolsista da Fapesb. E-mail:
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Considerando esse carater publico e privado do blog, este artigo
apresenta uma analise relativa ao modo como o ethos ¢ construido neste
género. Dois blogs de adolescentes foram tomados como objeto da
analise, a saber: o de Camila (16 anos) e o de Joana (14 anos).

Na sequéncia, apresenta-se: uma breve revisao da literatura sobre
blog; a nogao de ethos, conforme tem sido discutida na literatura; e a
analise dos dois blogs.

2 CONSIDERACOES SOBRE O BLOG

Com relagio as inovagOes trazidas pela internet, mais
especificamente com o hipertexto, destaca-se o surgimento de indmeros
géneros discursivos, conhecidos também como géneros digitais, dentre
os quais podem-se destacar os e-wails, os chats, os blogs, os quais, na
verdade, representam uma transmutacdo de géneros digitais ja existentes,
tails como a carta, as conversas entre colegas ou amigos, os diarios
secretos, etc..! Neste artigo, no entanto, ¢ o género blog que serda tomado
como objeto de analise, pois é a partir de blogs retirados da internet que
se observarda o modo de construcao do ezhos num género que se constitui
entre o publico e o privado.

Consoante Oliveira (2002, p. 121), na década de 90 do século XX,
época em que a internet comega a se popularizar como instrumento de
pesquisa e comunicagdo, surge um fenomeno conhecido como “a
primeira onda da web escrituravel”’, na qual as pessoas poderiam, através
de ferramentas simples, postar diarios on/ine. Nessa época, porém, as
ferramentas utilizadas para a constru¢ao de paginas pessoais nao eram
muito sofisticadas e nao possibilitavam o armazenamento de inumeras
imagens e nem a rapidez de atualizacdo, se comparadas as ferramentas
dos dias atuais. Nesse periodo, poucas pessoas utilizavam a internet e o

namero de didrios virtuais era muito pequeno.

! Segundo Marcuschi (2001), o termo ‘hipertexto’ foi cunhado por Theodor Nelson em 1964 e foi
criado para se referir a um tipo de escrita nio-linear e nido-sequiencial, que confere ao leitor a
possibilidade de realizar a escolha de caminhos a serem seguidos na leitura do texto.
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Ja a “segunda onda da web escrituravel” trouxe uma grande
popularizacio da internet, pois permitiu a democratizagao de acesso e
aumentou a velocidade na publicacdo virtual de paginas pessoais, o envio
de e-mails, dentre outras possibilidades. Esse periodo se iniciou por volta
do ano de 1999 e possibilitou um aumento significativo do nimero de
pessoas que postavam didrios virtuais. Nessa época, surgiram soffwares
gratuitos que permitiam que qualquer pessoa (mesmo aquela que nio
conhecesse a linguagem HTML?) pudesse construir paginas pessoais e
atualiza-las constantemente. O primeiro soffware gratuito foi criado pela
empresa norte-americana Pitas, que deu lugar posteriormente a outros
softwares tais como o Blogger, que se popularizou e tornou-se a base para a
construcao de paginas pessoais na internet. A partir de ferramentas como
essa, qualquer um pode criar e postar virtualmente uma pagina pessoal,
atualizando-a se julgar necessario. O termo blg’ deriva da expressao
inglesa Weblog, cujo significado atual ¢ algo como "diatio da web".

Komesu (2005, p. 99) chama a atengdo para a estrutura textual dos
blogs, composta por paragrafos curtos e pela publicagio das mensagens
em ordem cronolégica. A referida pesquisadora define blg da seguinte
maneira:

O blog pode ser definido [...] como uma pagina web, composta de
paragrafos dispostos em ordem cronolégica (dos mais aos menos
atuais, colocados em circulagio na rede), atualizada com
frequéncia pelo usuario. O dispositivo permite a qualquer usuario
a produgao de textos verbais (escritos) e nao-verbais (com fotos,
desenhos, animagdes, arquivos de som), a a¢ao de copiar e colar
um /nk e sua publicacio na web, de maneira rapida e eficaz, as
vezes praticamente simultanea ao acontecimento que se pretende
narrar.

A organizacdo textual dos blgs é marcada por indmeros posts
escritos pelos blgueiros* e organizados de forma cronolégica. Os
escreventes de blgs podem, em questio de minutos, postar mensagens

2 HTML ¢é uma sigla do termo HyperText Markup Language; é uma das linguagens utilizadas para
desenvolver paginas na Internet; existem outras linguagens mais avangadas, porém, a maioria dos
sites funciona em linguagem HTML.

3 O acesso aos blogs ¢ livre e ndo é necessario ter autorizagio prévia para consulti-lo, podendo,

portanto, qualquer internauta ter acesso a um blog.

4O termo ‘blogueiro’ é utilizado para referir-se ao internauta que possui um blog e que o utiliza com

freqiiéncia.
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de diferentes conteudos. Pode-se afirmar que existem atualmente
diversos tipos de blogs que possuem propodsitos comunicativos diferentes.

Assim, ha os blygs politicos que objetivam discutir questoes
relacionadas a politica, além de proporcionarem um espago interativo
entre os internautas e os candidatos; os jornalisticos, nos quais sao
veiculadas noticias e reportagens de maneira independente, sem a
censura das grandes empresas jornalisticas; os blygs educativos,
destinados a propiciar um espago para a constru¢ao do conhecimento e
veiculacio de conteudos e textos ligados as diferentes disciplinas
abordadas em sala de aula; os fotologs (ou flogs) que sdo espécies de
album no qual sao postadas fotos digitais acompanhadas de legendas, ¢
os blogs pessoais, espacos digitais nos quais os escreventes falam sobre
seu dia-a-dia, suas intimidades etc., sendo estes ultimos objeto de analise
deste artigo.

Consoante Sibilia (2003), o fenémeno de revelagoes da intimidade
na internet se faz presente principalmente nos blogs pessoais, que,
segundo a autora, podem ser definidos como “didrios pessoais
publicados na internet, uma modalidade de “escrita intima” ou de
narragao auto-referente, conhecida como weblogs ou, simplesmente, blogs”.
Segundo ela, os blygs pessoais atendem a uma necessidade muito presente
na sociedade pdés-moderna: a visibilidade. A autora defende a idéia de
que os blogs representam um processo de escancaramento da intimidade
em um espago publico. Isso pode ser visto no trecho a seguir:

O fato dos novos diarios intimos serem publicados na internet,
nao é um detalhe menor, pois o principal objetivo de tais
estilizacbes do eu parece ser, precisamente, a visibilidade — em
perfeita sintonia, alids, com outros fenémenos contemporaneos
que se propOem a escancarar a mindcia mais “privada” de todas
as vidas ou de uma vida qualquer: dos reality-show decalcados no
modelo Big Brother as revistas no estilo Caras, dos programas de
TV que se inscrevem na linhagem do Ratinho livre a proliferagao
de documentarios em primeira pessoa, do sucesso editorial das
biografias a crescente importancia da imagem nos politicos e em
outras figuras publicas, etc. (SIBILIA, 2003 — Retirado do site:
http:/ /www.facom.ufba.br/ciberpesquisa/tics /2003 /body_sibilia
_2003.htm. Acesso em 02/08/2005)
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Para Oliveira (2002), os blogs pessoais representam um espaco
destinado ao discurso intimista e confessional e, por isso, sdo muito
semelhantes aos diarios escritos e secretos ainda utilizados por algumas
adolescentes. A referida autora ressalta o fato de que os blygs inicialmente
serviam apenas como filtro de noticias, nao sendo, portanto, nessa
época, um espago de revelacao da intimidade. No entanto, rapidamente
os blogs como filtro de noticias deram origem aos blogs pessoais. Seu
formato textual, marcado pela postagem de mensagens datadas e
organizadas em ordem cronolégica, cumpria a fun¢do de um verdadeiro
diario postado na rede.

Assim, Oliveira (2002, p. 144) afirma:

Em pouco tempo os diarios virtuais no formato b/g evoluiram de
filtro de noticias para um conceito mais diretamente ligado aos
tradicionais diirios intimos, antes trancados a sete chaves. De
fato muitos deles sao utilizados como lugar exclusivo onde o
blogueiro conta o dia-a-dia, faz confissées, desabafos, bem aos
moldes do diarismo tradicional.

Komesu (2005, p. 198) argumenta que o blog representa um modo
de enunciacio baseado no que ela chama de “publicizagdo de si”: o
objetivo principal do enunciador é ser visto. Segundo a pesquisadora
(2005, p. 198), o blog instaura “um modo de enunciacao fundado na
publicizacio de si na relacio com a intimidade construida entre
enunciador e co-enunciador”.

Apos tecer essas consideragoes, cabe perguntar: de que modo o
co-enunciador pode interferir no discurso do enunciador, marcando-o e
restringindo-o? Neste artigo pretende-se defender, através da explicagao
de ethos de Maingueneau® (2005b), a idéia de que a intimidade revelada
nos blogs ¢ uma intimidade restrita, moldada as expectativas dos co-

5> Optou-se pelo esquema de Maingueneau (2005b) pelo fato de este possibilitar a compreensao da
forma de construcio do ethos em textos esctitos que nido possuem necessariamente um teor
argumentativo, extrapolando o quadro da argumentagdo retérica. Segundo Maingueneau (2005b,
p. 69) a noc¢o de ethos pertence a tradicio retérica, no entanto ele propSe inscrever esta no¢ao
em um quadro diferente: o da analise do discurso. Segundo o referido autor (2005b, p.69), a
nogio de ethos em Anilise do discurso “muitas vezes freqiienta os mesmos corpora e encontra as
mesmas problematicas que os especialistas da argumentac¢io, mas o faz com interesses distintos.”
No entanto, na AD a nogdo de ethos caminha em dire¢oes que ultrapassam o quadro da
argumentacdo: em particular estudando sua incidéncia em textos esctitos e em textos que niao
apresentam nenhuma seqiiencialidade do tipo argumentativo”.
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enunciadores, e dirigida muitas vezes por imagens pré-discursivas feitas
por eles, baseadas em estereétipos comuns e partilhados por
enunciadores e co-enunciadores.

Quanto a estrutura, pode-se afirmar que os blogs pessoais
caracterizam-se pela postagem de mensagens geralmente destinadas a um
determinado grupo de pessoas conhecidas (os co-enunciadores). As
mensagens, também chamadas de posts pelos blggueiros, sio organizadas
cronologicamente. Ao final de cada um dos posts, ha um /nk que

possibilita ao leitor comenta-lo, interagindo assim com o escrevente do
blog.

Na maioria dos blygs pessoais, ha um espago destinado a postagem
de /inks para os blogs de amigos, colegas e conhecidos, formando uma
grande rede intertextual.

A escrita dos blggs aproxima-se do tom coloquial e nao segue as
regras da norma culta. No caso dos blgs de adolescentes, é comum
encontrarem-se girias, abreviaturas e a mistura entre letras em caixa alta e
caixa baixa, caracterizando um tipo de escrita muito préprio dos
adolescentes internautas escreventes de blogs. Muitas vezes encontrar-se-
4, nos blgs, tendéncia para uma escrita fonética, em que as palavras
estardo grafadas de maneira muito proxima ao modo como se fala.
Assim, como exemplo, ha palavras como ‘nao’, que nos blgs é escrita
como naum, € tdo, COMO fanum etc.

Feitas consideracoes sobre a constituicdo e caracteristicas dos
blogs, cabe agora trazer a tona o conceito de ezhos, uma vez que este artigo
objetiva evidenciar como ele se constitui dentro do discurso intimista
dos blogs na internet.

3 CONSIDERACOES SOBRE O ETHOS
3.1 O ethos na antigiiidade

Todo discurso pressupde a construgdo de uma imagem daqueles
que estao envolvidos no processo interativo. Segundo Amossy (2005a, p.
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9), “Para construir tal imagem, ndo é necessario que o enunciador® fale
sobre si ou apresente para 0s ouvintes suas caracteristicas, suas
qualidades e defeitos, pois, no momento do discurso, lancam-se pistas
acerca desta imagem: seu estilo, sua visao de mundo, seu conhecimento
acerca de determinados assuntos, dentre outros, que permitirdo aos
ouvintes realizarem a construc¢do da imagem do enunciador.

Dentro do arcabouco tedrico da Analise do Discurso, a
terminologia ehos diz respeito a construcao de uma imagem de si através
do discurso. Assim, dizer que os participantes do discurso criam uma
auto-imagem através dele, significa também afirmar que o discurso
carrega as marcas do enunciador e do co-enunciador, entendidos aqui
como aqueles que interagem no processo discursivo. As imagens do
enunciador e do co-enunciador agem no campo discursivo, de modo a
serem parte constituinte do processo enunciativo. A construcio dessa
imagem de si no discurso convencionou-se chamar de e#hos.

Para discorrer sobre o ethos é imprescindivel retomar a tradigao
antiga, proveniente da Grécia, focalizando principalmente a teoria de
Aristoteles, que foi o responsavel por sistematizar a Retérica como a arte
da persuasio. Foi com Aristételes” que o conceito de ethos foi colocado
como ponto fundamental para o exercicio de persuasio. Segundo ele, ha
trés espécies de provas empregadas pelo orador para persuadir seu
auditorio, quais sejam: o carater do orador (o que ele chamou de ezhos); as

¢ O termo ‘enunciado’ é utilizado por Maingueneau (2001) com o valor de frase inscrita num
contexto particular. Enunciador, na perspectiva do autor, setia aquele a quem se outorga no
discurso uma posi¢do institucional que marca sua relagdo com o saber. O co-enunciadot,
portanto, seria aquele a quem o enunciador dirige o seu discurso, que nio é entendido como uma
figura dotada de passividade, mas que exerce um papel ativo no processo discursivo. O termo co-
enunciador foi introduzido na lingtistica enunciativa por Culioli, como um termo cozrelativo ao
de enunciador, acentuando a idéia de que a enuncia¢do é um processo no qual dois patticipantes
desempenham um papel ativo, pois numa enunciagio ha uma alternancia do papel de ouvinte ¢
locutor, fazendo com que ambos participem de forma dinamica do processo enunciativo.
Enquanto a Analise do Discurso utiliza as terminologias enunciador e co-enunciador, a Retérica
fala em locutor e receptor. Segundo os estudos retéricos, o locutor designa a pessoa que fala,
aquela que emite uma mensagem no ato da comunicagdo efetiva. Consoante Charaudeau e
Maingueneau (2004, p. 311), o locutor ¢é o sujeito falante responsavel pelo ato de linguagem e,
portanto, exterior a este. Opde-se, nessa mesma relacio de exterioridade, ao sujeito que acolhe o
ato de linguagem, que pode ser designado nos termos de intetlocutor, receptor ou alocutario.
Portanto, para os estudos retoricos, utiliza-se a terminologia ‘orador’ como sindénimo de
terminologia ‘locutor’, e ‘auditério’ como sinénimo de ‘receptor’.

7 A obra Retérica, de Aristoteles, traduzida no Brasil em 1998, traz o debate sobre ethos, pathos e
l6gos.
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paixoes despertadas nos ouvintes (o pdthos), e o proprio discurso (o /gos).
Assim, o ouvinte se deixa convencer pelas trés provas. O pdthos é, em
Aristoteles, a representacao dos sentimentos do préoprio auditorio. Para
convence-lo € preciso impressionar, seduzir, fundamentar os argumentos
na paixdo, para que se possa aumentar o poder de persuasao. Dessa
forma, o pdthos liga-se ao ouvinte, sobre o qual recai a carga afetiva
gerada pelo /dgos do orador. Este ultimo, por sua vez, sendo o discurso,
convence, por si mesmo, pelos argumentos utilizados em situagao de
comunicacio concreta. O /Jigos pode ser ornamental, literario,
argumentativo etc. O tipo de argumento dependera da situagdao
comunicativa concreta na qual se insere o orador. Consoante Meyer

(1994, p. 43):

O orador ¢ simbolizado pelo ethos: a sua credibilidade assenta no
seu carater, na sua honorabilidade, na sua virtude, em suma, na
confian¢a que nele se deposita. O auditério é representado pelo
padthos: para convence-lo é preciso impressiona-lo [..] Resta,
enfim, a terceira componente, sem davida, mais objetiva: o /gos, o
discurso.

O ethos, portanto, estaria ligado ao orador, ao seu carater, a sua
virtude, na confianga que ele pode gerar no auditério. O carater (ou ethos)
do orador constituira ponto importante na persuasio, pois, segundo
Aristoteles (1998, p. 49):

Persuade-se pelo carater quando o discurso é proferido de tal
maneira que deixa a impressio de o orador ser digno de fé. Pois
acreditamos mais e bem mais depressa em pessoas honestas, em
todas as coisas em geral, mas sobretudo nas de que nio ha
conhecimento exacto e que deixam margem para divida

Dessa forma, Aristoteles argumenta que a confian¢a do auditorio
no orador reveste-se de maior importancia “sobre aquelas coisas em que
nao ha possibilidade de se ter certeza e que deixam lugar a davidas”
(ROHDEN, 1997, p. 90).

O ethos aristotélico nao pode ser compreendido isoladamente do
pdthos e do lggos no processo retorico; no entanto, Aristoteles afirma que
o ethos constitui praticamente a mais importante das provas. Meyer (1994,
p. 49-50) afirma, entdo: “Pdthos, ligos e ethos encontram-se sem que
possamos nunca delimita-los com precisdo. A autojustificacao implica
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argumentos (/ggos) mas também o ter em conta o outro (pdthos) a quem se
quer agradar para ser aceito ou a quem se quer manipular (ezhos)”.

Assim, na concepgao aristotélica, o ethos sera o carater do orador
representado através do discurso, carater esse que desempenhara um
importante papel na persuasio. O ethos, para Aristoteles, pode ser
compreendido como a imagem de si que o orador cria através do
discurso (o ethos se faz no ambito do discurso) e ndo equivale
necessariamente ao carater real do orador.

3.2 O ethos em Maingueneau

A Analise do Discurso, tendo como principal expoente nos
estudos do ethos Maingueneau (1997, 2001, 2005a, 2005b, 2006), vai
retomar o conceito aristotélico de ethos quando afirma que este ¢ a
imagem de si no discurso. No entanto, a Analise do Discurso vai além
dos estudos elaborados pela Retorica, pois pretende analisar as imagens
criadas pelos enunciadores no discurso baseando-se ndo apenas em
situagoes de eloquéncia judiciaria ou em enunciados orais, mas se
estendendo a todo e qualquer discurso, mesmo aqueles presentes no
texto escrito.

A nocdo de ethos, para ele, permite refletir sobre o processo mais
geral da adesao dos sujeitos a uma certa posi¢ao discursiva. Retomando a
idéia aristotélica de que o ethos é construido na instancia do discurso,
Maingueneau (2005a, 2005b) afirma que nao existe um ethos
preestabelecido, mas sim um ezhos construido no ambito da atividade
discursiva. Assim, a imagem de si ¢ um fendmeno que se constréi dentro
da instancia enunciativa, no momento em que o enunciador toma a
palavra e se mostra através do seu discurso. Barthes (apud
MAINGUENEAU, 2005a, p. 70) define, entdo, o ethos da seguinte
maneira: “Sao os tracos de carater que o orador deve mostrar ao
auditério (pouco importando sua sinceridade) para causar boa impressao:
sao 0s ares que assume ao se apresentar [...]. O orador enuncia uma
informacao e a0 mesmo tempo diz: eu sou isso e nao aquilo”.

Assim, diz-se que o ethos liga-se ao orador, através principalmente
das escolhas lingtifsticas feitas por ele, escolhas estas que revelam pistas
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acerca da imagem do proprio orador, continuamente construida no
ambito discursivo.

Ao sistematizar o conceito de ethos para a Analise do Discurso,
Maingueneau (1997, 2001, 2005a, 2005b, 2000) afirma que este se liga
diretamente ao tom que engendra o discurso. Esse tom, por sua vez,
estaria ligado a uma corporalidade e ao carater do enunciador. Segundo
Maingueneau (1997, p. 46), “a Retdrica antiga organizava-se em torno da
palavra viva e integrava, consequentemente, a sua reflexdo, o aspecto
fisico do orador, seus gestos, bem como sua entona¢io”. Nos textos
escritos nao ha a representagdo direta dos aspectos fisicos do orador,
mas ha pistas que indicam e levam o co-enunciador a atribuir uma
corporalidade e um carater ao enunciador, categorias essas que interagem
no campo discursivo. Para o referido autor, o carater seria “o conjunto
de tragos psicolégicos que o leitor-ouvinte atribui espontaneamente a
figura do enunciador, em func¢io de seu modo de dizer”
(MAINGUENEAU, 1997, p. 47), enquanto que a corporalidade
remeteria a “uma representacao do corpo do enunciador, construido no
processo discursivo”.

Assim, pode-se dizer que o ethos relaciona-se com a construcao de
uma corporalidade do enunciador por intermédio de um tom lancado
por ele no ambito discursivo. O tom permitira ao leitor construir, no
texto escrito, uma representacao subjetiva do corpo do enunciador,
corpo este manifestado nao fisicamente, mas construido no ambito da
representagao subjetiva. A imagem corporal do enunciador faz emergir a
tigura do fiador, entendida aqui como aquela que deriva da representagao
do corpo do enunciador efetivo, se construindo no ambito do discurso.
O fiador ¢é aquele que se revela no discurso e nao corresponde
necessariamente ao enunciador efetivo.

Portanto, no ambito discursivo, pode-se criar a imagem de um
tiador calmo e tranquilo, mesmo que o enunciador nao tenha essas
caracteristicas. Essa construcio da imagem do fiador se relacionara,
portanto, com as escolhas lexicais feitas pelo enunciador, que conferirao
ao enunciado um tom de calma e tranqiilidade, fazendo emergir,
portanto, a imagem de um fiador calmo e tranqiilo. O fiador, para
Maingueneau (2005a; 2005b), ¢ uma imagem construida pelo co-
enunciador com base em indicios textuais de diversas ordens.
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4 ANALISE DE DADOS

A anidlise do ethos aqui apresentada tem como objeto dois blogs
de adolescentes (Camila, 16 anos; e Joana, 14 anos), ambos extraidos do
corpus de minha pesquisa de mestrado (HEINE, 2007). Foram aqui
focalizados alguns aspectos que seriam mais reveladores da construgao
do ethos em blogs. O exemplo 1, para comegar, traz um trecho da
apresentacao do blog da Camila.

Exemplo 1:
BL.OG DA CAMII . A:

Meu noMe é Camila nick CaCaZiNha ou cAcA, eU teNho 16
aNoS e apago veLiNhas no dia 21/01, poRtanto soU
AquaRiaNal teNhu géniO foRTe, soU coMpLicaDa e ChoRoNal
eU aMo meuS aMigoS, miNha familia, boRboLeTaS,
fLoReS, caRtaS, cHoCol.aTe, MeU cel,, fiCaR olLhanDu u maR,
peNsaR coiSaS iNuteiS, RiR, pRaia, SaiR, teLefoNe, neRdiaR,
ChoRaR, RoSa ... eU naO goSto de falisiDaDe e s6H! aMiZaDe
pRa miM ¢H tuDo.. keM nauM teM uM aMigo nauM tem naDal
(Retitado  de:  http://www.cacazuda.weblygger.terra.com.br/
index.htm)

No trecho do exemplo 1, aparece a imagem de uma fiadora
sensivel, com a qual as leitoras adolescentes podem se identificar. O tom
romantico e sonhador revela-se principalmente pela escolha de
determinadas expressoes, tais como: “eu amo meus amigos, minha
familia, borboletas, ou ainda, ficar olhando o mar”, entre outras.

Assim, a utilizacdo de determinadas palavras em lugar de outras, o
uso de diminutivos, aumentativos etc. ou de certas expressoes, COmo as
exemplificadas anteriormente, pode indicar determinado tom a depender
da forma como o enunciador se apropria da lingua. No caso do
enunciado destacado em negrito no exemplo (1), por exemplo, fica
patente a carga emotiva, fazendo com que o tom da enuncia¢do seja
concebido como um tom romantico.

No exemplo (1), associa-se a imagem da adolescente que escreveu
esse blpg a de uma adolescente emotiva, revelando-se um ethos doce,
ladico. Esta imagem reveste-se de uma corporalidade na qual uma
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adolescente doce, fragil, é encenada, apoiando-se sobre um conjunto de
representacOes sociais que se constroem sobre a idéia de que as
adolescentes de dezesseis anos estao em busca do amor, de um “principe
encantado”, como num sonho, ¢, por isso, sao romanticas ¢ frageis.

Maingueneau (2005b) estabelece uma importante diferenciagao
entre o ethos dito e o mostrado. O ethos dito é aquele através do qual o
enunciador mostra diretamente suas caracteristicas, dizendo ser essa ou
aquela pessoa, a0 passo que o ethos mostrado é aquele que nao ¢é dito
diretamente pelo enunciador, mas ¢ reconstituido através de pistas
fornecidas por ele no seu discurso. Maingueneau (2005b, p.71) ainda
observa: “se o ethos esta crucialmente ligado ao ato de enunciagao, nao se
pode negar, no entanto, que o publico constréi representacdes do efhos
antes mesmo que ele (o enunciador) fale”. Assim, faz-se uma distingao
entre o ethos pré-discursivo e o ethos discursivo. O ethos pré-discursivo
seria, portanto, a imagem que o co-enunciador faz do enunciador, antes
mesmo que este ultimo tome a palavra para si. O esquema de
Maingueneau (2005b), que pode ser visualizado na figura 1, permite uma
melhor compreensiao dessa relagio.

Ethas

Ethos Pré-discm’sivn -— Ethos discuarsivo
Ethos dito ;:____ Ethos mostrado
(referéncias diretas -

-—
_:-"'"'"-'-
-

ao enunciador, cenas validadas) -
=

- —r
- -
- -

a______________
!
i
i
i

,,..-F""f## -F""--F#
-H":#..-"'"-’-"
Pl
Esteredtipos
Figura 1 — Processos discursivos do ethos (MAINGUENEAU,

2005b).

Segundo o esquema proposto, o ethos compoe-se de duas partes: o
ethos pré-discursivo e o ethos discursivo. Essas duas categorias relacionam-
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se mutuamente a partir do momento em que o ethos pré-discursivo pode
ou ndo ser confirmado pelo efhos discursivo, ou ainda quando o ethos
discursivo pode reformular a imagem inicial formada pelo ethos pré-
discursivo, confirmado ou refutado.

O ethos discursivo, por sua vez, engloba as nog¢oes de ezhos dito e
ethos mostrado. O ethos dito seria aquele criado através das referéncias
diretas ao enunciador, enquanto o efhos mostrado estaria no dominio do
nao explicito, da imagem que nio esta diretamente representada no
texto, mas que pode ser construida através de pistas seguidas pelo co-
enunciador. O ehos dito e o ethos mostrado, assim como sugerido no
esquema, relacionam-se mutuamente, ja que nao ha uma linha clara de
separacdo entre o explicitado e o nido explicitado.

Na base do esquema, estdo os estereotipos, através dos quais o co-
enunciador utiliza-se de representagoes culturais fixas, de modelos pré-
construidos para atribuir algumas caracteristicas e nao outras ao
enunciador.

Para exemplificar melhor as questoes abordadas até aqui, langa-se
mao de um trecho da pagina inicial do b/g da Camila (ver exemplo 2).

Exemplo 2:

v , n . T
(= = - [= [= = LJ @&

rdlereco (@] http: feww.cacazuda. weblogger. terra.com. br findex. htm I~ I
|»]| [C] search ~ B Eh3ablocked A% check - iR autolink - £ [ options &

-www.fotolog.-.net/caCa

=i

" DeiXa eu apRenDeR o que & o amoR, poR mais dificil quE ISSo sela._.f

domingo,

18 de janeiro de 2004

=R = O muMNDo &H das p... <3 DB} os:0s

trh)

(Retirado de: http://www.cacazuda.weblogger.terra.com.br/index.h
No caso do exemplo 2, ha o uso das cores rosa e azul, indicando

de antemao uma atmosfera leve e doce, que vem a ser confirmada pelo
discurso da enunciadora. Ao mesmo tempo, a frase de chamada presente
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no blyg, “deixa eu aprender o que ¢ o amor, por mais dificil que isso
seja”’, fornece pistas acerca da imagem de uma fiadora sensivel ao amor
que nele se constitui. Essa imagem, por sua vez, baseia-se em nogoes
estereotipadas do romantico. Ser romantico, portanto, é ser emotivo,
fantasioso, devaneador, segundo as caracteristicas pré-atribuidas
culturalmente. As cores rosa e azul contribuem para a confirmagio do
estereotipo inicial do ethos. Assim, o ethos pré-discursivo, construido
através das pistas citadas anteriormente, coincide com o ethos discursivo,
mostrado no momento do discurso pela escrevente do blog: o de uma
adolescente que busca compreender “o que é o amor”.

Consoante Maingueneau (2005b), o ethos ¢ parte constitutiva da
cena de enunciacdo. Esta pressupoe trés diferentes instancias: a cena
englobante, definida por Maingueneau (2005b) como correspondente ao
tipo de discurso, o qual, segundo ele, diz respeito aos discursos
associados aos diversos setores de atividade social; a cena genérica, que
se associa a um determinado género do discurso, e finalmente a
cenografia, percebida pelo autor como um quadro (que nao ¢ estatico,
mas sim estd em constante processo) no qual ocorre a enunciagao. Esse
“quadro” carrega todos os elementos que compdem o discurso: as
imagens, os posts, o jogo de cores, os /knks, os enunciadores e co-
enunciadores etc.

Os blogs instituem uma cena de enunciaciao especifica, formada
por uma cena englobante, que pode ser compreendida como o discurso
intimista. Por ser um diario digital, no qual as pessoas escrevem sobre si
mesmas, sobre suas vidas e suas agOes cotidianas, diz-se que os blogs
possuem um carater intimista. A cena genérica do blog é o discurso
diaristico. Este pressupde que o escrevente fale sobre si, sobre sua vida
cotidiana, seus anseios e desejos, registrando-os diariamante. A
especificidade do blog é, no entanto, o fato de falar sobre si num
ambiente publico e coletivo, instituido pela internet.

A cenografia pressupde uma cronografia (um momento de
enunciacdo) e uma topografia (um lugar enunciativo). No blg, o
momento da enuncia¢do estende-se desde o instante de postagem da
primeira mensagem até o momento em que os escreventes deixam de
posta-las. O momento da enunciagao corresponde, pois, a uma parte da
adolesceéncia. Ja a topografia do blsg ¢ o hipertexto. Este determina o
modo de enunciagao interativo, ubiquo, inerente ao ambiente que se faz
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presente no blgg. O hipertexto possibilita que a escrevente coloque em
seu blog musicas, fotos, imagens animadas etc.

Exem plo 3:

do 2001

)

I | | | [ | (@ ntornet
<. |[&7 sonnman - micro. [0® & PBOZE ooa

(Retlrado de http / / WWW. oannah Weblogger terra.com. br/ index.htm)

“Patty sim, freska jamais (as vezes).” F com esta chamada que a
escrevente do blog Joannah inicia a descri¢ao de si mesma. Ao enunciar-se
através desta frase, a escrevente pretende inicialmente dizer: eu sou isto,
nao aquilo. Porém, por que é necessario e importante para ela fazer essa
restricao? Isso ocorre porque, possivelmente, os seus co-enunciadores
sao adolescentes da mesma faixa etaria da escrevente (treze e quatorze
anos), para os quais ser party (ser “patricinha”) ¢ sinonimo de ser uma
pessoa “cheia de ndo-me-toques”, ou, nas palavras dos préprios
adolescentes, ser uma pessoa “fresca”. No intuito de quebrar essa
imagem negativa que poderia ser atribuida a si propria, a escrevente
enuncia: ‘“sou patty, mas nao sou freska s6 as vezes’. Apenas
observando esse trecho, nota-se a existéncia de um estereétipo inicial,
indicado pela propria escrevente: o de ser “patricinha”. O que ¢é ser
“patricinha”? Quais os estereotipos pré-atribuidos a elas?

As “patricinhas” sdo vistas como garotas que sO usam roupas e
acessorios de marca, que estdo sempre seguindo as tendéncias ditadas
pela moda televisiva, consideradas consumistas e futeis por pensarem
demais em bens materiais etc.

A formacao discursiva da “patricinha” enquanto menina mimada
e fatil circula, com certa facilidade, dentro do grupo do qual a
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adolescente faz parte. No entanto, nao se pode concebé-la como uma
unidade fechada em si mesma, mas sim como um fenémeno que
representa sempre um embate entre posi¢cdes ideologicas do sujeito
social. Consoante Brandao (2004, p. 47): “constituindo o discurso um
dos aspectos materiais de ideologia, pode-se afirmar que o discursivo ¢é
uma espécie pertencente ao genero ideolégico. Em outros termos, a
formacao ideolégica tem necessariamente como um de seus
componentes uma ou varias formagoes discursivas interligadas”.

Assim, no momento da identifica¢io que Joannah faz de si
propria, ao afirmar que é “patricinha”, sio mobilizadas pelo interdiscurso
todas as caracteristicas estabelecidas pela formacao discursiva corrente na
sociedade em relagao a essa representacao. Isso se faz principalmente
através do processo de estereotipizagdo que guiara os co-enunciadores de
Joannah no momento do estabelecimento de uma imagem da
enunciadora. Antes de se discutir sobre a questio da estereotipizacio,
cabe aqui uma breve abordagem tedrica da nog¢iao de interdiscurso.
Consoante Orlandi (2005, p.31), o interdiscurso pode ser definido como:

[...] aquilo que fala antes, em outro lugar, independentemente. Ou
seja, ¢ o que chamamos memoria discursiva: o saber discursivo
que torna possivel todo & dizer e que retorna sob a forma do
preconstruido, o ja-dito que esta na base do dizivel, sustentando
cada tomada da palavra.

Desta forma, o ja-dito decorrente da representacido social da
patricinha é acionado no fio do discurso presente no blg da Joannah,
constituindo os sentidos da referida expressao.

Do mesmo modo, a nogiao de esteredtipo é importante para se
compreender a formagdo do ethos. Consoante Charaudeau e
Maingueneau (2004, p. 213) os estereétipos podem ser concebidos como
uma representacao coletiva que subentende atitudes de individuos ou de
grupos, direcionando seu comportamento. Assim, um estere6tipo pode
ser entendido, grosso modo, como um carimbo que ¢é pré-atribuido a
alguém. O esteredtipo revela a forma como se pretende encaixar pessoas
que possuam caracteristicas semelhantes dentro de um mesmo esquema
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comportamental, como se essas pessoas niao possuissem vontade
propria.

Amossy (2005b, p. 120), ao falar sobre a estereotipizacao no
processo retorico, afirma:

O orador adapta sua apresentacao de si aos esquemas coletivos
que ele cré interiorizados e valorizados pelo seu publico-alvo. Ele
o faz nio somente pelo que diz de sua prépria pessoa
(freqiientemente nao é de bom tom falar de si), mas também
pelas modalidades de sua enunciacao. E entao que ele incumbe o

receptor de formar uma impressio do orador relacionando-o a
uma categoria conhecida. (AMOSSY, 2005b, p. 126)

O esquema coletivo de representagao da patricinha esta de
antemao interiorizado pelo seu publico-alvo, pelo auditério particular da
adolescente ou ainda pelos seus co-enunciadores. Para estes, esta imagem
¢ bastante conhecida, e as caracteristicas atribuidas a ela sio comuns para
todos, servindo como uma forma de classificagao das garotas dentro de
determinado esquema.

Desse modo, percebe-se como os estereétipos, colocados por
Maingueneau na base do esquema do ezhos, interferem na formacao da
imagem da fiadora e como o auditério ao qual o blg se dirige interfere
no discurso da enunciadora. Assim, o efhos da enunciadora seri
construido a partir da interacdo constante entre enunciador e co-
enunciador, sendo o discurso da escrevente constantemente regulado
pelas expectativas do auditorio particular.

No caso do blog da Joannah, diz-se que o esteredtipo inicial, que
influencia a formagao de um ehos pré-discursivo, é confirmado no ethos
discursivo, quando ao ler os posts da escrevente, véem-se os seguintes
trechos/imagens:

4) eu i miNha MaMMy fomuS fazeR coNpRinhaS nu x0piN
beRamaR!!! (Postado em 15 de novembro de 2003)

(5) holi demalNha paSSei a malNha toda No cabel eREIro(coRta
cabel_o,retoCaR aS' luzeS i piNta a ulNha) iSSo eH bouMM!!! (Postado
em 13 de setembro de 2003)

Linguagem em (Dis)curso — LemD, v. §, n. 1, p. 149-174, jan./abr. 2008



166

©)
ﬂg‘i ._.~__
[
I S5SHOPPPI NG
)

Em (4) a escrevente revela-se preocupada com a aparéncia,
confirmando, entdo, o estereotipo inicial e refor¢ando a imagem formada
a partir do ethos pré-discursivo. As imagens dos exemplos (6) e (7)
também contribuem para a afirmac¢iao do esteredtipo da “patricinha”: no
exemplo (6) a escrevente enuncia “I love shopping”, no exemplo (7) “I
love my computer”, numa alusio ao consumismo, que também esta
presente no exemplo (5).

Também fica clara a interferéncia dos co-enunciadores no
discurso da enunciadora e sua preocupagdo em ser “aceita” como patty
dentro do seu grupo. Nos comentarios feitos pelos co-enunciadores em
relacdao as mensagens da enunciadora, destacam-se os seguintes trechos:

(8) 2Ub blogG taHh a tUa kRa hetNn pRima tDubHb risiNha d
patty...beinNn — 1iNdaOo  bjaSS  amadiNha!!  Weblog
http://wWw.BbZiNhAaAh.wEblgeEr.cOm.bRaNa'S - enviado
em 15/11/2003 00:57:00 (Comentirio do post de 11 de
novembro de 2003)

Em (8) uma de suas co-enunciadoras afirma que o blg esta a cara
da Joannah, “bem rosinha, de pa#ty”. Dessa forma, o préprio auditério
particular atribui a enunciadora uma imagem de patricinha, mostrando a
manutencao do estereétipo inicial formado no ethos pré-discursivo.

Além das caracteristicas anteriores que contribuem para a
formacao do ethos, Maingueneau (2005b) destaca também a importancia
da analise de elementos como o tom, o fiador, a incorporagio, para a
correta compreensio deste conceito.
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Para Maingueneau (2005b), todo texto possui uma vocalidade que
se manifesta no momento da enunciacio. Essa vocalidade pode
manifestar-se através do tom utilizado pelo enunciador no momento da
enunciacao efetiva. O tom?® permite, portanto, ao co-enunciador formar
uma imagem do “corpo do enunciador”, imagem esta que nao
corresponde a um corpo real, mas que faz surgir a figura de um fiador,
aquele que enuncia através do discurso. O tom utilizado pela adolescente
Joannah assemelha-se aquele utilizado pelas meninas adolescentes
escreventes de blogs de forma geral: ¢ um tom amoroso e afetuoso,
caracterizado sobremaneira pela escolha de itens lexicais. Assim, o uso de
palavras no diminutivo, a referéncia carinhosa (através de apelidos
carinhosos) aos membros da familia e aos amigos revelam claramente o
tom da escrevente, o qual traz a tona a imagem de uma fiadora com tais
e quais caracteristicas, imagem com a qual o auditorio particular tende a
se envolver.

A analise deste blog deixa pistas para perceber qual seria a imagem
pré-discursiva (ethos pré-discursivo) atribuida a Joannah e, ao mesmo
tempo, revela que esta imagem pode ser confirmada no ambito
discursivo (ethos discursivo), uma vez que a propria enunciadora
reivindica para si a imagem da “garota patty” e revela em seu discurso
preocupagdes excessivas com a moda e com o consumismo,
caracteristicas atribuidas as patricinhas pela formacao discursiva corrente
em nossa sociedade.

Apesar de o blog ser um espago publico, no qual se revelam
aspectos da vida cotidiana, ndo se pode afirmar que este seja o espago do
“escancaramento” da intimidade, ja que os(as) blogueiros(as) escrevem
aquilo que podem escrever, tendo consciéncia de que suas mensagens
poderio ser lidas por qualquer pessoa, que estas poderdo cair nas maos
do auditério universal. Isso pode ser comprovado ao analisarem-se os
seguintes trechos:

(9) peRdi a coNfiaNsSa du me0 paPPy 1 da miNHa maMMy,eH
podS agoRa eleS tauM noRmaiS coMigu maiX aNteS el.eS
tavauM beiNeStRaNhoS coMigo,tbM dep0iS do ke eu fiZ..nauM

8 O tom ¢é revelado pelas escolhas lexicais feitas pelo enunciador. Ao falar de escolhas lexicais pode-
se remeter 4 idéia saussuriana de paradigma.
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vo falla oke poRq eH pRobLeMaS paRtikuLaReS, |.]
(Postado em 25 de fevereiro de 2004)

(10) bouM esse veraOm acoNtecen coisaS ki aHi eu nuM possO
cOnta |[...| (Postado em 30 de novembro de 2003)

(11) nao poSSo comeSSar a goStar deSSa peSSoa dinOvu... (Postado
em 12 de dezembro de 2003)

Em (9), a adolescente mostra-se triste com a indiferenca dos seus
pais para com ela, no entanto seu discurso pressupoe que niao pode
revelar o motivo dessa indiferenca no blg. Segundo Joannah, ela nio
pode falar ali o que a deixa triste, pois “eh problemas partikulares”. O blog,
entdo, nio seria o espa¢o adequado para revelagio dos problemas
particulares. O mesmo acontece nos exemplos (10) quando a escrevente
mantém em segredo as coisas que aconteceram naquele verdao. Em (11), a
escrevente diz que nido pode voltar a “gostar daquela pessoa
novamente”, mas ainda assim, nao revela quem ¢ a pessoa pela qual ela
resiste a se apaixonar novamente nesse trecho do blg Assim, a
adolescente adequa seu discurso ao auditorio particular, mas o restringe
na medida em que tem consciéncia de que sua mensagem pode “cair nas
maos” de pessoas indesejaveis.

A tese de que o blog representa uma espécie de “escancaramento”
da intimidade é defendida por alguns estudiosos de hipertexto. Basanela
(2003) afirma, em relagdo aos blogs, que:

Eles sao diarios abertos da vida, com fotos, experiéncias contadas
abertamente por pessoas que na maioria das vezes se tornam
anonimas na imensidao da internet; esses tipos de blog estao
comeg¢ando a criar uma nova cultura na sociedade, as pessoas
passam a “espiar” a vida alheia da janela do seu computador.’

(BASANELA, 2003)

Na citagdo, a pesquisadora afirma ser o blg pessoal um espago
onde se pode contar tudo abertamente, o que nao pode ser confirmado a
partir da analise do blg da Joannah, como se poéde notar nos exemplos
citados anteriormente, onde a dimensao do segredo e a idéia de que o
blog pode ser lido por milhoes de internautas continuam presentes nesse

9 Retirado do site: http://www.iar.unicamp.br/disciplinas/am625_2003/Daniele_artigo.html, acesso
em 02/08/2005 as 15:00hs.

HEINE - Consideragdes sobre a cena...



169

digrio digital. Assim, nos exemplos (9) a (11), pode-se perceber que a
escrevente do blg nido escancara sua intimidade no meio digital: seu
discurso ¢ marcado pela expectativa do auditorio, pela tentativa de
adaptacdo ao auditério particular e cortado pela possibilidade de que seus
posts veiculados no blog possam cair nas maos de pessoas indesejaveis.
Assim, ela fala aquilo que pode ser dito no meio digital. Ela revela aquilo
que pode ser revelado para que seja aceita dentro do seu grupo, sendo,
portanto, seu discurso guiado e marcado pelas expectativas geradas pelos
co-enunciadores.

A Analise do discurso tem mostrado que a presenca da alteridade
¢ propria e inerente a todos os processos de enuncia¢ao, nao existindo
um enunciado que seja desvinculado da influéncia “do outro”. Os
proprios diarios tradicionais, apesar de serem escritos para se manterem
em segredo, carregam também a dimensdo da alteridade uma vez que
suas mensagens destinam-se a um “outro” do discurso, derivado do
desdobramento do “eu” enunciador. Vale lembrar, contudo, que os
diarios tradicionais ndo se destinavam a um auditério particular: eles
eram escritos para se manterem em segredo e para nao serem lidos. O
diario tradicional dos adolescentes ndo era escrito com o objetivo de ser
compartilhado com os amigos ou colegas de escola, o que vai diferencia-
lo do blg. O estudo dos géneros digitais tem revelado inovagdes com
relacio a esse aspecto. Os blogs, que representam a transmutacao dos
diarios tradicionais, revelam ainda mais fortemente a presenca do
“outro”, uma vez que esse discurso ¢é direcionado a um auditério
particular para o qual o blogueiro destina suas mensagens. E esse
auditério particular que interfere no discurso do escrevente, seja
emitindo opinides sobre os posts, comentando as mensagens postadas no
blog ou direcionando o discurso dos escreventes a partir de suas
expectativas e de estere6tipos sociais. No blog, o “outro” leitor constitui-
se 20 mesmo tempo autor, uma vez que também ¢é responsavel pela
construcdo do blg, fator que diferencia este ultimo dos diarios
tradicionais. Neles, ha o compartilhar de aspectos da vida pessoal e
intimista que, nos diarios tradicionais, eram mantidos em segredo e
destinados a um outro desconhecido. Assim, o blgg constitui-se como um
espaco entre a esfera publica e privada, uma vez que permite que seus
escreventes revelem aspectos de sua vida intima direcionados a um
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auditério particular, mas podendo ser lidos pelo auditério universal, uma
vez que O acesso a0s blogs € livre e ndo pressupoe autorizagao prévia.

5 CONSIDERACOES FINAIS

A concepg¢ao de ethos para a Analise do Discurso, postulada no
esquema de Maingueneau (2005b), esta relacionada a diversos elementos
discursivos (tom, carater e corporalidade, elementos constituintes da
cenografia do discurso) e também aos esteredtipos que circulam
socialmente como categorias que influenciam na formagao da imagem do
enunciador.

Dessa forma, a categoria efhos ndo estd ligada apenas ao
enunciador, a imagem que este reivindica para si préprio, mas se
apresenta como uma categoria interativa, uma vez que a imagem do
enunciador adequa-se as expectativas de um auditério particular, que
direciona e dirige o discurso do primeiro.

Assim, o blog, apesar de ser concebido como um espago intimista,
um diario virtual no qual se escreve sobre si, sobre sua vida pessoal,
expectativas ¢ sonhos, retomando a pratica de escrita dos diarios
tradicionais, ndo representa o escancaramento da intimidade num meio
publico: a internet. Nos blgs, fala-se aquilo que pode ser dito, aquilo que
atende as expectativas de um auditério particular que regula o discurso
dos escreventes.

Pode-se dizer, portanto, que o blog instaura um NOvVo espago
discursivo: o espago intimista pautado na relagdo direta com o outro do
discurso, no qual o “outro” ocupa na constru¢ao da intimidade do “eu”
um lugar de destaque. O ezhos vai, portanto, carregar a dimensio do
“outro” discursivo, dos co-enunciadores, uma vez que a imagem do
enunciador ¢é criada e recriada por estes ultimos, numa perspectiva
interativa, através de processos de estereotipiza¢ao, que podem ou nao
ser confirmados pelo processo discursivo.

A partir da analise dos objetos selecionados, percebeu-se que o
blog ndo engendra um espago discursivo no qual ha a revelacio da
intimidade de forma completa, uma vez que a presen¢a de um auditério
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particular, com suas expectativas, direciona o discurso dos escreventes,
que dizem aquilo que pode ser dito e ndo ‘escancaram’ a sua intimidade.

Diante das questdes colocadas aqui, pode-se afirmar que, na
verdade, no blog, ha a revelacdo de uma intimidade restrita, direcionada
pelo olhar do outro, regulada pela possibilidade de os escritos irem parar
nas maos de pessoas desconhecidas, uma vez que a internet é um espago
publico.

Diferentemente dos diarios tradicionais, que eram escritos para
que niao fossem lidos pelo “outro”, ou para que se mantivessem em
esconderijos secretos, os blogs sao escritos para serem lidos. As
mensagens ali postadas destinam-se ao “outro” conhecido, pelo
auditério particular ao qual os escreventes dirigem o seu discurso.
Portanto, falar das praticas cotidianas e ndo propriamente “escancarar a
intimidade” ¢é a tonica desse género discursivo, que niao pode ser
considerado como a reedigao do diario tradicional no meio digital.
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Abstract: This article aims at discussing the construction of ethos on internet blogs.
The research analyses two teenagers’ blogs: Camila and Joana (16 and 14 years old,
respectively). The analysis is based on principles of French Discourse Analysis and on
Maingueneau (2005)’s view of ethos. Bearing in mind that the concept of ethos cannot
be detached from rhetorical studies, the analysis also takes into account some
conceptions pointed out by the field of Rhetoric. The article discusses how ethos is
constructed in a public vehicle, the internet, within a private genre, the blog, bringing
into focus the specificities and characteristics of ethos within this genre.
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Résumé: Cet article a I'intention de tisser quelques considérations sur la construction
de I’éthos dans les blogs, dans I'Internet, ayant comme point de départ I'analyse de
deux blogs d’adolescents: Camila et Joana (16 et 14 ans). On considére ici les
présupposés théoriques de ’Analyse de Discours, bien que la conception de I’éthos
postulée par Maingueneau (2005). On adopte aussi quelques notions postulées par la
Rhétorique, une fois que le concept d’éthos ne peut étre enticrement délié des études
rhétoriques. On a lintention, dans larticle, d’établir une discussion sur le moyen
comment ’éthos est construit dans un véhicule publique (UInternet), dans un genre
discursif de caractere intimiste (le blog), a partir de la focalisation de spécificités et
caractéristiques de I’éthos dans ce genre.
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Titulo: Consideraciones sobre la escena enunciativa: la construccién del ethos en los
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Resumen: El articulo ora presentado pretende tejer algunas consideraciones acerca de
la construccién del ethos en blogs, en la Internet, teniendo como punto de partida el
analisis de dos blogs de adolescentes: Camila y Joana (de 16 y 14 afios). Son
considerados aqui los supuestos tedricos del Andlisis del Discurso, bien como la
concepcién de ethos postulada por Maingueneau (2005). Son del mismo campo
también algunas nociones postuladas por la Retérica, una vez que el concepto de ethos
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no puede estar totalmente desvinculado de los estudios retéricos. Se objetiva, en el
articulo, establecer una discusion acerca del modo como el ethos es construido en un
vehiculo puablico (la Internet), dentro de un género discursivo de cardcter intimista (el
blog), a partir de la focalizacién de especificidades y caracteristicas del ethos en ese

género.
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