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LULA E A METAFORA DA CONQUISTA”

Tony Berber Sardinha™

Resumo: O objetivo deste trabalho ¢ identificar e analisar as metaforas
recorrentes nos discursos e pronunciamentos do presidente Luis Inacio Lula
da Silva. O corpus utilizado na pesquisa é composto por 868 falas do
presidente, compreendendo quase 1,8 milhdo de palavras. Com o uso de
ferramentas da Lingifstica de Corpus e do arcabougo teérico da metafora
conceptual, notamos que a palavra ‘conquista’ se destacava entre as de
potencial metaférico no corpus. A analise do uso dessa palavra mostrou que
ela ¢ altamente produtiva, gerando uma grande variedade de metaforas ao se
combinar com um namero alto de topicos. Isso indica que a conquista é uma
metafora-chave no arsenal retérico do presidente, embora pouco notada.
Além disso, o conjunto de metaforas relativas a conquista é coerente com a
histéria de vida e a ideologia politica do presidente, o que confere credibilidade
a0 seu discurso.

Palavras-chave: metafora; Lingtistica de Corpus; politica; discurso.

1 INTRODUCAO

Luis Inicio Lula da Silva comegou sua carreira de metaldargico na
regido do ABC de Sao Paulo, como empregado do setor automotivo. Em
1975, tornou-se lider sindical da categoria dos metalirgicos de Sio
Bernardo do Campo e ajudou a fundar o PT, Partido dos Trabalhadores,
em 1980. Disputou as elei¢oes presidenciais de 1989, 1994 e 1998,
obtendo sucesso em 2002 quando foi eleito presidente da Republica.

* Agradeco o apoio das seguintes agéncias: CNPq, processos 350455/2003-1, 307307/2006-9,
450239/2006-3; Capes, processo 0397/04-0; FAPESP, processo 06/00109-9. Também sou grato
20s pareceristas que avaliaram o trabalho.

** Professor associado da Pontificia Universidade Catélica de Sio Paulo. Doutor em lingua inglesa.
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Muitos consideram essa trajetéria uma ascensio sem precedentes, na
medida em que um operario chegou a chefe do Estado.

Uma das caracteristicas mais notadas dessa ascensao ¢ capacidade
de retérica de Luis Inacio Lula da Silva. Tanto na porta da fabrica,
enquanto lider metalargico, quanto em suas inimeras apari¢coes publicas
e no papel de presidente da Republica, ele consegue cativar sua audiéncia
como poucos. Mas tem sido durante seu mandato presidencial que um
aspecto de seu discurso se tornou uma marca registrada: as metaforas.

O objetivo deste trabalho ¢ identificar metaforas recorrentes nos
discursos e pronunciamentos do presidente. A pesquisa partiu da
necessidade de expor metaforas que passam despercebidas nas falas do
presidente, mas que, devido a sua alta freqtiéncia, podem influenciar seus
ouvintes de maneira decisiva. Além disso, as metaforas recorrentes
indicam como o presidente entende certos conceitos importantes da sua
gestao. Antes de passar a investigacao propriamente dita, sera feita uma
discussao acerca de como a midia vé as metaforas do presidente e como
elas podem ser interpretadas a luz da teoria da Metafora Conceptual
(LAKOFF; JOHNSON, 1980) e da Lingtistica de Corpus (BERBER
SARDINHA, 2004).

2 METAFORAS DE LULA NA MIiDIA

Os jornais e revistas ja notaram que o presidente Lula emprega
metaforas para comunicar suas idéias. Uma das metaforas comentadas na
midia é a da churrascaria, em que o presidente compara a pressa de
realizar as reformas politicas a pressa em saciar a fome:

No6s ainda temos muita coisa para fazer no Brasil. Muita. [..]
Agora, de vez em quando, eu pego paciéncia, porque tem gente
apressada. Eu nao sei se vocés ja perceberam, quando vocés vao
numa churrascaria comer um rodizio, tem aquele apressado que
tudo que é maionese que vem ele come, tudo que ¢ lingtiica que
vem ele come. Af, quando chega a hora da coisa nobre, ele ja esta
com o "bucho cheio", ele nao quer mais a picanha, a costela, a
chamada carne nobre. Ele ja ndo consegue comer. Pagou por ela
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e nio comeu, porque foi apressado. Entdo, temos que ter um
certo controle na nossa ansia, na nossa angustia de querer fazer as
coisas com a rapidez que todo mundo necessita. No6s vamos
fazer.

(Discurso no ato de lancamento do Poélo de Fruticultura da
Amazoénia, em Benevides, PA, 21 de agosto de 2003).

Uma outra metafora que chamou a aten¢ao da midia foi a do
esporte, que se manifestava pela expressio ‘vestir a camisa’, conforme
ilustra a passagem abaixo:

Os governos, sozinhos, podem pouco. A integragdo sul-
americana ¢ o fortalecimento do Mercosul devem ser também
objetivos dos empresarios, dos trabalhadores e de toda a
sociedade. Quero convidar as empresas a vestirem a camisa da
integracio. B preciso que nos unamos para buscar parceiros,
integrar cadeias produtivas, fazer prospeccao conjunta de
mercados.

(Pronunciamento no Hotel Sheraton, Buenos Aires, Argentina,
16 de outubro de 2003)

Nesse exemplo, Lula compara integrar o Cone Sul
economicamente com jogar em uma mesma equipe (de futebol,
provavelmente).

Essas e outras metaforas foram amplamente divulgadas e
comentadas na midia. A razao pela qual foram tido notadas ¢é sua
saliéncia, isto é, a maneira como sao deliberadamente destacadas do
discurso; algumas sdo verdadeiras alegorias. No primeiro caso, o
presidente conta uma histéria sobre um cliente apressado de uma
churrascaria para fazer a ligacdo com seus criticos que cobram mais
agilidade no governo. A saliéncia aqui ¢ garantida de dois modos.
Primeiro, pelo emprego da narrativa, que destoa do restante do discurso
(uma argumentacao), salientando assim a passagem metaférica. Segundo,
pela evocagdo de um topico marcante para muitos brasileiros: a fome. A
narrativa desperta toda uma dramaticidade, ao colocar em cena um
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personagem que teria a oportunidade de ‘se esbaldar’, ‘tirar a barriga da
miséria’, mas que nao o faz por ter sido apressado. Com certeza, muitos
se identificam com essa metafora e, por conseguinte, com o argumento
de que ¢ preciso ter paciéncia para que as coisas certas aconte¢am no
momento certo.

No segundo caso, o presidente usa a necessidade de jogar em
equipe para apregoar a integracdo de paises da América do Sul. Essa
metafora do jogo em equipe tem um significado todo especial no
contexto dos paises envolvidos, que sio tradicionais rivais no futebol.
No esporte, uma sele¢ao formada por jogadores brasileiros e argentinos
seria muito forte; do mesmo modo, uma equipe formada pelas
economias dos dois maiores paises da América do Sul também seria
muito competitiva.

Em ambos os casos, ha uma moral da histéria bastante evidente.
Na metafora da churrascaria, trata-se de ‘a pressa ¢ inimiga da perfei¢ao’,
e na do esporte, ‘a unido faz a forga’. Parte do poder dessas metaforas
reside justamente no fato de que elas aliam assuntos corriqueiros
(churrascaria e futebol) a provérbios comuns.

Metaforas deliberadas como essas causam grande impacto mas sao
pouco comuns. Elas ocorrem em poucos discursos do presidente e, em
geral, uma ou duas vezes apenas por discurso. Dessa forma, embora
chamativas, elas nao devem ser as unicas que o presidente emprega.
Deve haver outras metaforas que sdo mais frequentes e que, portanto,
causem um impacto maior nos seus interlocutores, mesmo que seja de
forma inconsciente. Para investigarmos tal possibilidade, precisamos de
um aparato  teérico que nos permita identificar metaforas
convencionalizadas, isto é, que ja fazem parte do uso comum da lingua e
que normalmente passam despercebidas na intera¢do. O aparato tedrico
que usamos para essa investiga¢do é a metafora conceptual (LAKOFF;
JOHNSON, 1980). Além disso, precisamos de um suporte tedrico-
metodolégico para verificar a extensdo do uso metaférico nas centenas
de discursos e pronunciamentos feitos pelo presidente, que no caso ¢é
fornecido pela Lingtistica de Corpus (BERBER SARDINHA, 2004).
Nas se¢oes a seguir detalhamos esses dois aportes no contexto da
presente investigacao.
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3 METAFORA CONCEPTUAL

“Uma metafora conceptual! é uma maneira convencional de
conceitualizar um dominio de experiéncia em termos de outro,
normalmente de modo inconsciente.”? (LAKOFF, 2002, p. 4). Por
exemplo, no caso da metafora da churrascaria, temos GOVERNAR E
SERVIR CHURRASCO EM UM RODIZIO (ou SER GOVERNADO E COMER
CHURRASCO EM UM RODIZIO) e no caso da metafora do jogo em equipe,
temos FAZER INTEGRACAO ECONOMICA E JOGAR EM CONJUNTO EM
UMA MESMA EQUIPE. Uma metafora conceptual ¢ assim chamada porque
expressa um conceito. No primeiro caso acima, a metafora fornece um
conceito de governo. Segundo esse conceito, governar setria servir
churrasco em um rodizio. Esse ¢ o conceito metaférico. No segundo
caso, a metafora fornece um conceito metaférico de integragao
economica.

Essa teoria ¢ de base cognitiva, pois propoe que as metaforas sao
construtos mentais, fundamentais para o entendimento da linguagem e
para a vida em sociedade (BERBER SARDINHA, 2007). A principal
obra sobre metafora conceptual ¢ ‘Metaphors We Live By’, de 1980
(LAKOFF; JOHNSON, 1980), cujo titulo em inglés significa algo como
‘as metaforas que nos guiam’3. Ou seja, metaforicamente dizendo, somos
guiados pelas metaforas que existem em nossa sociedade. Sem elas, niao
conseguirfamos interagir nem ser entendidos e nem mesmo fazer sentido
da nossa cultura.

As metaforas conceptuais nao sao verbalizadas como tais. Ou seja,
nao dizemos ‘governar ¢é servir churrasco em rodizio’, pois nao serfamos
entendidos, visto que essa expressao ndo ¢ de uso corrente. Ela nao foi
licenciada pela metafora conceptual. Tampouco dizemos ‘integracao
econdémica é um jogo em equipe’ ou coisa parecida. As metaforas
conceptuais sao representacoes mentais dos conceitos e portanto

1O termo em inglés ‘conceptual’ foi traduzido para o portugués por ‘conceptual’ e nio por
‘conceitual’, em Zanotto et al.,, 2002, e tem se firmado como a tradugdo aceita pela comunidade.
Empregaremos, portanto, a forma ‘conceptual’. Por conceptual, entendemos uma metafora que
nos fornece um conceito de algo, em geral abstrato, como amot, tempo, discussio, etc.

2 ‘A conceptual metaphor is a conventional way of conceptualizing one domain of experience in
terms of another, often unconsciously.’

3 A tradugio brasileira da obra intitula-se “Metaforas da vida cotidiana’ (Zanotto et al., 2002).
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residem na mente dos individuos e sao compartilhadas por pessoas de
uma mesma cultura. As metaforas conceptuais circulam verbalmente por
meio de metaforas linglisticas ou expressoes metaforicas, que sao o
correlato verbal das metaforas conceptuais. As metaforas lingtisticas
referentes a metafora conceptual do governo sio ‘estar com o bucho
cheio’, ‘comer muita maionese’, ‘nao esperar pela carne nobre’, etc. Ja no
caso da metafora da integracao, temos ‘vestir a camisa’ e ‘jogar unidos’,
entre outras.

Os conceitos representados pelas metaforas conceptuais siao
chamados de metaféricos porque unem dois dominios diversos. Um
dominio é uma area de conhecimento ou de experiéncia humana. Nos
exemplos acima, temos a unido de ‘governo’ com ‘churrascaria’ por um
lado, e de ‘integracio economica’ com Gogo em equipe’ de outro. Cada
um desses pares de dominios nao tem relacao natural entre si: o conceito
de governo ¢ independente do de churrascaria, assim como o de
integragao economica o é de praticar esporte. Nos nossos exemplos,
governo ¢ a a¢ao de governar um pafs, enquanto churrascaria ¢ um tipo
de restaurante; formar um bloco econémico ¢ uma agido governamental
entre territorios geograficamente limitados (pafses), ao passo que praticar
esporte coletivo ¢ fazer atividade fisica em grupos divididos em equipes
segundo regras previamente estabelecidas. Como essas entidades existem
separadamente na sociedade, podemos nos referir a cada uma sem fazer
alusao a outra. Prova disso é que uma enciclopédia apresenta entradas
separadas para temas relativos a esses conceitos, como ‘governo’,
‘restaurante’, ‘blocos econdémicos’ e ‘esporte’.

Ha dois tipos de dominio: fonte e alvo. O dominio-fonte ¢ aquele
a partir do qual conceitualizamos alguma coisa metaforicamente (em
nossos exemplos, comer em rodizio de churrasco e praticar esportes
coletivos). Sao algo concreto, advindo da experiéncia. Por outro lado, o
dominio-alvo é aquele que desejamos conceitualizar; esse ¢ o dominio
abstrato; nos nossos exemplos, governo e integracao econdmica. Um
mesmo dominio pode ser representado de forma mais geral (‘atuagao
politica’ em vez de governo, ou ‘atividade fisica’ em vez de esporte) ou
mais especifica (respectivamente ‘fazer reformas governamentais’ e jogar
na mesma equipe de futebol’), dependendo do contexto. Além disso, um
mesmo dominio-fonte pode servir a varias metaforas conceptuais, ao
unir-se a outros dominios-alvos; por exemplo, podemos evocar a espera
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pelas carnes do rodizio para nos referirmos a outras situagoes em que ¢é
preciso esperar por algo melhor que vira no final, como fazer poupanga
ou pagar aposentadoria; do mesmo modo, podemos nos referir a jogar
em equipe para conceitualizar o trabalho numa empresa ou mesmo a
vida em familia.

As metaforas conceptuais fazem ligagoes entre esse dominios por
meio de mapeamentos (zappings). No caso da churrascaria, temos os
seguintes mapeamentos, entre outros: o restaurante é o pafs; o gerente da
churrascaria ¢ o chefe do governo (presidente); os garcons sio os
ministros, 6rgaos governamentais, etc.; os clientes do restaurante sao o
povo; a comida sao as realizacbes do governo; a lingiiica ou maionese ¢
uma agdo governamental preparatoria; a carne nobre ¢ uma reforma
estrutural; um cliente apressado ou desavisado ¢ um critico irresponsavel
do governo. No caso do jogo em equipe, temos, entre outros: a equipe ¢
o bloco econémico; os jogadores da mesma equipe sio os paises do
bloco; os jogadores da equipe adversaria sdo os paises de fora do bloco; a
camisa da equipe é a cooperagao entre os paises do bloco; a partida ¢ o
comércio exterior; a bola sdo os valores ou produtos; o juiz ¢ a
Organizac¢ao Mundial do Comércio.

Os desdobramentos (entailments) de uma metafora conceptual sao
as inferéncias que podemos fazer a partir dos mapeamentos. No caso da
churrascaria, podemos inferir que:

- Se governar mal é comer com pressa, governar bem ¢é esperar a
ordem de passagem dos espetos de carne de uma churrascaria.

- Se a ordem de passagem dos espetos normalmente implica em
servir a melhor carne no final, um bom governo mostrara suas
melhores realizacoes no final.

- Se a ordem de passagem dos espetos ¢ definida pela geréncia
do estabelecimento, a ordem das realizagdes do governo ¢
definida pelo presidente.

No caso do jogo em equipe:

- Se a partida é o comércio exterior, a vitoria seria o superavit nas
contas dos pafses do bloco econéomico. Uma derrota, por outro
lado, seria um déficit nas contas.
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- Se a equipe ¢ o bloco econémico, o técnico da equipe deve ser
um representante do governo de um dos paises do bloco;

- Se os jogadores sao os paises, entdao deve haver jogadores de
defesa e atacantes, isto ¢, que sa0 mais ¢ menos agressivos no
comércio exteriof.

Muitos desdobramentos sao dificeis de resolver, tais como:

- Se SER GOVERNADO E COMER CHURRASCO EM UM RODIZIO,
entdo o que é o estomago? Quem paga a conta? O que ¢é a
sobremesa?

- Se FAZER INTEGRAGAO ECONOMICA E JOGAR EM CONJUNTO
EM UMA MESMA EQUIPE, entdo o que é um gol? O que é uma
prorrogacao? Uma disputa de pénaltis?

4 LINGUISTICA DE CORPUS

A Lingtistica de Corpus se ocupa da coleta e analise de corpora,
que sdao coletaneas de textos ou transcri¢oes de fala armazenados em
arquivo de computador (BERBER SARDINHA, 2004). Os corpora sao
coletados especificamente para serem alvo de pesquisa lingtistica. Isso os
diferencia de bibliotecas eletronicas, que também siao conjuntos de
arquivos de computador, ja que o propodsito dessas ndo ¢ permitir a
analise linglistica, mas sim fornecer conteudos diversos, como
informacao, cultura, entretenimento, etc.

Em geral, os corpora possuem milhoes de palavras. O maior
corpus de inglés de que se tem noticia ¢ o Bank of English (Birmingham
University, Gra-Bretanha), com cerca de meio bilhdo de palavras. O
maior corpus de portugués atual é o Banco de Portugués (PUCSP).

Devido a grande quantidade de dados que os corpora
disponibilizam, torna-se indispensavel a utilizacdo de programas de
computador na pesquisa em Lingiistica de Corpus. Ha varios tipos de
programa para analise de corpus, como os listadores de frequéncia (que
contam o numero de ocorréncias de cada vocabulo), os
concordanciadores (que exibem as varias ocorréncias de uma dada
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palavra com trechos do texto) e os etiquetadores morfossintaticos (que
identificam a classe gramatical de cada ocorréncia de palavra do corpus).
Esses programas trabalham de modo automatico, podendo processar
milhées de palavras dos arquivos do corpus sem a intervencao do
pesquisador. Eles sdo empregados para garantir a exequibilidade e a
confiabilidade da analise, e ndo para torna-la mais rapida ou facil. Ou
seja, Os programas nao sao substitutos da analise manual; sdo a unica
opg¢ao viavel frente aos dados.

O estudo da metafora com corpora ¢é relativamente recente; um
dos primeiros trabalhos a respeito ¢ Deignan (1999). Atualmente, vem
aumentando o interesse em estudar metaforas em grandes coletaneas de
dados, por duas razdes. Em primeiro lugar porque os corpora estao
ficando mais amplamente disponiveis e mais faceis de coletar, dada a
abundancia de textos eletronicos na Web e em outras fontes. Em
segundo lugar porque uma das premissas basicas do estudo da metafora
na vertente conceptual é que a metafora é um recurso corriqueiro e,
portanto, freqliiente. Isso traz a tona a necessidade do estudo da
freqiiencia e dos usos tipicos de metaforas. Os corpora proporcionam os
dados necessarios para o estudo da freqiiéncia e da realizagdo concreta
no discurso.

Ao mesmo tempo em que a pesquisa em metafora com corpora
abre novas possibilidades, ela também impoe desafios. Um dos mais
sérios ¢ justamente o desenvolvimento de soffware compativel com a
identificacdo de metaforas. Os programas de analise de corpora
disponiveis nao foram desenvolvidos para auxiliar o analista de metafora,
mas sim o pesquisador de Lingtistica de Corpus que, em grande parte, se
interessa pela freqliéncia e co-ocorréncia de palavras e classes
gramaticais. O analista de metafora, por sua vez, precisa identificar
significados metaféricos. Contudo, nao ha, ainda, tecnologias para fazer
isso automaticamente em corpora. O resultado ¢ que o analista de
metafora nao pode solicitar a um soffware que encontre as ocorréncias de
metafora em um corpus. Como se sabe, em Lingtistica de Corpus
‘inevitavelmente se comega pela palavra’ (HOEY, 1997) e somente se
encontra aquilo que se procura (DEIGNAN, 2005b). Tendo isso em
mente, o que o analista normalmente faz ¢ buscar certas palavras que,
por alguma razao, devam possuir usos metaféricos, e ignorar as demais
palavras do corpus. O analista seleciona algumas palavras, por sua vez,

Linguagem em (Dis)curso — LemD, v. 8, n. 1, p. 93-120, jan./abr. 2008



102

por meio de leituras de partes do corpus, por intuicio ou por
conhecimento prévio dos assuntos encontrados no corpus.

Entretanto, surgiu recentemente um programa de computador
que faz busca por metaforas em corpora eletronicos. Chamado de
identificador de metaforas, o programa verifica cada palavra do corpus,
comparando-a com bancos de dados de uso metafoérico. Esses bancos de
dados foram previamente construidos com base em analise manual de
metaforas em corpus. O output do identificador é uma listagem com a
probabilidade de uso metaférico das 3 mil palavras mais freqientes do
corpus. A partir dessa listagem, o analista pode escolher as palavras que
mais lhe interessar para prosseguir com a pesquisa, verificando se foram
usadas metaforicamente mesmo. Esse procedimento é mais racional do
que escolher palavras com base em uma lista de frequéncia, visto que
esse tipo de lista ndo oferece informagao sobre a probabilidade de uso
metaforico, apenas a quantidade de ocorréncias no corpus. O
identificador esta disponivel na rede em
http:/ /www2.lael.pucsp.br/corpora.

5 METODOLOGIA

A metodologia da pesquisa relatada aqui, acerca das metaforas do
presidente, foi implantada tendo em mente trés pontos principais
discutidos acima:

1) a necessidade de pesquisar metafora em um corpus de
pronunciamentos do presidente;

2) a necessidade de empregar um identificador de metaforas para
auxiliar na detecgdo de candidatos a metafora, isto é, as possiveis
metaforas;

3) a necessidade de analisar qualitativamente cada ocorréncia dos
candidatos para verificar se realmente eram metaforas.

O corpus utillizado na pesquisa ¢ composto por 868
pronunciamentos ¢ discursos do presidente Luis Inacio Lula da Silva,
retirados do sitio www.presidencia.gov.br em fevereiro de 20006,
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compreendendo a totalidade dos depoimentos disponiveis até entido. O
corpus possui 1.779.713 ocorréncias (‘tokens’) e 32.757 formas (‘types’).

Os programas utilizados para andlise do corpus foram:

- O identificador de

metaforas
http:/ /www2.lael.pucsp.bt/corpora.

disponivel
O programa

fez

em
uma

triagem de todas as palavras do corpus e exibiu as 3 mil palavras

com maior potencial metaférico.

- O concordanciador do WordSmith Tools (SCOTT, 1997), que
serviu para verificar todas as ocorréncias de uma determinada

palavra.

Os procedimentos da pesquisa sdo detalhados a seguir.

5.1 A triagem do identificador de metaforas

Os textos do corpus foram submetidos ao identificador de
metaforas, que forneceu uma listagem das 3 mil palavras com maior
potencial de uso metaférico. A figura 1 a seguir mostra as 10 palavras no
topo da listagem:

Sorted by probability
Fri Sep 1 @8:@8:54 BRT 2006

000081
000082
000883
P20eB4
DeBoRs
02006
0e0ee7
000008
000009
002010

Word Tag(Prob) Vehicle
congquistar L9250 1.0000
dar .9166 .0583
niveis 9068 1. 0000
crescer L9833 .9625
segmentos L9824 1.0000
fazer 8022 . 8863
passar L9911 . 8807
passou L8981 L9531
caminho . 8980 85093
longo .8925 .9513

=

Irbuinleb Eakin b

0000
0000
08
0080
L]
0000
0080
0080
0000
0000

[y

[ e e e

2208
2000
0000

. 0Bo0

6887
. 7259

Figura 1 — Amostra da listagem do identificador de metaforas.

A lista contém as seguintes colunas:
- #: numero sequencial.

- Word: palavra do corpus.

- Tag(Prob): etiqueta indicando a probabilidade de uso
metaférico. F a média aritmética das probabilidades individuais
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abaixo. A probabilidade vai de 0 a 1. Isso pode ser traduzido em
porcentagens multiplicando-se por 100. Assim, .5 (isto ¢, 0,5)
significa 50% de probabilidade de uso metaférico, pois 100 x 0,5
= 50.

- Vehicle: probabilidade de uso metaférico segundo o banco de
dados de Veiculos, que sio palavras previamente identificadas,
em uma analise de corpus, como tendo sido usadas
metaforicamente.

- Left Bndl: probabilidade de uso metaférico segundo o banco
de dados de pacotes lexicais a esquerda da palavra. Pacotes
lexicais (lexical bundles) sio seqiiéncias fixas de palavras (BIBER;
CONRAD, 1999), de extensio variada. O banco de dados de
pacotes lexicais a esquerda guarda os pacotes lexicais de trés
palavras, previamente identificados em uma analise de corpus,
que ocorreram imediatamente a esquerda de uma palavra usada
metaforicamente.

- Right Bndl: probabilidade de uso metaférico segundo o banco
de dados de pacotes lexicais a direita da palavra. Similar ao
anterior, com excecdo de que o0s pacotes ocorreram
imediatamente a direita de uma palavra usada metaforicamente.

- Frame: probabilidade de uso metaférico segundo o banco de
dados de enquadramentos colocacionais. Um enquadramento
colocacional ¢ uma sequéncia do tipo a __ da’, em que o
elemento central (*__’) ¢é variavel, podendo representar ‘a
questdo da’, ‘a casa da’, ‘a visdo da’, etc. Esse banco de dados
registra os enquadramentos, previamente encontrados numa
analise de corpus, que compreendiam palavras de uso
metaforico.

- Wordclass: probabilidade de uso metaférico segundo o banco
de dados de classes gramaticais. Esse banco registra a
probabilidade de uso metaférico das classes gramaticais
(substantivo, verbo, adjetivo, advérbio, pronome, conjuncao,
preposicdo, artigo e numeral) como uma média de todas as
palavras com uso metaférico identificadas em uma pesquisa
prévia com corpus.
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A palavra no topo da lista é ‘conquistar’, com 92,5% de
probabilidade de uso metaférico. A partir dela foram buscadas, na etapa
seguinte, todas as ocorréncias de ‘conquista*’, isto ¢, ‘conquistar’,
‘conquistarei’, ‘conquistaremos’, ‘conquista’, etc.

5.2 A determinagdo dos usos metaféricos

Esta etapa se refere a analise qualitativa dos dados, em que cada
ocorréncia das palavras selecionadas foi levantada, em seu contexto, e
julgada em termos de seu uso metafdrico. Para tanto, foi feita uma
concordancia, com o programa Concord do WordSmith Tools, de
‘conquista*’; conforme explicado acima. A concordancia resultou em 619
ocorréncias.

WordSmith Tools -- 9/15/2006 3:26:33 PM

Concordance
05 nos impostos e, em troca disso, nds conquistamos 112 mil vagas para os al
s pobres do que éramos quando conguistamos @  nossa independéncia.
e extraordindrio gue o Brasil +tem, oo conguistar a  respeitabilidade 1inte
e dizer gue poucos estados deste pais conguistaram a auto- estima que o povo
a que vocés possam, utilizando a terra, conquistar a cidadania de wvocés e v
e, todo mundo sabe ainda que para conguistar a confiabilidade de inves
a. Agora, meu caro, a tua tarefa é& conguistar a confianga da ABIN e a
samos sels meses arrumando o casa, conguistando a confianga, © que er
que um Governo tem gque fazer, que ¢é congquistar a credibilidade entre os se
] o povo brasileiro. Segundo, era preciso congquistar a credibilidade externa, qu

[ = = TN s 3 T B S WU o T

Figura 2 — Amostra da concordincia de ‘conquista*’ produzida
com o WordSmith Tools.

Havia nos dados dois usos literais de ‘conquista’, referentes a
cidade de Vitéria da Conquista. Esses foram pegos pela concordancia
porque nao foi feita a distingao entre maiusculas e mindsculas na busca,
ja que havia a possibilidade de um uso legitimo de metafora ter sido
grafado com pelo menos uma letra maituscula. Esses casos literais foram
eliminados da analise.

Desse modo, havia 617 ocorréncias de metafora entre as 619
ocorréncias de ‘conquista*’. Isso da uma porcentagem de uso da
metafora de 99,7%, maior ainda do que o previsto pelo identificador
(92,5%). De qualquer modo, o etiquetador acertou ao apontar uma
palavra com altissimo uso metaférico no corpus.
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Caso o identificador nio tivesse sido usado, talvez ‘conquista*’
nao tivesse sido descoberta entre as demais palavras, pois essas palavras
nao sao especialmente freqiientes no corpus. Elas comec¢am a surgir na
lista de frequéncia de palavras do corpus a partir da posicaio 1062,
conforme mostra a tabela a seguir.

Posicao na lista | Palavra Freqiiéncia
de Frequéncia

1062 conquista 178
1228 conquistar 150
1896 conquistas 87
2948 conquistaram 48
3001 conquistamos 47
3572 conquistado 35
4281 conquistando 27
8032 conquistada 10
8535 conquistados 9
10828 conquistaremos 6
10829 conquistadas 0
12025 conquistarem 5
16031 conquistarao 3
16032 conquistam 3
20243 conquistassem 2
30167 conquistava 1
30168 conquistasse 1
30169 conquistarmos 1
Total 619

Tabela 1 — Palavras capturadas pelo concordanciador e suas
posigoes na lista de freqiiéncia do corpus.

As palavras de conteudo mais freqiientes no corpus sdo ‘brasil’,
‘gente’ e ‘pals’, nas posicoes 22, 26 e 27, respectivamente, da lista (vide
anexo). No identificador, elas aparecem, respectivamente, nas posi¢coes
63, 974 e 177. Dai, pode-se tirar duas conclusdes:
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1) Palavras de alto uso metaférico, e que, portanto, tém um
papel importante no discurso, ndo sio necessariamente as de
maior freqiiéncia;

2) E realmente necessaria uma ferramenta que leve isso em conta
e identifique as palavras com principal potencial metaférico sem
se influenciar pela freqiiéncia no corpus.

Um problema com a andlise de metaforas em concordancias ¢ a
quantidade de texto que se necessita ler para determinar se um uso é
metaférico ou nao. A extensdo default de cada linha da concordancia do
WordSmith Tools é 80 caracteres. Durante a analise, foi verificado que
em alguns casos essa quantidade de contexto ndo era suficiente para
determinar o uso metaférico de uma palavra. Por isso, ele foi expandido
para 380 caracteres ¢ posteriormente para o texto completo. Conforme
mostra a tabela a seguir, na grande maioria dos casos (82%) 80 caracteres
foram suficientes para determinar se havia uso metaférico. Nos restantes
18% foi preciso um contexto maior, sendo que em 13,5% dos casos
bastou aumenta-lo para 380 caracteres e em apenas 4,5% dos casos foi
preciso ler o texto completo.

Contexto Casos %

80 caracteres 506 82.17%
380 caracteres 83 13.45%
Texto completo 28 4.54%

Tabela 2 — Contexto necessario para determinar uso metaférico.

Esses dados indicam que o uso metaférico é marcado localmente,
na proximidade do uso da palavra. O falante emprega padroes de uso
que deixam claro ao ouvinte que se trata de uma metafora lingiistica.
Isso ja havia sido apontado por Deignan (20052), que notou que as
colocagdes que exprimem um uso metaférico sao diferentes daquelas
que exprimem um uso literal. Ha, portanto, pouco espago para
ambigtidade.

A palavra ‘conquistar’ e suas derivagoes estao ligadas ao dominio-
fonte da GUERRA ou das BATALHAS. Concretamente, elas representam
uma vitoria em um conflito bracal ou armado. Sendo assim, na
postulacio das metaforas conceptuais que subjazem as metaforas
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lingtiisticas identificadas na concordancia, foi utilizada a matriz A
OBTENCAO DE ALGO E RESULTADO DE UMA BATALHA VITORIOSA, em
que ALGO ¢ substituido, na formulacdo especifica, pelo dominio-alvo da
metafora. O dominio-alvo varia de acordo com aquilo que esta sendo
metaforizado em cada instancia e precisou ser determinado com a andlise
das concordancias, por meio do que chamamos de identificacio do
objeto da conquista.

Por objeto da conquista, entendemos aquilo que foi conquistado.
Formalmente, o objeto da conquista faz parte do Tépico da metafora.
Topico e Veiculo sio os dois componentes que formam uma metafora
lingtifstica (CAMERON, 2003). O Veiculo compreende as palavras
usadas metaforicamente. O Tépico, por sua vez, compreende as palavras
nao empregadas metaforicamente. Por exemplo, na citagdo a seguir o
Veiculo ¢ ‘tera conquistado’ e o Toépico é ‘a nossa juventude’ e
‘definitivamente, a alegria’. Nesse caso, anotamos ‘uventude’ como o
objeto da conquista.

Daqui a alguns anos, a nossa juventude terd conquistado
definitivamente, a alegria.

b

No exemplo a seguir, o Veiculo é ‘conquistamos’ e o Topico,
‘aliados internacionais™

Conquistamos aliados internacionais.

Nesse caso, anotamos ‘aliados’ como o objeto da conquista.

Depois de anotar o objeto da conquista em cada linha da
concordancia, foi feita a contagem dos objetos mais freqlientemente
evocados e a postulagao das metaforas conceptuais subjacentes aos usos
metaforicos.

6 AS METAFORAS CONCEPTUAIS DE CONQUISTA

Os resultados apresentados acima indicam que o presidente Lula
tem como marca de seu discurso o uso metaférico da palavra ‘conquista’

4 ‘Daqui a alguns anos’ forma outra metifora lingiifstica, por isso ndo foi incluida como Tépico da
metafora em questdo.
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e de suas derivacOes. Nesta secdo apresentaremos as metaforas
conceptuais que subjazem as metaforas linglisticas encontradas e as
licenciam.

Como dissemos acima, a postulacio das metaforas conceptuais
dependeu da identificagao dos objetos de ‘conquista*” em cada linha da
concordancia.

Foram identificados 163 diferentes objetos da conquista, o que da
uma média de 3,8 usos por objeto. Isso indica que o presidente utiliza
conquista para se referir a uma grande quantidade de Tépicos, o que
reforca a centralidade da conquista no seu discurso.

Contudo, a freqiiencia de uso dos objetos ¢ bastante desigual — o
presidente reutiliza muito alguns objetos e emprega raramente muitos
outros. Dezoito topicos (11% dos 163) respondem por dois tercos de
todos os usos (isto é, 409 das 617 ocorréncias). Esses dezoito objetos da
conquista mais frequentes sao apresentados na Tabela 3.

Objeto Frequéncia | % % acumulada
<geral> 160 | 25.93% 25.93%
cidadania 61 | 9.89% 35.82%
espago 321 5.19% 41.00%
direito 29 | 4.70% 45.71%
independéncia 20 | 3.24% 48.95%
credibilidade 20 | 3.24% 52.19%
mercado 11| 1.78% 53.97%
avancos 10 | 1.62% 55.59%
medalha 91 1.46% 57.05%
desenvolvimento 8| 1.30% 58.35%
democracia 8| 1.30% 59.64%
respeito 71 1.13% 60.78%
liberdade 71 1.13% 61.91%
confianca 71 1.13% 63.05%
oportunidade 6| 0.97% 64.02%
paz 51 0.81% 64.83%
andar de cabeca erguida 51 0.81% 65.64%
vitdria 41 0.65% 66.29%

Tabela 3 — Freqiiéncia dos principais objetos de ‘conquista*’.
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O objeto mais freqiiente é um objeto geral, indefinido, sinalizado
pelo codigo ‘<geral>’ na tabela, o que ocorre em mais de um quarto dos
casos. Nessas instancias, o presidente fala de conquistas de modo amplo,
sem especificar claramente de que elas consistem. Normalmente, essas
conquistas gerais sao expressas pelos colocados ‘coisa/s’, ‘aquilo’, ‘as’ e
‘muitas’, conforme ilustra a concordancia a seguir.

94 nés ficarmos chorando aquilo que ndo conquistamos, ainda, e ndo agradecer a D
95 numa pessoa forte, sadia e, quem sabe, conguistar alguma coisa na vida. E eu a
96 sse unido, para que nds pudéssemos conquistar algumas coisas. Em pouco
99 , mas ficar pensando no que a gente vai conquistar amanhd, no dia seguinte, ou
100 er as coisas boas que ndés mesmos conquistomos, ao 1invés de comemorar a
105 sforgo nacional quem atribui as atuais conquistaos apenas e tdo somente a uma co
187 m sabem que cada migalha que vocés conquistaram aqui dentro foi ds custas
109 terra do Sul da Bahia conseguiram conguistar aquilo que é mais sagrado no
110 1is organizados, vdo ter muito mais conquistas. As cooperativas estardo
111 nunca e eu tenho certeza que vou conguistar as coisas em que eu acredito
112 e julga mais rapidamente, entdo a gente conquista as coisas. 0 gue é impor
118 m, junto conosco, construido o que nds conquistamos até agora. Quando o ¢
133 ro trabalhar com nameros menores e conquistar coisas maiores do que colocar
134 s também vieram com muita vontade de conquistar coisas. E também conseguimos
136 conta de aue as coisas ndo podem ser conauistadas com a facilidade aue muitas

Figura 3 — Concordancia de ‘conquista*’ referente ao objeto
‘<geral>’.

Como essas conquistas se referem a melhorias de um modo geral
na vida das pessoas, podemos dizer que a metafora conceptual
subjacente seria talvez A OBTENCAO DE MELHORIAS EM GERAL E
RESULTADO DE UMA BATALHA VITORIOSA.

O segundo objeto mais comum ¢ ‘cidadania’, com cerca de 10%
das ocorréncias. A concordancia abaixo ilustra esses usos:

5 a que vocés possam, utilizando a terra,
16 0. Por conta dessa profissdo eu pude
23 orque é através do emprego que a pessoa
24 de dar oportunidade as pessoas para
26 , ainda tenha familias que ndo tenham
27 0, onde o povo possa, definitivamente,
28 das criancas aos mais 1idosos, possam
29 restante da terra, podendo ela, também,
32 parentes seus aqui dentro e, por isso, conquistaram a cidadania de ter um e
33 ém posses, em gue as pessods que jé conguistaram a cidadania ndo tenham m

Figura 4 — Concordincia de ‘conquista*’ referente ao objeto
‘cidadania’.

conguistar a cidadania de vocés e v
conguistar a minha cidadania, trabal
conguista a sua cidadania plena, sust
conguistarem a sud cidadania. Até po
conquistado a sua plena cidadania, g
conguistar a sua cidadania e conquista
congquistar a sua cidadania real.

conguistar a sua cidadania, e ndo ficar
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As metaforas lingtifsticas de conquista da cidadania sao geralmente
realizadas de modo formulaico, com o padrio ‘conquistar a (sua)
cidadania’; algumas vezes aparece ‘plena’, ‘de modo pleno’ ou ‘real’ para
enfatizar o uso.

A metafora conceptual subjacente parece ser A OBTENCAO DA
CIDADANIA E RESULTADO DE UMA BATALHA VITORIOSA. Esse é um
caso interessante, pois cidadania é uma nogao bastante ampla. Segundo o
dicionario Houaiss onkne  (http://houaiss.uol.com.br/), cidadania
significa ‘condi¢dao de pessoa que, como membro de um Estado, se acha
no gozo de direitos que lhe permitem participar da vida politica’.
Claramente, essa definicao entra em contradicao com os usos feitos pelo
presidente por meio de sua metafora, visto que para ele a cidadania ¢
uma conquista (isto é, algo por que se deva lutar), enquanto que para o
dicionario é uma condi¢do (isto ¢, algo que ja se possui). Ou seja, sdo
dois pontos de vista diferentes. O presidente enfatiza o processo de
chegar a cidadania (com a metafora da conquista), enquanto o dicionario
real¢ca o estado de alguém que ja a possua.

O terceiro objeto mais freqiente é ‘espaco’, com cerca de 5% das
ocorréncias. A concordancia abaixo ilustra esse uso.

313 Mas eu acho que as mulheres conquistaram espago extraordindrio, so
314 espaco no mundo do trabalho, estdo conguistando espago no mundo da politi
315 tando, est@o reivindicando, estdo conguistando espago no mundo do trabal

316 amos ficar esperando. Se nbés quisermos conquistar espago no mundo da ciéncia, n
321 eplblica o indicou, vocé vai ter que conquistar esse espaco na sua convivénci

Figura 5 — Concordancia de ‘conquista*®’ referente ao objeto
‘espago’.

‘Espaco’ é usado com um sentido impreciso, que o dicionario
Houaiss on/ine define de modo amplo como ‘oportunidade’. Na verdade,
trata-se de um uso metaférico, advindo da metafora conceptual A VIDA E
UM RECEPTACULO. Essa mesma metafora é responsavel por expressoes
do tipo ‘conseguir um lugar para si, ‘ocupar um lugar de destaque’,
‘canhar um lugar de honra’, etc. Assim, podemos interpretar ‘espago’
como significando oportunidade, chance, destaque, etc., o que podemos
parafrasear como ‘chances de melhoria na vida’ ou simplesmente
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‘melhoria de vida’. A metafora conceptual seria, entdo, A OBTENCAO DE
MELHORIA DE VIDA E RESULTADO DE UMA BATALHA VITORIOSA.

O préoximo objeto é ‘avancos’, que expressa uma metafora
conceptual diferente: PROGRESSO E UM CAMINHO PARA A FRENTE.
Assim, temos dois veiculos da mesma metafora linglistica que estao
licenciados por metaforas conceptuais diferentes. Isso propicia a seguinte
leitura:

Veiculo Dominio-alvo Dominio-fonte

avancgo PROGRESSO UM CAMINHO PARA A FRENTE

conquista OBTEN(;AO DE | RESULTADO DE UMA BATALHA
MELHORIAS VITORIOSA

Tabela 4 — Dominios de ‘avango’ e ‘conquista’.

A tabela mostra as duas metaforas conceptuais imediatas de cada
Veiculo. Porém, devido a juncdo das duas metiforas, temos duas
metaforas conceptuais extras, resultantes do ‘cruzamento’ entre o
dominio-alvo de uma com o dominio-fonte de outra: PROGRESSO E
RESULTADO DE UMA BATALHA VITORIOSA e OBTENCAO DE
MELHORIAS E UM CAMINHO PARA A FRENTE. Essas metaforas ‘cruzadas’
fazem sentido: progresso, sendo uma melhoria, ¢ passivel de ser
metaforizado como resultado de uma batalha vitoriosa, e a obtencao de
melhorias pode ser metaforizada como o percurso de um caminho 2
frente. Essa juncdo parece ter o efeito de refor¢ar mutuamente as
metaforas imediatas, de PROGRESSO COMO CAMINHO A FRENTE e de
MELHORIAS COMO RESULTADO DE BATALHA.

Um outro caso em que ha refor¢o da metafora da conquista pelo
emprego de outra metafora ¢ ‘andar de cabega erguida’, que evoca a
metafora orientacional PARA CIMA E MELHOR. A tabela 5 traz a
decomposicao das metaforas envolvidas.

Como no caso anterior, as duas metaforas imediatas (expressas na
tabela) se cruzam, resultando em duas novas metaforas conceptuais: TER
AUTO-ESTIMA E RESULTADO DE UMA BATALHA VITORIOSA e
OBTENCAO DE MELHORIAS E PARA CIMA. Essas duas metiforas sio
perfeitamente possiveis, ja que (1) a obten¢do da auto-estima pode ser
um processo longo e arduo de auto-conhecimento (e portanto passivel
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de ser metaforizado como uma batalha) e (2) conseguir melhorias na vida
¢ algo positivo e gratificante (e portanto para cima). O efeito dessa
combinac¢ao metaférica parece também ser o de reforco, no sentido de
que uma metafora soma-se a outra.

Veiculo Dominio alvo Dominio fonte

andar de cabeca | TER AUTO-ESTIMA PARA CIMA

erguida

conquista OBTENCAO DE | RESULTADO DE UMA
MELHORIAS BATALHA VITORIOSA

Tabela 5 — Dominios de ‘andar de cabeca erguida’ e ‘conquista’.

O objeto ‘vitoéria’ é um caso interessante, pois vitorias sao
literalmente conquistas de batalhas. Visto desse modo, nao se trata de
uma metafora. Porém, se desmetaforizarmos o objeto, reescrevendo-o
como ‘melhoria de vida’, chegamos a metafora conceptual A OBTENCAO
DE MELHORIAS NA VIDA E RESULTADO DE UMA BATALHA VITORIOSA,
que foi discutida nos dois exemplos anteriores.

Por restricoes de espaco, as demais metaforas aparecem
sumarizadas na Tabela 6. Nota-se que a unica a fugir da matriz A
OBTENCAO DE ALGO E RESULTADO DE UMA BATALHA VITORIOSA ¢é
ESPORTE E GUERRA, relativa a0 objeto ‘medalha’. Medalhas sao prémios
concretos em eventos esportivos; assim, o que ¢ metaforizado é o
proprio esporte. Desse modo, fica licenciada de modo logico a metafora
lingtiistica ‘conquista de medalha’, pois: se esporte é uma guerra, e
medalha ¢ conquista de um esporte, entdo medalha é conquista de
guerra.

As metaforas da conquista registradas aqui indicam que esse
conjunto de metaforas ¢ um elemento essencial para o discurso do
presidente. Elas sdo compativeis com a historia de vida do presidente:
como ele mesmo diz, é uma pessoa que lutou muito na vida:

E eu, hoje, Presidente da Republica, ndo tenho vergonha de dizer
para vocés: eu vinha a pé, 14 da Igreja Nossa Senhora Aparecida
até a Rua 2, 1a na Ponte Preta, porque nao tinha 30 centavos para
pagar o Onibus. E nio era uma vez, nao, foram muitas vezes. Eu
estou dizendo isso porque eu sou o exemplo de que ninguém

Linguagem em (Dis)curso — LemD, v. 8, n. 1, p. 93-120, jan./abr. 2008



114

deve desanimar por situacao adversa. Ninguém pode baixar a
cabega. Se eu tivesse baixado a cabega, possivelmente eu fosse um
derrotado. Eu levantei a cabeca, lutei e hoje estou aqui,
Presidente da Republica, numa demonstracio que qualquer um
de vocés, se acreditar no sonho de vocés, tiverem determinacio,
amanha vocés poderdao chegar onde eu cheguei, ou chegar muito
mais do que eu cheguei. (Discurso por ocasido da visita ao Ponto

de Cultura da Comunidade de Heliépolis, Sio Paulo, SP, 3 de

outubro de 2005).

Objeto Metafora Conceptual

direitos A OBTENCAO DE DIREITOS LEGAIS E
RESULTADO DE UMA BATALHA VITORIOSA

independéncia A OBTENCAO DE INDEPENDENCIA E
RESULTADO DE UMA BATALHA VITORIOSA

credibilidade A OBTENCAO DE CREDIBILIDADE E
RESULTADO DE UMA BATALHA VITORIOSA

mercados A OBTENCAO DE MERCADOS PARA

consumidores dos | EXPORTACAO E RESULTADO DE UMA

produtos brasileiros

BATALHA VITORIOSA

medalha

ESPORTE E GUERRA

desenvolvimento A OBTENCAO DE DESENVOLVIMENTO
ECONOMICO OU SOCIAL E RESULTADO DE
UMA BATALHA VITORIOSA

democracia A OBTENCAO DA DEMOCRACIA E
RESULTADO DE UMA BATALHA VITORIOSA

respeito A OBTENCAO DE RESPEITO PARA CONSIGO
E  RESULTADO DE UMA BATALHA
VITORIOSA

liberdade A OBTENCAO DA LIBERDADE E
RESULTADO DE UMA BATALHA VITORIOSA

confianca A OBTENCAO DA CONFIANCA E
RESULTADO DE UMA BATALHA VITORIOSA

oportunidade A OBTENCAO DE OPORTUNIDADES E
RESULTADO DE UMA BATALHA VITORIOSA

paz A OBTENCAO DA PAZ E RESULTADO DE

UMA BATALHA VITORIOSA

Tabela 6 — Objetos e metaforas conceptuais restantes.
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Além disso, a metafora da conquista é coerente com sua ideologia
politica marxista, de luta de classes. Segundo essa visdao, os direitos da
classe trabalhadora precisam ser conquistados no enfrentamento com as
classes dirigentes, opressoras. Assim, ao evocar as metaforas da
conquista, Lula faz ressoar a ideologia marxista, que é coerente com a
posicao politica original de seu partido (PT).

Essa coeréncia das metaforas com a histéria pessoal e politica do
orador ¢ muito importante, pois lhe confere credibilidade. Dificilmente
um orador que viesse de uma classe abastada poderia evocar a metafora
da conquista com o mesmo grau de sucesso.

7 CONCLUSAO

Luis Inacio Lula da Silva ¢ um orador de sucesso. Sabe empregar
como poucos uma retorica que fala de perto ao povo mais simples do
pais, combinando com eficiéncia linguagem verbal e corporal para criar
uma imagem de uma pessoa que sofreu muito na vida, mas que soube
lutar e vencer as dificuldades até chegar ao cargo mais importante do
pais. Com certeza, um ingrediente fundamental de seu desempenho
retérico ¢ o uso de metaforas. A imprensa tem destacado algumas
metaforas que sobressaem no seu discurso, como a do churrasco ou a do
futebol. Nosso ponto de partida foi justamente que, como orador
experiente e eficiente que ¢, ndo pode depender apenas dessas metaforas
deliberadas; pensamos que deve haver outras metaforas em grande
variedade e quantidade que, embora (quase) imperceptiveis, tém um
papel tao ou mais importante do que as metaforas mais 6bvias.

A triagem apresentada aqui mostrou que ha um grande nimero de
metaforas em potencial, dentre as quais selecionamos ‘conquista’ para
uma andlise detalhada. Mostramos que ‘conquista’ ¢ altamente produtiva,
gerando uma grande variedade de metaforas ao se combinar com um
numero alto de tépicos. Isso demonstra que a metafora da conquista ¢
um elemento chave no arsenal retérico do presidente, embora seja pouco
(ou nada) notada. A analise também revelou o emprego de metaforas
como elemento de reforco de outras metaforas. Além disso, o conjunto
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de metaforas relativas a conquista é coerente com a historia de vida e a
ideologia politica do presidente, o que confere credibilidade ao seu
discurso.

No fundo, a conquista ¢ uma verdadeira metafora da vida de Luis
Inacio Lula da Silva. Uma pessoa que nasceu muito pobre, no interior do
pafs, migrou para a cidade grande, trabalhou, ‘lutou e venceu’, sendo hoje
presidente reeleito do pais. Trata-se do verdadeiro sonho de ascensio de
classe: o operario que chegou a presidente, assim como Lech Walesa,
antes dele.

Essa metafora é tdo significativa que ainda vale para sua vida

presente, como demonstrou a campanha para a reeleicao. Segundo Da
Matta (20006, p. D12):

[...] a imagem do candidato Lula, com sua farta cabeleira e barba
e, melhor que tudo isso, seu suor que — entre nds — sinaliza o
trabalho duro, o esfor¢o e, mais do que a emogao, a vibragao de
quem — apesar de ser presidente — esta na luta querendo vencer.

Esperamos que este trabalho venha a mostrar caminhos para o
estudo da metafora no discurso do presidente Luis Inacio Lula da Silva
que ultrapassem aqueles exemplos mais 6bvios, a fim de que possamos
entender um pouco melhor a razio de seu sucesso como orador.
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ANEXO

As 50 palavras mais freqiientes do corpus.

Palavra
1 que
2 de
3 a
4 =
5 ¢
B do
7 para
3 da
9 néo
10 8
11 urm
12 el
13 COLT
14 1Tl
15 nos
15 uma
17 no
18 03
19 1mais
20 se
21 na
22 brasil
23 as
24 porque
25 tem
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Frequéncia

77141
67386
55749
52865
50298
32634
27881
26246
23472
21773
197764
18397
16521
16704
16252
15682
13648
12916
12126
117788
11402
10273
753

2108

7839

26
27
23
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39

Palavra
gente

pals
par
tazer
TOCEs
presidente
tnas
COMD
rrito
a0

aqui
1550
dos

ol

ser
ey
Tai

SOV Erno
das

ter

estd
nosso
ja
repiiblica

quando

Freqiiéncia
734
7471
F2Z2
B97E
799
&701
&414
e30%
6170
&0
e020
5508
58686
5122
4872
4814
4754
4565
4541
4405
4402
4343
4324
418%
4145
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Title: Lula and the conquest metaphor
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Abstract: The aim of this study is to identify recurrent metaphors in the official
speeches of the president of Brazil, Luis Indcio Lula da Silva. The corpus was made up
of 868 talks, amounting to nearly 1.8 million words. With the help of Corpus
Linguistics tools and a theoretical background centering around conceptual metaphor,
we noted that the word ‘conquista’ (‘conquest’) stood out from among the other words
with high metaphoric potential. The analysis of how this word was used showed that it
is highly productive, generating a wide range of metaphors by combining with a large
number of topics. This indicated that the ‘conquest’ is a key metaphor in the
President’s rhetorical arsenal, despite being little noted. In addition, the set of
metaphors relative to ‘conquest’ is coherent with the President’s life and ideology,
which lends credibility to his discourse.
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Titre: Lula et la métaphore de la conquéte
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Résumé: L’objectif de ce travail est celui d’identifier et analyser les métaphores
récurrentes dans les discours du Président Lufs Indcio Lula da Silva. Le corpus employé
dans la recherche est composé par 868 allocutions du président, comprenant presque
1,8 million de mots. Avec I'emploi d’outils de la Linguistique de Corpus et de la
charpente théorique de la métaphore conceptuelle, on a remarqué que le mot
‘conquéte’ se détachait parmi ceux de potentialité métaphorique dans le corpus.
L’analyse de 'emploi de ce mot a démontré qu’il est trop productif, engendrant une
grande variété de métaphores quand il s’accorde avec un nombre assez large de sujets.
Cela veut dire que la conquéte est une métaphore clé dans 'arsenal rhétorique du
président, cependant peu remarqué. En outre, 'ensemble de métaphores relatives a la
conquéte est cohérente avec I'histoire de vie et I'idéologie politique du président, ce qui
accorde crédibilité a son discours.
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Titulo: Lula y la metafora de la conquista
Autor: Tony Berber Sardinha

Resumen: El objetivo de este trabajo es identificar y analizar las metaforas recurrentes
en los discursos y pronunciamientos del presidente Luis Inacio Lula da Silva. El corpus
utilizado en la investigacién estd compuesto por 868 trechos de discurso del presidente,
comprendiendo casi 1,8 millén de palabras. Con el uso de herramientas de la
Lingiiistica de Corpus y de la estructura teérica de la metafora conceptual, notamos que
la palabra ‘conquista’ se destacaba entre las de potencial metaférico en el corpus. El
analisis del uso de esa palabra mostré que ella es altamente productiva, generando una
gran variedad de metaforas al combinarlas con un nimero alto de tépicos. Eso indica
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que la conquista es una metafora clave en el arsenal retérico del presidente, aunque
poco notada. Ademas de eso, el conjunto de metaforas relativas a la conquista es
coherente con la historia de vida y la ideologfa politica del presidente, lo que confiere

credibilidad a su discurso.
Palabras-clave: metafora; Lingtistica de Corpus; politica; discurso.
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