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Resumo: Analisam-se neste artigo relagdes dialogicas entre técnicas de persuasdo e efeitos de legitimidade
em uma noticia falsa da plataforma YouTube. A analise fundamenta-se nas contribuigdes sobre dialogismo
e processos de significagdo do Circulo de Bakhtin, e a metodologia considera relagdes entre ideologia e
realidade material do signo, signo e formas concretas da comunicagdo, e comunicagdo e base material,
como indicadas por Volochinov. Os resultados evidenciam técnicas de persuasdo classificadas como
humor, representa¢do falsa, apelo a autoridade e apelo emocional, que foram articuladas para negar a
principal interpretagdo social da propagacdo comunitaria da covid-19 e para fortalecer a ideia de que o
numero de 6bitos oficial era falso.
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Abstract: This article examines the dialogic relations between persuasion techniques and legitimacy effects
in a fake news item on the YouTube platform. The analysis is grounded in contributions regarding dialogism
and processes of signification from Bakhtin's Circle. The methodology considers relationships between
ideology and the material reality of signs, signs and concrete forms of communication, and communication
and material base, as indicated by Voldochinov. The primary findings highlight persuasion techniques
categorized as humor, false representation, appeal to authority, and emotional appeal, which were employed
to refute the social interpretation of the community spread of COVID-19 and to bolster the idea that the
official death toll was false.
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Resumen: En este articulo se analizan las relaciones dialdgicas entre técnicas de persuasion y efectos de
legitimidad en una noticia falsa de la plataforma YouTube. El andlisis se basa en las contribuciones sobre
dialogismo y procesos de significacion del Circulo de Bakhtin, y la metodologia considera relaciones entre
ideologia y realidad material del signo, signo y formas concretas de comunicacion, y comunicacion y base
material, como indicadas por Voléchinov. Los resultados evidencian técnicas de persuasion clasificadas
como humor, representacion falsa, apelacion a la autoridad y apelacion emocional, que fueron articuladas
para negar la principal interpretacion social de la propagacion comunitaria de la covid-19 y para fortalecer
la idea de que el ntimero de muertes oficial era falso.

Palabras clave: Noticia falsa. Dialogismo. Comprension. Covid-19. Técnicas de persuasion.

1 INTRODUGAO

O fendémeno da comunicagdo de informacgdes falsas nao € recente na historia da
humanidade (Cortada; Aspray, 2019), contudo ganhou novas repercussdes apos as
influéncias nas elei¢des presidenciais de 2016 nos Estados Unidos da América, fato que
popularizou o termo fake news/noticias falsas. A campanha que elegeu Donald Trump,
realizada principalmente nas midias sociais, foi marcada pela desinformacgao e escandalos
com o uso de estratégias de big data — conjunto de técnicas capazes de analisar grandes
quantidades de dados online. As noticias falsas mais populares foram acusagdes de
pedofilia a um dos arrecadadores de fundos do partido rival, além de mensagens que
supostamente garantiam o apoio de figuras publicas (dentre elas o Papa Francisco) a
Donald Trump. A divulgagdo de informacdes falsas em periodos eleitorais ndo foi um
acontecimento novo, contudo ganhou notoriedade apds a eleicdo de Trump devido aos
muitos outros escandalos envolvendo automacao no envio de mensagens falsas com uso
indevido de dados (Ituassu et al., 2019).

O jornalismo enfrentou o problema das informacdes falsas desde sua origem, como
nas gazetas com falsas noticias que circularam em Paris, no séc. XVII. Entretanto, o modo
como as noticias falsas atuais sdo criadas as diferenciam de outros casos que apareceram
em ¢épocas precedentes (Delmazo; Valente, 2018). Atualmente, as mensagens falsas sdao
criadas de forma semelhante aos formatos do género jornalistico e compartilhadas com
extrema rapidez e muitas vezes direcionadas a um tipo de publico por algoritmos e outras
tecnologias.

A expressao fake news ganhou folego no Brasil e, embora seja geralmente utilizada
no cotidiano em inglés, seu significado ¢ compreendido popularmente como ‘noticia
falsa’. Apesar da popularidade do termo, Tandoc ef al. (2018) defendem que o termo
deveria ser usado exclusivamente em mensagens que buscam se apropriar das
caracteristicas da midia oficial com a inten¢ao de comunicar informagoes falsas.

Os autores (2018, p. 147) acrescentam:

O que ¢ comum nessas definicdes € como as noticias falsas se apropriam da aparéncia das
noticias reais; da aparéncia dos sites; como os artigos sdo escritos; como as fotos incluem
atributos. As noticias falsas se escondem sob um verniz de legitimidade, pois assumem
alguma forma de credibilidade ao tentar parecer uma noticia real.
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Assim, para o fendmeno das noticias falsas, ¢ relevante que as mensagens se
paregam com as noticias verdadeiras. Por isso, hd uma preocupagdo com a semelhanga
estrutural de uma noticia e com a apropriagdo de ferramentas jornalisticas. Destacamos
que neste trabalho o termo fake mews ou noticia falsa deve ser interpretado
exclusivamente nesse sentido, como mensagem que busca se apresentar como produzida
por veiculos oficiais de comunicacdo; diferentemente dos boatos que também sdo
comunicagoes falsas, mas que ndo tentam replicar elementos estruturais da imprensa.

Entendemos as noticias falsas como uma produgdo comunicativa que se apropria
do género jornalistico noticia. Para Silveira, Sangealetti e Wagner, a “noticia ¢ um género
textual jornalistico de carater informativo, produzido a partir de um tema atual e um
acontecimento real veiculado pelos meios de comunicagao” (2018, p.116).

Dentre os motivos para a produgdo das noticias falsas, destacam-se a manipulacao
(principal) e a monetarizacdo (secundario). Lima, Calazans e Massi (2021) evidenciaram
a manipulacdio como uma ferramenta da classe dominante para a manutencdo e
implementagdo de seus interesses econdmicos e politicos. No contexto da pandemia, as
noticias falsas contribuiram para a tentativa de manipulac¢ao produzida por determinados
grupos da classe dominante que defenderam a manutencao do modo de producao, mesmo
que isso levasse a morte diversos trabalhadores ou, ainda, corroborasse para a aceitagao
da precarizagao do trabalho (Lima; Calazans; Massi, 2021). Por outro lado, a criacao de
noticias falsas também pode estar associada a interesse individual de ganhos pela
veiculagdo de mensagens em plataformas digitais que monetizam os autores conforme o
numero de visualizag¢des, compartilhamentos, /ikes, etc. (Huttner, 2020).

Ressalte-se que a ampla dissemina¢do de noticias falsas estd associada a
desinformacao, conceito que faz referéncia ao complexo sistema comunicativo:

[...] “fake news” volta-se mais para o ambito das noticias de contetido notoriamente
fabricado. A desinformacédo, no entanto, abrange ndo somente informagdes fabricadas, mas
principalmente, a utilizagdo de enquadramentos, interpretacdes e conexoes falsas em relacao
aos fatos (Pinto; Zanetti, 2020, p. 3).

Ainda que as bases para producgdo das noticias falsas e da propria desinformacao
estejam ligadas as condi¢des concretas de producdo e reprodugdo da vida (infraestrutura),
nao podemos negligenciar os meios que possibilitam a circulacao rapida e (des)ordenada
dessas mensagens. Pinto e Zanetti ressaltam que “a desinformag¢do amparada pela
tecnologia encontra seu locus, sobretudo, em sites de redes sociais” (2020, p. 4). A
relevancia das midias sociais para a disseminacdo das noticias falsas ¢ propiciada pelo
momento historico vivenciado pela humanidade classificado por muitos como poés-
verdade, cuja principal caracteristica ¢ a preeminéncia da produgdo discursiva na
formacao da opinido publica em detrimento dos fatos.

Siebert e Pereira (2021) esclarecem que:

o uso do termo pds-verdade também passa a significar um momento histdrico com expressivo
aumento na velocidade da comunica¢do que, entre outras coisas, multiplica a quantidade de
informagdes com as quais precisamos lidar diariamente. O termo passa a ser usado para
nomear esse viver imerso em novas condi¢des de produgio de sentido.
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E nesse contexto que as midias sociais podem fortalecer a disseminacio de
mensagens falsas: elas proporcionam ferramentas para a produ¢do de camaras de eco —
que restringem a ampla circulacdo de informagdes, condigdo que impde ao usuario um
conteudo que converge para o que se concilia com seus valores e ideologia (Vicario et
al., 2015, p. 558). Assim, devido aos algoritmos das midias sociais, o usuario pode ficar
isolado em “bolhas” de certos tipos de contetido e sob a influéncia de certas orientagdes
ideoldgicas, visto que toda comunicag¢ao ¢ essencialmente ideoldgica (Volochinov, 2017).
Essa situacdo pode fortalecer a crenca em informagdes falsas.

Volochinov conceitua ideologia em trés dimensdes: “a ideologia enquanto elemento
estrutural da sociedade; a ideologia enquanto campo dos signos; a ideologia enquanto
representacdes do real” (Narzetti, 2013, p. 369). Ainda que essas dimensdes sejam
fundamentais para compreender a comunicagdao de mensagens falsas, ressaltamos o
aspecto da ideologia como representagdo do real, pois as cdmaras de eco evidenciam
conteudos com o mesmo teor ideolodgico e, por isso, delimitam as possibilidades de
interpretacdo do real. Um exemplo desse fendmeno ¢ a propagacao de informagdes falsas
sobre diversos assuntos cientificos, inclusive sobre a pandemia, por grupos bolsonaristas,
que alimentaram continuamente as midias sociais visando produzir uma narrativa que
atenderia a seus interesses (Junior, 2023; Pivaro; Girotto Junior, 2023).

As mensagens falsas sobre covid-19 apresentaram uma multiplicidade de assuntos,
e adotaram diversas técnicas usadas para produzir o efeito de legitimidade e credibilidade
(Brennen et al., 2020; Calvillo et al., 2020; Evanega; Lynas; Adams, 2020; Levitskaya;
Fedorov, 2020; Silva; Medeiros; Ceretta, 2020; Lima; Calazans; Massi, 2021). E preciso,
porém, distinguir legitimidade de credibilidade. Entendemos que o efeito de legitimidade
tenta convencer o leitor de que uma mensagem falsa ¢ verdadeira. Para isso, seus
produtores buscam articular forma e contetido da comunicacdo. Para produzir esse efeito
¢ comum o uso de imagens, estrutura textual e verbo-visual que parecam originar-se de
veiculos oficiais de comunicagdo, caracteristica tipica da noticia falsa. Por outro lado, o
efeito de credibilidade busca convencer o interlocutor de que o conteido da mensagem ¢
confiavel. Evidentemente, legitimidade e credibilidade interagem dialeticamente um
fomentando o outro, de modo que as noticias falsas podem atingi-las de diversos meios:
a articulacdo de informagdes falsas e verdadeiras, a apropriagdo de conhecimentos e
praticas socialmente valorizadas como aquelas decorrentes da ciéncia e da tecnologia,
pela incorporacdo de elementos que indiquem que a mensagem € produzida por um
veiculo oficial de midia, etc.

Ainda que haja esfor¢o para compreender o fendmeno da desinformacgdo e as
caracteristicas das noticias falsas associadas a pandemia, sdo raros os trabalhos que
buscam compreender as relacdes dialdgicas presentes nessas mensagens. Conforme
Volochinov, a producao de sentidos € fruto de uma relacdo com discursos preexistentes;
portanto, a compreensdo das relagdes dialdgicas em mensagens falsas pode esclarecer
como elas sdo capazes de convencer o interlocutor, € por isso essa perspectiva pode
contribuir para o desenvolvimento de estratégias e combate as mensagens falsas. Nesse
sentido, o objetivo deste trabalho ¢ analisar as relagdes dialogicas existentes entre técnicas
de persuasdo presentes em uma noticia falsa criada para a plataforma YouTube,
investigando como as significagdes na mensagem interagem dialogicamente em prol de
efeitos de legitimidade e credibilidade.
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2 DIALOGISMO E COMPREENSAO NO CiRCULO

Bakhtin esclarece que o dialogismo ¢ uma propriedade de todo discurso que
estabelece a ininterruptividade da cadeia discursiva e a multiplicidade de correlagdes
existentes no enunciado, sejam determinadas pelas disputas em torno do objeto
discursivo, sejam determinadas pelos discursos alheios (prévio ou futuro). Para Bakhtin,

todo discurso concreto (enunciado) encontra o objeto para o qual se volta sempre, por assim
dizer, ja difamado, contestado, avaliado, envolvido por uma fumaga que o obscurece ou, ao
contrario, pela luz de discursos alheios ja externados a seu respeito. Ele esta envolvido e
penetrado por opinides comuns, pontos de vista, avaliagdes alheias, acentos. O discurso
voltado para o seu objeto entra nesse meio dialogicamente agitado e tenso de discursos,
avaliacdes e acentos alheios, entrelaca-se em suas complexas relagdes mutuas, funde-se com
uns, afasta-se de outros, cruza-se com terceiros; e tudo isso pode formar com fundamento o
discurso, ajustar-se em todas as suas camadas semanticas, tornar complexa a sua expressao,
influenciar toda a sua feigao estilistica (2015, p. 48).

Baseado nisso, podemos compreender que o dialogismo ¢ um fenémeno linguistico
estabelecido simultaneamente pela apreciagao do objeto discursivo e pela interagdo com
os discursos precedentes e futuros. Bakhtin esclarece que “conceber seu objeto pelo
discurso ¢ um ato complexo: por um lado, todo objeto ‘precondicionado’ e ‘contestado’
¢ elucidado; por outro, ¢ obscurecido pela opinido social heterodiscursiva, pelo discurso
do outro sobre ele” (2015, p. 49). A dialogia ¢ estabelecida em meio ao processo de
significagdo e compreensdo. Para o Circulo, a compreensao € um ato responsivo daquele
que compreende, e € determinada pelo contexto concreto de comunicagdo discursiva.
Lima (2020) esclarece que o ato de compreender implica posicionar-se frente as
dimensodes: 1deoldgicas, axiologicas, comunicativas € representativas presentes no
enunciado.

A compreensdo e a apreciacdo do objeto discursivo coloca em choque ou em
anuéncia significagdes a seu respeito. Volochinov (2017, p. 228), ao problematizar os
processos de formulagdo do significado, diferencia tema de significagdo: “tema do
enunciado ¢ definido ndo apenas pelas formas linguisticas que o constituem — palavras,
formas morfoldgicas e sintaticas, sons, entonacdo — mas também pelos aspectos
extraverbais da situagdo”. Ja a significacdo ¢ entendida “como aqueles aspectos da
enunciacdo que sdo repetiveis e idénticos a si mesmos em todas as ocorréncias”
(Volochinov, 2017, p. 228). Tema e significagdo sdo processos que interagem
dialeticamente na produgdo de sentidos, ndo ha tema sem significacdo e vice-versa.
Contudo, o tema do enunciado € Unico e expressa a capacidade superior do significar
linguistico, ao passo que a significacdo ¢ um artefato técnico.

Sendo o tema do enunciado e a significacdo processos essenciais para a producao
de sentidos na comunicacao, eles sao articulados a todo processo dialdégico. E com base
nessas consideracdes que analisamos um video com informacdes falsas sobre covid-19.
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3 METODOLOGIA

Para estabelecer como as relagdes dialogicas entre as técnicas de persuasao
contribuem na producdo do efeito de credibilidade e legitimidade, foi selecionada uma
mensagem em um banco de dados com 843 mensagens falsas, criado em momentos
anteriores da pesquisa’.

A selecdo da mensagem decorre de uma analise mais ampla feita pelo grupo de
pesquisa que investigou todas as mensagens falsas do banco de dados que circularam no
Brasil durante o primeiro ano da pandemia. Essa andlise contemplou parametros ja
estabelecidos pela literatura com relacao a tipologia (Tandoc Jr.; Lim; Ling, 2018),
assunto (Brennen et al., 2020; Silva; Medeiros; Ceretta, 2020) e técnicas de persuasio
(Levitskaya; Fedorov, 2020). Os resultados dessas pesquisa podem ser vistos com
detalhes em Andrade, Ferreira e Lima (2023).

Em posse desses resultados?, selecionamos a mensagem com o maior nimero de
técnicas de persuasdo indicada no conjunto de dados, pois consideramos que era mais
provavel a existéncia de maior frequéncia e complexidade nas relagdes dialdgicas
discerniveis na mensagem. Evidentemente, esse critério nos conduziu a encontrar
mensagens mais longas, visto que existem noticias falsas extremamente curtas, compostas
por uma orag¢do associada a uma imagem. Contudo, isso ndo desqualifica o trabalho. Pelo
contrario, se considerarmos que € a partir da analise dos processos mais desenvolvidos
que compreenderemos os processos menos desenvolvidos, o procedimento metodologico
se justifica.

Ressalte-se que entendemos que o grau de desenvolvimento de uma mensagem ¢
proporcional a sua complexidade. Por isso, quanto maior o niimero de aspectos e
dimensdes mobilizadas no contetido e na forma tanto maior serd seu desenvolvimento.
Essa consideragdo se baseia na compreensdo de que os géneros discursivos secundarios
sdo mais desenvolvidos que os primadrios, visto serem formados por outros géneros
(Bakhtin, 2003). Desse modo, entendemos que uma mensagem falsa que incorpora
diversas técnicas de persuasdo e aborda variados assuntos ¢ mais complexa e
desenvolvida que outra que aborda apenas um assunto por meio de uma técnica de
persuasdo. Evidentemente, o grau de desenvolvimento e complexidade de uma mensagem
falsa ndo pode ser confundido com seu potencial enganador, com sua circulagdao ou
consumo por interlocutores.

Esses critérios indicaram um video classificado como noticia falsa produzido pelo
canal “O Giro de Noticias” e publicado na plataforma YouTube. A classificacdo da
mensagem como noticia falsa foi realizada pela agéncia Estaddo Verifica devido a
alegacdo de que o nimero de mortes por covid-19 ¢ menor do que aquele apresentado
pelos 6rgaos oficiais.

Para a andlise foram consideradas as exigéncias metodologicas indicadas por
Voléchinov (2017, p. 110): “1) Nao se pode isolar a ideologia da realidade material do

'O banco de dados foi produzido a partir das informagdes disponibilizadas por Latam Chequea, que € uma
colaboragdo ibero-americana entre agéncias checadoras de noticias. As agéncias classificaram todos os
tipos de mensagens falsas, tanto noticias quanto boatos.

2 Os resultados ndo sdo descritos aqui devido ao escopo do artigo.
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signo [...]; 2) Nao se pode isolar o signo das formas concretas da comunicagao social [...];
3) Nao se pode isolar a comunicacdo e suas formas da base material [...]”.

A andlise foi estruturada tanto para contemplar os elementos ideologicos e
linguisticos/comunicativos (superestruturais) quanto os elementos da base material
(infraestruturais). Quanto aos elementos linguisticos/comunicativos, pautamo-nos na
formulagdo verbo-visual da mensagem, para estabelecer o tema da enunciacdo e
compreender como as técnicas de persuasao interagem dialogicamente no discurso. No
enunciado verbal buscamos identificar a contradi¢do mais importante na mensagem, € a
partir dela estabelecemos as relagdes dialogicas. Quanto as relagdes da comunicagao com
a base material, apresentamos caracteristicas do canal e as relacionamos com as condi¢des
econdmicas brasileiras que determinaram a emergéncia do assunto.

Como procedimento analitico, partimos da identifica¢do do tema da enuncia¢io que
perpassa o video e correlacionamos significados que corroboraram ou questionaram certo
aspecto do tema. Apresentamos diferentes recortes para mostrar como as relagdes
dialdgicas sdo estabelecidas entre o tema do enunciado e as técnicas de persuasao.

Para a analise das técnicas de persuasdo® nos pautamos nas contribui¢des de
Levitskaya e Fedorov (2020), que indicam as seguintes técnicas: (a) alternativa falsa,
apresentando opg¢des de forma a direcionar o interlocutor; (b) apelo a autoridade ou a
personalidades e organizagdes renomadas, mencionando sujeitos ou instituigdes de
destaque; (c) apelo a autoridade/competéncia, mencionando sujeitos ou instituigdes
devido a sua fungao social; (d) apelo emocional, produzindo discursos orientados para
provocar emogdes no interlocutor; (¢) humor, usando humor, satira, etc.; (f) parasitismo
conceitual, usando terminologias/conceitos para vincular o objeto discursivo a certo
sentido; (g) representacdo falsa, apresentando informacgdes distorcidas de sujeitos ou
institui¢des; (h) rotulagdo, atribuindo caracteristicas falsas a sujeitos ou organizagdes; (i)
senso comum, incorporando o senso comum na mensagem; € (j) uso inadequado de
conhecimento cientifico, incorporando o discurso cientifico na mensagem:;

Para a analise da enunciagdo, optamos pela transcri¢ao literal dos enunciados
selecionados, que representaram os principais argumentos usados pelo apresentador para
defender seu posicionamento. Usamos a virgula para representar pausas curtas, o ponto
para pausas médias e o colchete com a palavra pausa [pausa] para interrup¢des longas.
Em caso de comentarios sobre elementos visuais relevantes complementares a fala
escrevemos entre colchetes. Além disso, separamos o discurso em recorte e indicamos o
periodo temporal entre parénteses apds o numero do recorte.

4 ANALISE

Iniciamos a andlise pelo estabelecimento das relagdes da comunicagdo com base
material. Para isso, ¢ importante compreender os principios da plataforma e do veiculo de
comunicacao produtor da noticia falsa.

YouTube ¢ a plataforma de compartilhamento de videos mais utilizada e difundida
no mundo. Pinto e Zanetti (2020) apontam que o YouTube deixou de ser uma simples

3 Destaca-se que as técnicas de persuasdo ndo sdo meios usados exclusivamente em mensagens falsas.
Levitskaya e Fedorov fazem referéncia a técnicas de persuasdo usadas pela midia de massa (mass-media).
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plataforma de publicagdo de produ¢des audiovisuais, tal como criado em 2005, e adquiriu
caracteristicas de redes sociais, como a facilidade de compartilhamento dos contetidos e
rapida interagdo entre usuarios.

Ademais, a plataforma apresenta um sistema avangado de reconhecimento de dados
e o uso de algoritmos de recomendag¢ao de videos. Para Pinto e Zanetti (2020), essa ¢ uma
das particularidades que faz com que o YouTube se torne ‘“terreno fértil” para
desinformacao e noticias falsas, pois pode criar caAmaras de eco, tal como indicado por
Vicario et al. (2015).

Por sua vez, o canal no YouTube ‘O giro de noticias’ se autodenomina da seguinte
maneira:

Somos uma midia independente, um jornalismo com credibilidade, que ndo recebe dinheiro
de empresas publicas e ndo faz acordo com politicos. Somos 100% PARCIAIS, somos do
lado do povo. Nossa bandeira ¢ verde e amarela. Sejam bem vindos ao Canal Giro de
Noticias. #ENTRETENIMENTO (GIRO DE NOTICIAS, 2015).

O canal foi criado em 2015, e contava no momento da publicacdo do video com
1,147 milhdo de inscritos. Atualmente (2024), o canal mudou de nome para “Alberto
Silva” e contém 1,31 milhao de inscritos, segundo o YouTube. Ele acumula 4.610.111 de
visualiza¢des em seus 155 videos disponiveis atualmente.

Ressalte-se que Alberto Silva, apresentador e, possivelmente, dono do canal, foi
indicado pela Folha de S.Paulo como um dos integrantes de uma rede de canais de
comunicacdo digitais que disseminam informacdes falsas (Victor, 2017).

Andrade (2021) acrescenta que Alberto Silva contribuiu com o fortalecimento da
extrema direita no Brasil, em especial com o apoio do ex-presidente Jair Bolsonaro;
inclusive foi investigado por ataques ao Supremo Tribunal Federal em 2020, fato que
coincidiu com a exclusdo de mais de 200 videos do canal.

De acordo com Andrade (2021, p. 124), Alberto Silva defende

um Brasil conservador, patriota e capitalista. Em seus videos, € tipico o uso de linguagem
popular, na qual um homem aparamente indignado com a situagdo do Brasil comenta noticias
politicas, enquanto faz conexao de diversas teorias da direita que sempre chegam a conclusio
de que a esquerda ¢ uma ameaga que deve ser extinta da forma que for necessaria.

A compreensdo do enquadramento ideologico do canal nos permite entender as
determinagdes de classe presentes no enunciado. Com base nas classificagdes de Andrade
(2021), podemos entender que a comunicagdo realizada pelo canal atende a interesses de
determinados grupos da classe dominante, que no Brasil flerta com o conservadorismo,
obscurantismo, atos antidemocraticos, militarismo, disseminagdo do 6dio, intolerancia,
etc. (Silva, 2021).

Importa ressaltar ainda que, no periodo de 1 ano (15/08/2020 a 15/08/2021), o canal
“Giro de noticias” recebeu 237,7 mil reais de remuneragao do YouTube por 448 videos
publicados no periodo (Preite Sobrinho, 2021).
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Considerando que “para que um objeto [...] entre no horizonte social de um grupo
e provoque uma reacdo ideologica signica, ¢ necessario que ele esteja relacionado com as
premissas socioeconOmicas essenciais da existéncia desse grupo” (Volochinov, 2017, p.
110-111), é possivel entender de forma mais aprofundada a relacao das mensagens falsas
sobre covid-19 e a base material. A existéncia de uma pandemia, associada a eficacia do
confinamento (lockdown) no controle da doenca, ¢ motivo mais do que suficiente para
que o objeto entre no horizonte social e a0 mesmo tempo perturbe os meios ideologicos.

O medo de aprofundamento da crise economica em 2020 (fato que foi consumado
com recessao 4,1% do PIB) era gigante, especialmente no caso brasileiro, pois o pais ndo
se havia recuperado de duas recessdes sucessivas em 2015 (3,5%) e 2016 (3,3%). Para se
ter uma ideia, se o PIB brasileiro de 2014 (5,77 trilhdes de reais) fosse reajustado pela
inflagdo, seu valor seria de 7,9 trilhdes de reais, superior ao PIB de 2020 de 7,7 trilhdes
de reais. Tal fato evidencia que até esse momento o Brasil ndo conseguira sequer se
recuperar das crises econdmicas iniciadas em 2015.

Além disso, no inicio de 2020 o Brasil tinha uma taxa de desemprego de 12,4%
(IBGE, 2021). Tais fatores objetivos (econdmicos e recomendacgdes sanitarias),
associados a necessidade permanente de expansdo do capital, foram essenciais para o
surgimento e consolidacdo de uma apreciagdo negacionista da pandemia.

Evidentemente, o negacionismo sobre a pandemia nao afetou da mesma maneira
todos os grupos sociais. Estudos recentes mostram que o uso de hidroxicloroquina elevou
em 11% a taxa de letalidade da covid-19; vale lembrar que esse medicamento foi
propagado por inimeros grupos ligados a extrema direita e chegou a ser considerado pela
politica publica brasileira. Em acréscimo, Arin et al. (2021) mostram a relagdo entre as
percepcoes sobre covid-19 e a opressao social. Segundo eles, as mulheres, casados com
baixo rendimento e baixa escolaridade tenderam a mais percepcoes equivocadas. Esses
resultados evidenciam que as percepgdes sobre covid-19 eram diferentes conforme o grau
de opressdo, fato que fortalece a interpretacdo de que as mensagens falsas também
correspondem a interesses relativos a luta de classes.

O video selecionado, ainda que veiculado em uma midia social, contém algumas
caracteristicas do jornalismo de referéncia e dura 10 minutos e 29 segundos. Apesar de
nao se encaixar nos tradicionais formatos do telejornalismo, sua composi¢dao conta com
alguns elementos e estruturas que remetem aos telejornais: o canal conta com uma
abertura, que muito se assemelha a uma vinheta de telejornal, com a presenca da
logomarca do veiculo de comunicacao (neste caso, o canal) e uma trilha sonora curta para
acompanhar; o apresentador, que desempenha o papel de jornalista, aparece em primeiro
plano. Alberto se afasta do que acontece nos telejornais de bancada, mas se aproxima
mais dos programas jornalisticos de cidades e/ou estado, em que o jornalista passa mais
tempo em pé e estabelece uma relagdo mais direta com o telespectador. Na verdade, o
apresentador fala, provoca, questiona diretamente o publico.

H4 também a presenca de uma manchete, que vem a tona diversas vezes,
exatamente como ocorre em programas classificados como sensacionalistas.

Almeida et al. explicam que
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A manchete nesse tipo de jornalismo ¢ considerada mais importante do que o desenrolar da
propria reportagem. E a manchete que vai provocar no telespectador o desejo de saber o que
houve. Essa manchete ou chamada podera ser repetida varias vezes ao longo do programa,
para, ao final, haver a constatacdo de que ndo ha mais nenhuma informagéo além da que ja
foi apresentada na manchete (2018, p. 125).

Como acontece em alguns telejornais, o programa conta com um espago elaborado
como estudio de gravacdo, que neste caso articula uma série de signos ideoldgicos na
composi¢ao da noticia. A analise do video foi iniciada a partir dos elementos do cenario,
tdo importantes quanto a fala para a producdo de sentidos. A figura 1, a seguir, ¢ um
retrato do video:

i |-

d REDE RECORD FAZ DENUNCIA
NOMERO DE COVID E UM

00:00:11 00:10:18

Figura 1 — Cenario usado pelo canal O giro de noticias

Fonte: Imagem extraida de video do canal O giro de noticias do Youtube.

Na figura 1, ¢ possivel perceber os elementos do cendrio e como eles remetem a
enunciados preexistentes, que contribuem para a producao do efeito de legitimidade e
credibilidade das informagdes apresentadas. E evidente o uso de manchete e logomarca
do canal, além do antincio do apresentador na tela.

No lado esquerdo ha uma bandeira do Brasil, simbolo que foi apropriado pelo
movimento conservador brasileiro e de apoio a Jair Bolsonaro. Do outro lado da cena, ha
uma foto do apresentador com Bolsonaro, reforcando seu posicionamento politico-
ideoldgico. Embora o canal se autodeclare como um veiculo “do lado do povo”, ele apoia
abertamente um politico e se coloca como inimigo de outro.

Apoiado na mesa, ha um jogo de xadrez (atrds de Alberto), e proximo a ele, na
parede, um alvo circular com dardos — dois jogos que ndo podem ser considerados
populares no Brasil, que exigem concentracdo e habilidade. Enquanto o primeiro esta
associado a inteligéncia, o segundo a precisao de acertar o alvo, de acordo com o senso
comum. Parece-nos que ambos sdo elementos que podem contribuir na producdo de
sentidos que denotem confiabilidade do canal.

Ha também um taco de beisebol, e uma bola de futebol americano em uma das
prateleiras. Os objetos, sozinhos, podem parecer aleatdrios, mas associados com outros
elementos do contexto, remetem a uma representacdo que reflete o bolsonarismo:
garantem preocupagdo com o Brasil, mas adoram a cultura estadunidense (Sobreira,
2021). O levantamento “Bolsonarismo no Brasil” aponta que
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O Brasil ¢ sempre visto de forma desfavoravel, pelos apoiadores renitentes e também pelos
que se arrependeram do voto. A inferioridade brasileira ¢ expressa em termos culturais, de
valores, ou mesmo em termos de “indole do povo”, com evocagdes que ecoam teorias
racistas. De todos os grupos focais, somente uma pessoa citou a Europa como exemplo de
pais estrangeiro, todas as outras referéncias foram aos EUA. (Paula et al., 2021, p. 34)

E notavel também que, acima da fotografia do apresentador com Bolsonaro, hd uma
placa com a inscri¢do “Deus na frente sempre”. Juntos, os elementos descritos dialogam
com o “lema” do presidente: “Brasil acima de tudo, Deus acima de todos”.

A mobilia contém outros objetos e elementos que, associados, dialogam com
algumas caracteristicas do discurso bolsonarista (antipetista, boneco de Lula presidiario;
e automedicagdo, embalagens de capsulas de remédio), além de contribuirem para criagdo
de uma imagem de legitimidade e profissionalismo (livros e placa de inscritos). Ao
mesmo tempo, percebemos uma representacao de elementos populares como o café e o
personagem Chaves (que ¢ um dos programas preferidos de Bolsonaro).

Para além do cenario, identificamos que o tema da enunciacdo ¢ composto por uma
unidade de contrarios expressa pela tese que evidencia o crescimento do nimero de
infectados e mortos por covid-19 no Brasil; e pela antitese*: a farsa da contabiliza¢io de
infectados e mortos de covid-19 no Brasil.

A tese, ainda que enunciada algumas vezes pelo apresentador, apresenta-se como
elemento instituido pela situacdo concreta de comunicacdo. Infelizmente, ndo temos a
data de publicagdo da noticia falsa, ja que o video foi retirado da plataforma, contudo a
verificagdo feita pelo ‘Estaddo verifica’ foi publicada em 01/06/2020, momento que ficou
marcado como a primeira onda da pandemia no Brasil. Note-se que na época da
publicacdo da noticia falsa ja haviam sido publicadas a Portaria N° 54 de 1° de abril de
2020 e a Recomendagdao N° 036, de 11 de maio de 2020, ambas validas em todo o
territério nacional, estabelecendo as atividades essenciais e recomendando a
implementa¢do de medidas de isolamento social e lockdown, respectivamente. Portanto,
os sentidos presentes na tese estavam consolidados na sociedade, uma vez que houve
grande cobertura midiatica e circulacdo de informacdes sobre a situacao pandémica no
periodo de producao da mensagem analisada.

Consideramos essencial o estabelecimento da tese, uma vez que a producdo
enunciativa de Alberto Silva adentra um meio denso de sentidos acerca da pandemia. A
antitese defendida por ele estabelece uma relacao dialogica evidente de negagdo da tese
mais difundida e aceita na época.

A produgdo da antitese se baseou especialmente em trés técnicas de persuasio:
representacgdo falsa, o apelo a autoridade/ personalidades ou organiza¢oes renomadas e
apelo emocional. Enquanto a representacdo falsa foi mobilizada para negar a tese,
condi¢do que estabelece relagdes dialdgicas de negacao dos fatos (nimero de mortos), o
apelo a autoridade buscou induzir confiabilidade as informagdes que compdem a antitese.
Assim, a antitese se baseia em relagdes dialdgicas de negacdo da tese. A seguir
detalhamos a andlise mostrando as multiplas relagdes dialdgicas na noticia falsa.

4 Usamos as denominagdes tese e antitese para indicar interpretagdes antagdnicas sobre 0 mesmo fendmeno;
seu uso ndo estd vinculado diretamente a analise dialética, seja platonica, hegeliana ou marxista, pois
entendemos que o apresentador ndo usa esses métodos na composigao discursiva.
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O apresentador alega que a rede Record de televisdo (organizacdao renomada) fez
uma reportagem mostrando a farsa do avanco da pandemia no Brasil® (representacio
falsa); em suas palavras:

Recorte 1 (0:00-0:28):

A rede Record mostrou em sua emissora a grande mentira que esta sendo colocado para vocé
em relagdo aos numeros de pessoas que estdo sendo acometidas pelo covid-19. E uma
vergonha o que eles estdo fazendo no Brasil. E € sobre isso que vamos conversar a partir de
agora, vamos la.

Este enunciado inicia o video e se apresenta como uma chamada, que ja indica a
antitese que serd defendida pelo apresentador: uma antecipacdo da conclusio da
mensagem falsa. No recorte, nota-se o apelo emocional pelo uso de signos ideologicos
como ‘grande mentira’ e ‘vergonha’ associados ao proprio estilo enunciativo demarcado
pela fala pausada com elevacdo do tom em signos que podem atuar na percep¢do do
interlocutor. O apelo emocional esta presente em quase todo o video buscando causar o
sentimento de revolta ou indignagdo no interlocutor.

O recorte evidencia ainda o assunto que sera tratado, que pode ser compreendido
como propagag¢do comunitaria da doenca.

Em um outro momento, o apresentador novamente faz referéncia a antitese, mas
como critica a tese. Alberto diz:

Recorte 2 (2:58-3:27):

estd espalhando pela internet, pela web, no Facebook, no Twitter, no Instagram, no
WhatsApp videos de pessoas revoltadas, porque pessoas que [pausa] eu ja citei varios
exemplos aqui, a pessoa tem um infarto, covid-19. Pessoa cai do andaime e falece, covid-19.
Pessoa ¢ atropelada, covid-19.

A técnica de manipulacdo usada no recorte foi classificada como Aumor, devido ao
uso do sarcasmo. O humor compds uma estratégia de negagdo da tese usando a
ridicularizacdo como efeito dialdogico, o que fortalece a antitese defendida. Com o
enunciado, o apresentador indicia, ainda que de forma exagerada e apelativa, que os
numeros da doenga no Brasil sdo falsos (representacdo falsa). Nesse caso, apesar de nossa
percepcao de exagero, a distin¢do entre realidade e inven¢do pode ndo ser identificada
pelo publico.

Alberto ndo se ancora em dados ou num fato especifico, mas em exemplos
absurdos que podiam fazer sentido para o publico gracas a outras mensagens falsas que
circularam rapidamente, especialmente no cenario de medo e instabilidade da pandemia.
Destaca-se que o recorte 2 apresenta a primeira ofensiva para desqualificar a tese vigente.
Nesse momento, o ~iumor ¢ a estratégia usada para fortalecer a representagado falsa, oculta
nesse fragmento, mas presente no tema da enunciagao.

5 Apesar de sua alegacdo, a propria agéncia de checagem destaca que ndo encontrou nenhuma reportagem
deste tipo, mesmo ap6s entrar em contato com a Record TV e com o suporte do canal, ficando sem resposta
em ambos os casos. Também ndo encontramos a referida reportagem. Portanto, a equipe do canal O Giro
de Noticias parece ter produzido contetdos alegando responsabilidade de um grande veiculo de
comunicagdo brasileiro. Como a Record TV fez reportagens sobre Covid-19, entendemos que ¢ mais
pertinente classificar a noticia como representagao falsa, pois ha mengao a suposta fonte de informagao.
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Na tentativa de sustentar sua antitese, Alberto Silva tece uma argumentacdo com
base na insuficiente testagem no pais. Segundo ele,

Recorte 3 (3:28-4:20):

A reportagem mostrou entdo que o nosso pico de informacdes de pessoas pode ser
possivelmente que ndo seja nem a metade do que eles estdo anunciando. Nos estamos na casa
de 22, 23 mil pessoas falecidas pelo covid-19, mas se forem descartadas aquelas pessoas que
ndo testaram, a gente ndo chega nem a 5 mil. Por que [pausa] qual ¢ a responsabilidade de
prefeitos? e qual ¢ a responsabilidade de governadores? Qual ¢ a responsabilidade? Fazer o
teste. Nao tem outro tipo de conversa, ndo tem outro tipo de argumentagdo. Faz o teste!

Note-se a forma de argumentacdo para criticar a tese. Ele nega a situacdo de
propagacdo comunitaria da doenga a partir da especulagdo baseada na representacdo falsa
da reportagem, produzindo um sentido que pode ser sintetizado da seguinte forma: (a)
considerando que menos de 5 mil mortes indicaram resultado positivo no teste (b) e que
mortes por motivos variados estdo sendo classificadas como morte por covid-19 (recorte
2), podemos concluir (c) que o niimero de 23 mil mortes por covid-19 no Brasil ¢ uma
farsa. Sendo assim, o uso do humor antecede uma indicagdo baseada na representa¢do
falsa que visa explicar o motivo da farsa como fruto de agdes irresponsaveis de prefeitos
e governadores. A associagdo dialdgica entre o humor, a representagdo falsa, o apelo a
autoridade e o apelo emocional se articulam de forma particular no sentido de negacgdo
da tese e preparacao da defesa da antitese.

Os responsaveis pela situacdo de imprecisdo no acompanhamento do avango da
pandemia seriam os prefeitos e os governadores, j4 que haviam recebido dinheiro
repassado pelo governo federal, como ele alega no recorte seguinte.

Recorte 4 (4:20-5:24):

Vocé tem que cobrar na sua cidade, porque a tua cidade tem que cobrar o governo do estado,
porque o governo federal ja mandou a grana [...]. Aqui na minha cidade esta um espetaculo
de um circo, ninguém sabe para onde foi o dinheiro federal. Aqui na minha cidade existe uma
tal de barreira sanitaria [sinal de aspas com as maos durante a fala] na entrada da cidade que
nao afere a temperatura, que ndo faz nenhum tipo de teste, nem nada. Ai, as pessoas também
comecaram a falecer de suspeita de covid-19, ai essa suspeita de covid-19 aumenta o numero,
o numero de pessoas que estdo sendo acometidas por isso. E a rede Record, se vocé puder
procurar o youtube da rede record vocé vai encontrar essa matéria que eu estou falando.
Possivelmente ha uma grande fraude com o niimero de pessoas que estdo sendo relatadas.

Nessa estruturagdo da antitese, o apresentador mobiliza o senso comum e o
parasitismo conceitual em torno da ideia de corrupgao, buscando sustentar o sentido de
que o alto nimero de mortes por covid-19 também ¢ fruto da corrup¢do nos estados e
municipios da na¢do. Ao mesmo tempo, tenta desresponsabilizar o governo federal da
situagdo calamitosa vivenciada a época pela populagdo. A desqualificagdo das acdes
municipais € evidenciada por meio do termo circo, que nesse caso € signo ideologico
usado para depreciar a maneira como a cidade agia frente a pandemia. Esse signo
inclusive, ¢ fortalecido pela significacdo referente a uma barreira sanitdria que existe
como espaco fisico, mas que ndo cumpre sua fungdo. No recorte, retoma-se a rede Record
com elemento de legitimidade e credibilidade, indicando vagamente a verificacdo da
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informacdo. Assim, enquanto o uso do senso comum e do parasitismo conceitual, como
técnicas de persuasao, depreciam as agcdes municipais, o apelo a autoridade se relaciona
dialogicamente por meio da suposta sustentacdo da verdade.

Do recorte 1 ao 4 € possivel notar que o enunciado pretende produzir o efeito de
legitimidade e credibilidade mobilizando principalmente (a) a ideia de informagao
confidvel que evidencia a suposta farsa; (b) a ridicularizagdo da suposta farsa; e (c)
associacdo da situagdo com uma suposta corrupgao (apresentada de forma velada). Esses
elementos sdo constituidos pela apropriacdo de discursos sociais vigentes a €poca € se
relacionam dialogicamente para negar a tese e afirmar a antitese.

O senso comum foi mobilizado novamente como técnica de persuasdo para
fortalecer o argumento da antitese, a seguir:

Recorte 5 (6:09-7:05):

Amigo, eu vi um nimero de quantidade de pessoas que falecem de pneumonia no Brasil e no
mundo. Sdo milhares de pessoas. Se ndo me engano, cerca de cento e cinquenta mil pessoas,
se ndo me engano t4? E muito nimero né, tem pessoas que morrem por questdo de causa de
cigarro, bebida alcodlica, acidente de transito, HIV, céncer, tudo, e eu tava me atentando 1a
s6 na questdo da pneumonia, e pode ser que eu esteja enganado, mas o nimero nao ¢ muito
longe ndo. S6 no Brasil, mais de cento e quarenta mil pessoas falecem por pneumonia. [pausa]
Agora qual é o sintoma do covid? Qual o sintoma? Pneumonia! Entdo se hoje qualquer pessoa
chegar em um hospital e dizer: ‘eu t6 com pneumonia’. ‘Opa, ndo ndo, vocé nio td com
pneumonia, vocé ta com covid-19°.

Nesse caso, o senso comum delimita as causas de 6bito no Brasil. Ressaltamos que
dentre as indicagdes, apenas acidente de transito e cancer de pulmao estdo entre as
principais causas de 6bito no Brasil. O apresentador se apoia em informacdes ja
difundidas e socialmente aceitas, como o fato de que milhares de pessoas morrem de
pneumonia ou de que ha morte em decorréncia de tantas outras doencas, para aos poucos
conquistar a confianca do publico.

Ap6s afirmar que mais de 140 mil pessoas morrem por pneumonia no Brasil,
Alberto declara, com sua tipica forma discursiva (fazendo pausas, repetindo a pergunta
para o publico, elevando o tom de voz e enfatizando expressdes), que a pneumonia €
sintoma da covid-19 e que quem estad com pneumonia ¢ diagnosticado com covid-19. O
apresentador utiliza como técnica de persuasdo o uso inadequado de conhecimento
cientifico, ao classificar pneumonia como um “sintoma de covid”. Segundo a Sociedade
Brasileira de Analises Clinicas, a pneumonia ¢ uma das doengas decorrentes do
agravamento da covid-19 no organismo humano. A rigor, parece que o apresentador ndo
sabe o que € pneumonia — doenga que designa a inflamagao dos pulmdes que pode ocorrer
devido a agdo de bactérias, fungos, virus ou ainda alérgenos. Com isso, tenta fortalecer
seu argumento por meio da negagdo de um dos quadros de evolucao da covid-19, isto &,
por meio da negacdo das orientagdes cientificas e clinicas acerca do desenvolvimento da
doenca. Em sua fala, ha um sentido velado que indica que uma pessoa estaria com covid-
19 ou com pneumonia, negando a possibilidade de o sujeito sofrer de ambos os males
simultaneamente.
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As relagdes dialdgicas estabelecidas pelo wuso inadequado do conhecimento
cientifico podem ser interpretadas como elabora¢des que fortalecem a ideia de que
pessoas no Brasil estdio morrendo de diversos males, mas os Orgdos oficiais
contabilizaram os 6bitos como decorrentes de covid-19 — fato que estabeleceria a farsa
alegada por Alberto Silva (recortes 1-4). O recorte 5 estabelece uma relagao dialdgica
com as informagdes apresentadas no recorte 3 sobre a falta de testagem no pais, que
contribui para conduzir ao sentido almejado pelo apresentador. Assim, com informagdes
distintas ele refor¢a por meio de elos dialdgicos, as bases de sua antitese.

Em seguida seu argumento sera retomado, ao concluir que:

Recorte 6 (7:05-7:48):

Ent3o esse numero que nds temos aqui, lamento dizer pra vocé, mediante a isso tudo que
estou comparando, e mediante a denuncia feita pela TV Record, nés poderemos ultrapassar
mais de duzentos mil pessoas que eles vao dizer, vao dizer, entre aspas aqui, eles vao dizer,
que foram por covid-19 mais de duzentos mil pessoas. Porque imagina se cinquenta mil
morrer por covid, eu estou aqui fazendo uma grande suposi, eu t6 chutando 14 em cima, t6
chutando 14 em cima, cinquenta mil falece por covid-19 mais cento e cinquenta mil por
pneumonia sdo duzentos [durante a soma Alberto gesticula indicando a soma manualmente],
mas os duzentos todos serdo contabilizados como covid-19.

Neste recorte € possivel identificar que toda a argumentagdo anterior levaria ao
reforco, mais uma vez, de sua antitese e que, mesmo no apice de sua alegagdo, ele usa o
apelo a autoridade, a rede Record, para dar credibilidade e legitimidade ao conteudo de
sua mensagem. Segundo Alberto, boa parte da midia, que ele criticou em outros
momentos (exceto a Record), contabilizou o nimero de mortos por covid-19 incluindo os
obitos por pneumonia, método que, segundo ele, ¢ equivocado. O uso da autoridade como
elemento de credibilidade desvela a fragilidade da estrutura logico-racional de seus
argumentos.

Ressalta-se que o niimero de mortes por pneumonia no Brasil de fato ¢ alto. De
acordo com o Portal da Transparéncia, em 2019 houve 229 mil pessoas que morreram por
esse motivo no pais, associado a 102 mil obitos por insuficiéncia respiratoria (Brasil,
2022). A questdo que pontuamos ndo ¢ a precisdo da informacdo apresentada, mas a
apropriacdo de uma estimativa verdadeira (ainda que imprecisa) para submeté-la ao
interesse ideoldgico do locutor. Nesse caso, hd uma tentativa de dissocia¢do entre a
significacdo linguistica e o real. A partir da fixagcdo do significado linguistico, Alberto
tenta manipular a interpretacdo da realidade: fixa o nimero de mortes por pneumonia,
estipula o nimero de mortos por covid-19, ambas representa¢des ideais, para entdo
concluir defendendo a farsa da contabiliza¢io de mortes por covid-19. E nesse momento
que fica evidente como sua argumentagdo ¢ produzida num plano idealista, como se a
palavra forjasse o real e ndo o contrario.

O sequenciamento dos recortes 5-6 indica uma relagdo dialdgica entre o uso
inadequado do conhecimento cientifico, o apelo a autoridade, o apelo emocional ¢ a
representacdo falsa, de forma que duas institui¢des socialmente referenciadas sdo
mobilizadas para sustentar o comunicado como verdadeiro, a Ciéncia e a Imprensa. E
com base nessas associagdes que Alberto tenta garantir a legitimidade e a credibilidade
da interpretacdo defendida.
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Além disso, o0 apelo emocional induz o interlocutor ao sentimento de revolta, uma
vez que a contabilizacdo ¢ realizada por uma “turminha do quanto pior melhor”
representada por outros veiculos de comunicagdao. Esse sentido orientado pelo apelo
emocional ganha forca, pois aparece como reforco das “agdes irresponsaveis” de prefeitos
e governadores, portanto indicia um conluio de for¢as que buscam apresentar o problema
da pandemia mais grave do que realmente €.

Em seguida o apresentador fala:

Recorte 7 (7:49-8:51):

Entdo, sabe o que nos temos que aclamar no Brasil? Para que o Ministério Publico [pausa],
¢ responsabilidade do Ministério Piblico apurar todas as mortes. ‘Ah, mas ndo deu tempo de
testar’, entdo ndo coloca como Covid, porque vocé ndo sabe o que foi. Vocé néo sabe o que
foi. Entendeu. Tem gente que tem infarto fulminante, AVC, um monte de outras coisas, um
monte. Se for perguntar para um médico porque as pessoas falecem diariamente, ¢ um monte,
um monte. Nos ndo podemos nos deixar enganar. Eles querem colocar o panico em vocé. Ja
disse, falei, repeti e estou dizendo de novo. O motivo ¢ um s6: precisa causar o panico para
justificar o dinheiro que se gasta.

Tal como no recorte 5, o apresentador recorre ao senso comum como técnica de
persuasdo, acompanhado de apelo emocional, para reforcar a ideia de que pessoas com
obitos variados estdo sendo classificadas como mortas por covid-19.

Note-se também que o assunto panico foi mobilizado de forma a nega-lo. Nisso, ha
o encadeamento de significacdes: (a) a propagagdo comunitaria indicada pela tese é fruto
de um conluio entre a midia e outros setores politicos, que o fazem para disseminar (b) o
panico, que por sua vez justifica (c) a corrup¢do. A corrupcdo ndo ¢ apresentada
explicitamente no recorte 7, mas pode ser inferida devido a ideia de “justificar o dinheiro
que gasta” e na relacdo desse recorte com os recortes 3 e 4.

Por fim, o apresentador alega:

Recorte 8 (8:52-9:33):

Eu s6 vou respeitar os numeros, eu, Alberto, como cidaddo brasileiro, a partir do momento
em que tenha um atestado de 6bito e anexado tenha um teste confiavel do covid-19. Ai eu
posso dizer: tantas pessoas, lamentavelmente, faleceram por causa do covid-19 . Enquanto
isso ndo acontecer, escuta aqui 6 [som de ‘psiu’], balela [pausa]. Enquanto isso ndo acontece,
balela. Nao entre em panico, cuide de vocé.

Como elemento final da estruturacdo da antitese defendida, Alberto apresenta a
ideia de crenca nos fatos e a submete ao teste confiavel de covid-19. No recorte 8, a
ciéncia novamente ¢ apresentada por meio do teste de covid-19 e usada como instrumento
para dar credibilidade a sua opinido. Se ndo hé resultado positivo que sustente o fato,
Alberto sugere que o cidaddo ndo deva dar importancia, pois se trata de balela, condi¢do
que atesta uma apreciagdo negacionista da pandemia. Nota-se que a confirmacdo dos
dados tal como indicada pelo apresentador seria uma tarefa ardua, praticamente
impossivel, se considerarmos a dimensao do pais e o nlimero de mortos. Portanto, trata-
se de um artificio retérico para a negagdo das informacgdes oficiais sobre o numero de
mortos pela doenga.
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Destaque-se que esse argumento estava na contramado de diversas consideragdes
cientificas acerca da subnotificacdo de covid-19. Enquanto Orellana (2021) indica a alta
taxa de subnotificagdo, Prado e colaboradores (2020) estimaram que a taxa de notificacao
no inicio da pandemia foi de 9,2%, e que todos os estados brasileiros tiveram taxas
inferiores a 30%. Wang et al. (2022) estimaram que no Brasil houve mais de 792 mil
mortes ndo relatadas nos anos de 2020 e 2021 (os dados oficiais indicam 619 mil 6bitos).
Assim, a mobilizag¢do da ciéncia € apenas um pretexto dar maior credibilidade a sua fala
e nao uma real preocupagao com aquilo que a ciéncia estava defendendo no momento da
producdo da noticia falsa. Considerando que o teste de covid-19 foi uma ferramenta
essencial para o controle da pandemia, Alberto usa um instrumento legitimo para
sustentar sua antitese falaciosa.

Note-se como o apresentador articula as significagdes ao longo de sua produgio
discursiva, pois € recorrente a retomada de assuntos anteriormente expostos, como a causa
dos 6bitos (recortes 2, 5 € 7) e a corrupgao (Recortes 3, 4 ¢ 7), bem como o uso do apelo
a autoridade com referéncia a rede Record para legitimar as informagdes e argumentos
(recorte 1, 4 e 6). Assim, parece-nos que a repeticao e retomada de técnicas de persuasio
e assuntos foi uma estratégia de refor¢o para conformar significagdes que sdo essenciais
para a producdo do tema do enunciado e para produzir o efeito de legitimidade e de
credibilidade das informacdes falsas.

5 CONSIDERAGOES FINAIS

A analise mostrou que a noticia falsa foi estruturada em uma unidade de contrarios
que estabeleceu o tema do enunciado. Essa unidade foi composta por uma tese, sustentada
especialmente pelo horizonte social e concepgdes hegemodnicas que circulavam na
comunicag¢do social sobre o nimero de mortos pela covid-19 na época, e uma antitese,
interpretacdo defendida pelo apresentador que alegava a farsa na contabilizag@o de dbitos
em decorréncia da doenca.

A estrutura composta por unidade de contrarios também foi encontrada na analise
da propaganda institucional do Estado de Sdo Paulo e do Governo Federal em suas
campanhas #FiqueEmCasa e #oBrasilNaoPodeParar (Silva-Antunes; Oliveira-
Codinhoto; Santos, 2021). Ainda que o canal O Giro de Noticias ndo seja uma ferramenta
institucional do governo federal, a andlise evidenciou as relagdes desse canal com o
bolsonarismo. O caso analisado possui caracteristicas diferentes do embate entre duas
campanhas publicitarias, mas pode indicar uma estratégia baseada na polarizacdo de
fracdes da classe dominante, consideragdo que suscita mais investigacoes.

Como estratégia para sustentar a negacdo da tese e o fortalecimento da antitese
foram usadas diversas técnicas de persuasdo: apelo a autoridade, apelo emocional,
representagdo falsa, senso comum, humor, uso inadequado do conhecimento cientifico e
parasitismo conceitual. De modo geral, essas técnicas foram apresentadas visando
depreciar a tese (agravamento da pandemia no Brasil) e fortalecer a antitese (a farsa do
nimero de mortos em decorréncia da covid-19 no pais).
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Evidentemente, a forma como cada técnica de persuasdo atuou foi diferente para
producdo do efeito de legitimidade e credibilidade. Enquanto o humor desqualificou a
tese por meio da ridicularizacao, o uso do senso comum buscou provocar ressonancias
entre os sentidos presentes na noticia falsa e aqueles de conhecimento do publico. As
associacoes entre apelo a autoridade, apelo emocional e representagdo falsa foram fortes
na mensagem analisada, constituindo-se como o nucleo da producao discursiva de
Alberto Silva. Por sua vez, o parasitismo conceitual se apropriou da ideia de corrupgao
para indicar o provavel motivo sustentando o conluio de for¢as que deseja causar o panico
na populagdo por meio da divulgagdo de informagdes supostamente exageradas acerca do
nimero de 6bitos causados pela doenga. Por fim, o uso inadequado do conhecimento
cientifico foi um artefato discursivo usado pelo apresentador para produzir o efeito de
legitimidade e credibilidade da mensagem, ao passo que foi usado de forma precisa em
contexto de controle e manipulagdo discursiva.

Entendemos que a andlise de uma noticia falsa ndo ¢ capaz de sintetizar todas as
caracteristicas desse tipo de comunicagdo, quao menos da desinformacao. Contudo, ndo
podemos desprezar o fato de que a mensagem contém elementos singulares e universais,
fato que indica a contribuicao da analise para a compreensao dos complexos fendmenos
das mensagens falsas e da desinformagao.

Por tudo que foi dito, € importante ressaltar como a antitese defendida por Alberto
Silva expressa sentidos proprios de grupos da classe dominante que negaram a
necessidade de isolamento social. As relagdes de Alberto com o bolsonarismo indicam o
campo ideoldgico no escopo do neoliberalismo, modelo econdémico defendido
abertamente pelo ex-presidente e seus comparsas. O neoliberalismo, por sua vez, esta
baseado na autorregulacdo do mercado, fato que exige a ndo influéncia do Estado nos
processos de producdo e comercializagdo de bens e servigos. Nesse sentido, os
fundamentos neoliberais, quando seguidos a risca, promovem a estruturagdo de uma base
para a critica do isolamento social quando imposto pelo Estado. Esse fato, ainda que nao
analisado sob o viés do neoliberalismo, ¢ indicado por Silva-Antunes, Oliveira-Codinhoto
e Santos (2021, p. 118), que ressaltam que a ideologia impregnada na propaganda
publicitaria de autoria do governo federal defende “a flexibilizacdo do isolamento, em
razdo da economia”.

Para além do proprio interesse econdmico, € importante considerar as indicacdes de
Caponi (2020, p. 217):

Para entender como se naturalizou essa logica que defende a manuten¢io do mercado, mesmo
que isso possa custar a vida de nossos seres mais queridos, é preciso lembrar que o
neoliberalismo nao s6 produz servicos e bens de consumo, ele também produz modos de ser
sujeito. Um sujeito que reivindica por sobre todas as coisas sua liberdade de correr e assumir
riscos; um sujeito empreendedor que acredita ser responsavel absoluto por seus éxitos e
fracassos, sem nada dever ou pedir ao Estado.

A base para disseminagdo das mensagens falsas estd tanto na infraestrutura
econdmica quanto na constitui¢ao subjetiva da pessoa, condigdes que fundamentaram a
ampla disseminagdo de informagdes falsas e a desinformagdo no periodo da pandemia.
Por um lado, a base material, isto ¢ a infraestrutura, d4 suporte a producao, circulagao e
consumo da desinformag¢do, ao mesmo tempo que condiciona a penetragdo de
determinado objeto no horizonte social. Por outro, ha um componente capaz de constituir
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a consciéncia humana, orienta-la em determinados sentidos: a ideologia. Infraestrutura e
ideologia, portanto, sdo determinantes no fenomeno da desinformacdo e devem ser
consideradas para o desenvolvimento de meios para seu combate.
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